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Apresentacao

O Monitor Jovem DX é uma iniciativa dedicada ao monitoramento das campanhas digitais de
candidaturas jovens aos cargos de deputado federal, deputado estadual e deputado distrital nas
eleicoes de 2026. Desenvolvido pelo Instituto Democracia em Xeque (DX) em parceria com o Nucleo
de Pesquisas em Psicologia Politica e Movimentos Sociais (NUPMOS — PUCSP) e apoio da Fundacéo
Heinrich Bo6ll Brasil, o projeto articula as pesquisas do NUPMOS sobre juventude e participagao
politica as metodologias de monitoramento digital e analise de redes do DX para produzir evidéncias
sobre representacao politica, comunicagao digital e democracia.

O projeto parte do reconhecimento de que a participacao politica da juventude é frequentemente
associada a renovacdao democratica. No entanto, pessoas jovens seguem estruturalmente
sub-representadas tanto entre as candidaturas quanto nas instituicoes legislativas brasileiras. Ao
mesmo tempo, as campanhas eleitorais sao cada vez mais estruturadas em torno das plataformas
digitais, que concentram estratégias de comunicacdo, mobilizacao e disputa por visibilidade, podendo
também favorecer a circulacdo de discursos de 6dio e desinformacao.

Nesse contexto, o Monitor Jovem DX acompanha a comunicacao digital das candidaturas jovens ao
Legislativo ao longo do processo eleitoral, buscando compreender o perfil dessas candidaturas, quais
temas e vocabularios mobilizam nas redes, como esses temas variam entre diferentes grupos politicos
e quais conteudos e atores alcancam maior engajamento. O monitoramento também busca identificar
conteludos que representam ameagas a integridade democratica. Dessa forma, o projeto busca
contribuir para uma compreensdao mais ampla da representacdo politica da juventude e de seus
impactos sobre a democracia brasileira.

Ao longo das eleicoes de 2026, serao produzidos um relatério inicial, que combina um panorama
histérico das candidaturas jovens com uma analise do cenario de 2026, boletins quinzenais e um
relatério final consolidado, reunindo andlises quantitativas e qualitativas complementadas por graficos,
tabelas e infograficos. Os produtos tém como objetivo subsidiar o debate publico e ampliar o acesso a
informacdes qualificadas sobre a corrida eleitoral jovem em 2026.

Quem foram as candidaturas jovens?

No Monitor Jovem DX, o recorte de juventude considera o limite de 29 anos estabelecido pelo Estatuto
da Juventude (Lei n° 12.852/2013). Para 2014, 2018 e 2022, foram incluidas as candidaturas que
teriam entre 21 e 29 anos na data da posse. Em 2026, diante da nova regra de elegibilidade, que torna
variavel a data de afericdo da idade minima para os cargos legislativos, adotou-se como critério o teto
de 29 anos na data da posse, sem estabelecer previamente uma idade minima para os registros
analisados. Nas analises por nivel do cargo, as candidaturas a deputado estadual e deputado distrital
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sdao reunidas na categoria “Estadual”, enquanto as candidaturas a deputado federal compdem a
categoria “Federal”.

Para simplificar a apresentagao dos dados, ao longo do relatério utilizamos o termo “candidaturas
jovens” para nos referirmos as candidaturas apresentadas por pessoas que se enquadram nesse
recorte.

1. DESTAQUES

Nesta edicao, o Monitor Jovem DX analisa a comunicacao digital dos jovens eleitos ao Legislativo
durante o segundo turno. Examinamos o engajamento, os vocabularios e os conteldos publicados
entre 5 e 18 de outubro, comparando-os com a ultima semana do primeiro turno. Buscamos identificar
continuidades e transformagdes na comunicacdao dos campos politicos, assim como suas formas de
participacao na disputa presidencial.

Apos a eleicdo, 0 engajamento dos jovens eleitos passa a um patamar mais elevado

A conquista dos mandatos nao encerra a mobilizagao digital dos jovens eleitos. Os conteludos
publicados entre 5 e 18 de outubro acumulam de 2,93 milhdes a 9,75 milhdes de interacdes por dia de
publicacao, acima dos volumes registrados entre 28 de setembro e 3 de outubro, que variam de 728,4
mil a 1,42 milhao. Com sucessivos picos nas duas semanas acompanhadas, a ampliacao do
engajamento vai além da repercussao imediata do resultado eleitoral.

Cortez e Ana Elisa multiplicam suas interacoes por mais de dez e avan¢cam no ranking

O acompanhamento semanal mostra um salto no engajamento dos dois eleitos, mesmo com menos
publicacdes. Entre a ultima semana do primeiro turno e a segunda semana do segundo turno,
Guilherme Cortez passou de 970,5 mil para 10,2 milhoes de interacoes, e Ana Elisa, de 575,4 mil para
5,8 milhoes. No acumulado do segundo turno, Cortez lidera, a frente de Lucas Pavanato, e Ana Elisa
ocupa o terceiro lugar, superando Eduarda Campopiano.

Os vocabularios se reorganizam, mas a maior convergéncia permanece entre esquerda e
direita

Os termos convergentes entre esquerda e direita passam de 113 para 47, preservando referéncias as
necessidades cotidianas, as areas de atuacdo do poder publico, ao compromisso com os eleitores e as
expectativas de futuro, como saude, criancas, compromisso e oportunidades. Entre esquerda e
extrema-direita, aumentam de quatro para 29, com referéncias a disputa eleitoral, como presidente,
campanha e propaganda. Essa aproximacao expressa o envolvimento em uma mesma arena de
disputa, sem significar concordancia politica.

Na esquerda, trabalho, direitos e mobilizacao eleitoral marcam o segundo turno

“Escala” e “6x1” aparecem nas publicacées de 71,4% dos jovens eleitos da esquerda acompanhados
no segundo turno. “Direitos” e “trabalhador” estdao presentes em 64,3%, enquanto “estudantes”,
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“juventude” e “virada” aparecem em 57,1%. O repertorio articula condicdes de vida e trabalho, defesa
de direitos e mobilizagao pelo voto em Lula.

Na extrema-direita, a acusacao de mentiras acompanha a defesa e o reenquadramento do
proprio campo

No segundo turno, “mentiras” aparece nas publicacbes de 44,4% dos eleitos. Os conteldos
examinados combinam ataques aos adversarios com negacao de posicoes atribuidas as liderancgas,
reinterpretacao de declaragbes e defesa de reputacdes. Em video conjunto, Eduarda Campopiano e
Lucas Pavanato respondem sobre voto feminino, programas sociais e minorias, revelando esforco de
afastar imagens consideradas prejudiciais e responder a narrativas atribuidas a esquerda.

A direita mantém uma comunicacao de celebracao e compromisso com os eleitores

A direita preserva um repertdrio de agradecimento, reconhecimento dos apoiadores e compromisso
apds a vitéria legislativa, com pouco posicionamento em relagao a disputa presidencial de segundo
turno. Entre 5 e 18 de outubro, “gratidao” e “confianca” aparecem nas publicacdes de 69,2% dos
eleitos acompanhados do campo, e “honrar”, em 46,2%. Enquanto esquerda e extrema-direita
apresentam vocabularios mais diretamente associados a disputa nacional, a celebracao do resultado e
o vinculo com os eleitores permanecem como marcas importantes da comunicacao da direita.

Apoios presidenciais mobilizam jovens eleitos de diferentes partidos

Além dos representantes do PT, identificamos apoio explicito a Lula de Guilherme Cortez (PSOL-SP),
Cayo Albino (PSB-PE), Paloma Nunes (PSB-CE), Joao Pedro (PDT-AP) e Amanda Gentil (PP-MA). Flavio
Bolsonaro recebe apoio de Alvinho Lira (PP-AL), Sandro Filho (PP-BA), Estefane Sampaio
(Republicanos-DF), fcaro de Valmir (Republicanos-SE), Gilson Machado Filho (Podemos-PE), Léo Vieira
Filho (PSDB-RJ) e Guilherme Kilter (NOVO-PR), além dos representantes do PL. O levantamento
considera manifestacdes explicitas nos textos analisados, sem esgotar os posicionamentos presentes
em videos e imagens.
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2. DISPUTA POR VISIBILIDADE

Analisamos a disputa eleitoral entre os jovens eleitos, cobrindo e comparando o final do
primeiro turno e as duas primeiras semanas de segundo turno. O monitoramento identificou
publicacdes de 58 das 59 candidaturas jovens eleitas, deixando de fora apenas o deputado federal
Carlos Muniz Filho (PSDB-BA) , que nao declarou nenhuma das redes monitoradas ao TSE. Entre os
jovens eleitos, temos 21 deputados(as) federais, 36 deputados(as) estaduais e 2 deputados
distritais. A analise inclui Instagram, X, Tiktok, Kwai, Youtube e Facebook declarados ao TSE.

Grafico - Evolucao diaria das interacoes das candidaturas jovens
eleitas

Total de interacdes por dia, de 28 de setembro a 18 de outubro
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Fonte: Data Lake DX

Apos a eleicao, o engajamento dos jovens eleitos passa a um patamar mais elevado

A evolucao diaria mostra que a conquista dos mandatos nao encerra a mobilizacao digital dos
jovens eleitos. Entre 28 de setembro e 3 de outubro, os conteddos publicados por esses
representantes acumulam entre 728,4 mil e 1,42 milhao de interagoes por dia de publicagao. A
mudanca comeca no proprio dia da eleicao, 4 de outubro, cujos posts somam 5,77 milhoes, e se
intensifica nos dias seguintes.

O maior volume estd nos conteludos publicados em 7 de outubro, com 9,75 milhdées de
interacdes, seguido por 5 de outubro, com 9,37 milhdes. O movimento, porém, nao se limita a
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repercussao imediata do resultado eleitoral. Novos picos aparecem em 11 de outubro, com 8,63
milhoes, e em 14 e 15 de outubro, com 8,76 milhdes e 8,60 milhdes, respectivamente.

Ha oscilacdes, mas o engajamento permanece acima do patamar observado antes da votacao.
Mesmo o menor resultado entre 5 e 18 de outubro — 2,93 milhdes, nos posts de 9 de outubro —
supera o de qualquer data entre 28 de setembro e 3 de outubro. A série aponta, portanto, para
uma ampliacao que atravessa as duas semanas acompanhadas, com sucessivos momentos de
maior repercussao.

Esse movimento oferece o contexto para compreender a reorganizagao do ranking. O crescimento
agregado convive com trajetdrias distintas: alguns eleitos concentram sua expansao na primeira
semana apos a eleicdo; outros continuam avancando na segunda. A leitura dos contelddos que
mais contribuiram para cada pico permite investigar como agradecimentos pela Vvitoria,
participacao na campanha nacional e disputas politicas se articulam a essa nova dinamica.

Grafico - Evolucao diaria das interacoes por espectro politico

Candidaturas jovens eleitas, total de interacdes por dia, de 28 de setembro a 18 de outubro
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Fonte: Data Lake DX

A distribuicao das interacoes contrasta com o tamanho dos campos politicos acompanhados. A
direita retine o maior numero de jovens eleitos monitorados: sao 26, diante de 18 da
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extrema-direita e 14 da esquerda. Apesar disso, seus conteudos apresentam volumes de
interacoes inferiores aos dos outros dois campos ao longo do periodo.

Apds o primeiro turno, esquerda e extrema-direita alternam a lideranga das interacoes por data de
publicacao. A extrema-direita registrou seu maior pico em 5 de outubro, com 7,05 milhées.
Nessa data, muitos posts de celebracao ganharam forte engajamento, enquanto a esquerda
alcanca 6,97 milhdes nos contetdos de 7 de outubro, principalmente em contetdos de collab
com o presidente Lula junto aos jovens eleitos. Em 15 de outubro, dia seguinte da aprovagao do fim
da escala 6x1, é outro marco . A direita permanece em um patamar mais baixo, com seu maior
resultado em 5 de outubro, de 1,11 milhao.

O maior nimero de representantes nao se traduz, portanto, em maior volume de engajamento.
Mesmo com grupos menores, esquerda e extrema-direita concentram os principais picos do
periodo. Essa dindmica também se relaciona a participacdao dos jovens eleitos na disputa
presidencial. Esquerda e extrema-direita mobilizam suas redes em torno de candidaturas
diretamente vinculadas aos respectivos campos, com pedidos de voto, defesa de liderancas e
confronto com adversarios.

Grafico - Atividade por rede social

Candidaturas jovens eleitas, de 5 de outubro a 18 de outubro
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Fonte: Data Lake DX

O Instagram concentra a maior parte do engajamento digital dos jovens eleitos no segundo
turno. A plataforma reline publicagées dos 58 representantes monitorados e responde por quase
90% das interacdes identificadas no periodo. O X, antigo Twitter, também integra essa dinamica,
mas com participacao menor. Apesar da associacao entre juventude e plataformas como o TikTok,
os dados monitorados nao indicam protagonismo dessa rede no engajamento das campanhas em
nenhum dos dois turnos.
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Quem mais se destacou no periodo?

A concentracao da atencao nas redes sociais se intensificou no periodo posterior ao primeiro turno.
Guilherme Cortez (PSOL-SP) liderou o ranking das candidaturas jovens com 19 milhoées de
interacoes, seguido por Lucas Pavanato (PL-SP), com 15,4 milhoes, e Ana Elisa (PT-MG), com
11 milhdes. Eduarda Campopiano (PL-SP), com 7,6 milhoes, e André Fernandes (PL-CE), com
7,4 milhoes, completam as cinco primeiras posi¢coes. Guilherme Kilter (NOVO-PR), Julia de
Castro (PL), Pedro Rousseff (PT-MG), Victor Jansen (PL) e Ana Julia (PT-PR) também aparecem
entre os dez perfis de maior repercussao.

Ranking dos jovens eleitos com maior volume de interacoes nas redes sociais no segundo turno de
campanha (05 a 18/10)

O N 0 [y

Guilherme Cortez Deputado Federal PSOL 19.031.431
2 Lucas Pavanato Deputado Federal PL 346 15.396.105
3 AnactElisa Deputada Federal PT 116 11.034.928
4 Eduarda Campopiano Deputada Estadual PL 14 7.559.761
5 André Fernandes Deputado Federal PL 170 7.380.853
6 Guilherme Kilter Deputado Federal NOVO 58 3.212.514
7  Julia de Castro Deputada Federal PL 47 2.411.538
8 Pedro Rousseff Deputado Federal PT 69 2.071.910
9 Victor Jansen Deputado Distrital PL 60 1.878.821
10 AnaJulia Deputada Federal PT 113 1.855.431

A distribuicao das interacées evidencia a relevancia adquirida pelos jovens eleitos de
esquerda na disputa digital do segundo turno. Embora representem 14 dos 58 parlamentares
eleitos com publicacoes monitoradas, esses perfis foram responsaveis por 37,5 milhdes de
interacoes, aproximadamente 43,2% do total registrado. Os 44 eleitos das direitas reuniram
49,2 milhdes de interacdes, ou 56,8%. Apds o primeiro turno, a comunicacao digital desses novos
parlamentares passou a se concentrar na disputa presidencial, com predominancia de conteudos
relacionados a Lula entre os eleitos de esquerda e a Flavio Bolsonaro entre os de direita.

A distribuicao das interacdes evidencia o espaco conquistado pelos jovens eleitos de esquerda na
disputa digital do segundo turno. A participacao do campo no engajamento passou de 24,9% na
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ultima semana do primeiro turno para 43,2% entre 5 e 18 de outubro, um avanco de 18,3%.
Embora representem apenas 14 dos 58 eleitos monitorados, esses perfis acumulam 37,5 milhoes
de interagdes no segundo periodo. A extrema-direita mantém a lideranca, com 44,3 milhdes, mas
sua participacao recua de 65,5% para 51,1%. Ja a direita, que relne o maior numero de
representantes acompanhados — 26 —, passa de 9,7% para 5,7% das interacoes.

A ESQUERDA AMPLIA SUA PARTINCIPACI:\O
NO ENGAJAMENTO APOS A ELEICAO

Participacdo de cada campo no total de interagdes dos 58 jovens eleitos monitorados
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Fonte: Data Lake DX

Outro aspecto relevante é a diferenca entre o volume de publicacdes e a capacidade de gerar
repercussao. Guilherme Cortez (PSOL-SP) apresentou o maior volume de postagens entre os dez
primeiros colocados, com 654 publicacdes e 19 milhdes de interacdes. J& Eduarda Campopiano
(PL-SP) alcancgou a quarta posicao com apenas 14 publicacdes e 7,6 milhdes de interacoes. Ana
Elisa (PT-MG), com 116 posts, somou 11 milhdes de interacdes, enquanto Lucas Pavanato (PL-SP),
com 346 publicacdes, alcancou 15,4 milhoes. Os resultados mostram que a frequéncia de
publicacao nao determina, isoladamente, o desempenho dos perfis, especialmente em um
periodo marcado pela circulacao de conteiidos de grande repercussio e publicacoes em
colaboracao.

Entre os conteiidos de maior repercussao, destacam-se as publicacoes em colaboracao entre
Guilherme Cortez (PSOL-SP) e Ana Elisa (PT-MG), que ganharam visibilidade na mobilizacao

digital em torno da candidatura de Lula. Uma das publicacdes compartilhadas pelos dois perfis
registrou 2,3 milhdes de interacdes. O video, publicado em colaboracdo também com André
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Janones, mostra os trés durante um ato em defesa de Lula, no qual Janones afirma: “Essa é a
juventude que vai eleger o presidente Lula!”.

@ andrejanones and 2 others

Original audio
@ andrejanones & 4 d
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@ camarada.antifa 17 s
Bora,Bora,Bora,Bora!
Like Reply
pretta_antunes 1m
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Like Reply

4:3 adriana.hyppolito 2 m
; B LULAT3

#LulaAbriuSigiloFlavioArregou
Like Reply

‘a' S’I\aﬂq.’i\l_)ir‘rﬂe}garteterapeuta 6m

QO 1am () 4286k 7/ N

4 days ago

Log in to like or comment.

Ja a publicacdao em colaboracdao com Lula, Rosa Amorim, Camila Jara e Luna Zarattini € um dos
registros da integracdo dessas jovens liderangas a campanha oficial. Essas colaboracgdes
expressam uma mudanca de estratégia e de formatos na comunicacio da campanha
presidencial, identificada no acompanhamento mais amplo realizado pelo Monitor: os jovens
eleitos passam a participar da producao e da circulaciao de conteudos junto as principais
liderancas nacionais. Essa articulacao ajuda a explicar parte da multiplicacao de seu
engajamento no segundo turno.
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6‘ lulaoficial and 5 others

Original audio
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A atuacgao de Cortez e Ana Elisa também chama a atencao pela continuidade de uma estratégia de
comunicacao que ja marcava suas campanhas para a Camara dos Deputados. Ambos utilizavam as
redes sociais para disputar espaco com liderangas jovens da direita, especialmente por meio de
contetdos de confronto politico e afirmacao de uma identidade geracional. Apos a eleicao, essa
atuacao passou a se articular mais diretamente a campanha presidencial de Lula, ampliando a
exposicao dos dois parlamentares no debate politico nacional. A presenca de ambos entre os
trés perfis de maior interacao do periodo evidencia o espaco ocupado por essas liderancas na
disputa digital.

Lucas Pavanato (PL-SP) manteve forte presenca digital durante o segundo turno, com 15,4
milhdes de interacoes em 346 publicacoes. Seu conteudo de maior repercussao no levantamento
alcancou 1,45 milhao de interagdes e aproximadamente 16,5 milhdes de visualizagées no
Instagram, no post ele critica a manifestagao pro Lula na Avenida Paulista do dia 11 de outubro,
destacando as acoes dos manifestantes como atos que classifica como radicais. Ele aponta que a
manifestacao teria envolvido vandalismo e depredacao do patrimdnio publico. Outras publicacées
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também ultrapassaram 1 milhdo de interacdes. E o caso do post feito em colaboracdo com o

humorista Paulo Souza, no qual protagonizam juntos um video gue ironiza como seria o governo de
Bolsonaro na visao da esquerda. Outro contetdo que somou 1,06 milhdo de interacdes mostra o
futuro deputado ajoelhado e chorando diante dos 3 milhdes de votos alcangcados na apuracgao.

# N lucaspavanato & N
Audio original Seguir

lucaspavanato # Editado « 1 sem

O PT vandalizou SP. Esse video precisa
rodar.

Siga @lucaspavanato

sganato
SR
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Ver todas as 81 respostas

(\g’\l glaysonaraujo # 1 sem
" Meu Deus @ @® Q

486 curtidas Responder

Ver todas as 14 respostas v

Q1ami Qmzsmi ) ansmi ¢ [

ﬁ“ Curtido por maurao12 e outras 1,3 mi
pessoas

11 de outubro

Os conteldos de Pavanato estiveram associados principalmente a disputa presidencial, com
destaque para a defesa de Flavio Bolsonaro e criticas ao campo politico adversario. O desempenho
do parlamentar mostra a continuidade de sua capacidade de mobilizacdo digital apds a eleicao
para a Camara dos Deputados.

Eduarda Campopiano (PL-SP) também se destacou pelo elevado volume de interacées em um
nimero reduzido de publicacdes. A deputada estadual eleita somou 7,6 milhdes de interacoes
em apenas 14 posts. Entre seus conteldos de maior repercussao, uma publicacao em colaboracao
com Pablo Marcal alcancou 1,08 milhao de interacdes. No video, os dois rebatem uma fala de Janja
em que ela afirma: “Se o Fldvio ganha, vocé perde!”. Em outra publicacdo, que registrou 922,8 mil
interacoes, Campopiano nega ser a mulher que aparece em um video beijando um homem em uma
festa e afirma que o conteldo seria uma fake news. O desempenho evidencia a capacidade de
determinados perfis de concentrar grandes volumes de engajamento em poucas publicacoes.
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Nesses exemplos, a repercussao envolve tanto a participacao na disputa presidencial quanto a
defesa da propria imagem.

pablomarcall
Original audio

“ eduarda_campopiano and
&

-ﬁ) eduarda_campopiano & 5d
@ O que o Brasil perde se o

@flaviobolsonaro vencer? 14 October 2026

®

@ edvaldo_2569 20 s
Perde o medo de perder o bolsa
familia!. Eu ndo tenho beneficios do
governo. Mais pra guem tem sera bem
melhor!

Like Reply

3 ), marcosmoraes1012 25 s

3 - #abraosigiloflaviobolsonaro
N #abraosigiloflaviobolsonaro
#abraosigiloflaviobolsonaro

VOCé pe rd e. #abraosigiloflaviobolsonaro

#abraosigiloflaviobolsonaro
#ahrancinilnflavinhnlennarn

Q 9898k () 606K 7/ A

5 days ago

Entre os demais nomes do ranking, André Fernandes (PL-CE) acumulou 7,4 milhdes de
interacoes em 170 publicacdes, ocupando a quinta posicdo. Entre seus destaques esta uma
publicacao no Instagram com aproximadamente 840 mil interacoes, na qual compara as
politicas do Bolsa Familia nos governos Lula e Bolsonaro. No video, Fernandes apresenta valores

de reajustes do beneficio e critica mudancas nas regras de manutencao do pagamento para
beneficiarios que conseguem emprego formal, argumentando que as alteracdes promovidas por
Lula teriam reduzido os incentivos a formalizagcao do trabalho. Ao final, associa Bolsonaro a
prosperidade econ6mica e declara apoio a candidatura de Flavio Bolsonaro.

Guilherme Kilter (NOVO-PR) registrou 3,2 milhdes de interagdes em 58 posts, enquanto Julia de
Castro (PL) somou 2,4 milhdes. No campo da esquerda, Pedro Rousseff (PT-MG) alcancou 2,1
milhdes de interacdes em 69 publicagdes, e Ana Julia (PT-PR) registrou 1,9 milhdo em 113 posts.
A presenca desses nomes entre os perfis de maior repercussao mostra que a mobilizacao
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digital dos jovens eleitos permaneceu expressiva apds o primeiro turno, agora com maior
participacao na disputa presidencial.

De maneira geral, os resultados apontam para uma reorientacao da comunicacao digital dos jovens
eleitos, que passaram da promocao de suas proprias candidaturas a participacao mais direta na
campanha presidencial. Nesse cenario, a lideranca de Guilherme Cortez e a presenca de Ana
Elisa entre os trés primeiros colocados evidenciam a projecao de novas liderancas de
esquerda na disputa pela atencao nas redes. Ao mesmo tempo, o desempenho de Lucas
Pavanato, Eduarda Campopiano e André Fernandes demonstra a forte mobilizacao digital dos
jovens parlamentares de extrema-direita. A disputa presidencial passou, assim, a organizar
parte significativa da comunicacao desses novos representantes, que utilizaram a visibilidade
conquistada durante suas campanhas para participar da circulacdo de narrativas politicas e
da mobilizacao de publicos no segundo turno.
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O segundo turno reorganiza o ranking de engajamento dos jovens
eleitos

A comparacao entre a ultima semana do primeiro turno (28 de setembro a 4 de outubro) e o
periodo acompanhado do segundo turno (5 a 18 de outubro) mostra mudancas na composicao e
na ordem dos dez jovens eleitos com maior volume de interacoes. Oito nomes permanecem
entre os destaques, mas apenas Eduarda Campopiano e Guilherme Kilter mantém suas
posicoes.

O SEGUNDO TURNO REORGANIZA O RANKING
DE ENGAJAMENTO DOS JOVENS ELEITOS

Posigdes por volume total de interagdes em cada periodo

PRIMEIRO TURNO SEGUNDO TURNO

JOVEM ELEITO MOVIMENTO
28/09-04/10 05-18/10

Guilherme Cortez 52 1¢° T4
PSOL - SP
Lucas Pavanato 1¢ 29 11
PL - SP
Ana Elisa 72 32 T4
PT - MG
Eduarda Campopiano ae 4e MANTEM
PL - SP
André Fernandes 20 5¢ 13
HE = (els
Guilherme Kilter 62 62 MANTEM
NOVO ' PR
Julia de Castro 9° 72 T2
PL-RJ
Pedro Rousseff 3e 82 L5
PT - MG
Victor Jansen Fora do top 10 9¢° ENTRA
PL - DF
Ana ]l“la Fora do top 10 10¢ ENTRA
PT - PR
Jair Bolsonaro 82 Fora do top 10 SAIl
PL - SC
Leonardo Grandini 102 Fora do top 10 SAl
BIR3SE

Oito nomes permanecem no top 10; dois entram e dois saem.

Comparagao de posigoes em periodos de duragoes distintas. Nao compara os volumes absolutos.

Fonte: Data Lake DX
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Guilherme Cortez (PSOL-SP) passa do quinto para o primeiro lugar, ultrapassando Lucas
Pavanato (PL-SP), que vinha liderando os rankings anteriores do Monitor e passa a segunda
posicdo. Ana Elisa (PT-MG) também sobe quatro posicées, do sétimo para o terceiro lugar,
ultrapassando Eduarda Campopiano (PL-SP), que permanece em quarto. A ascensao de Ana Elisa
se destaca também por sua trajetéria no monitoramento: a parlamentar nao figurava nos
primeiros rankings de engajamento dos boletins, ingressando apenas no ultimo periodo na
sétima posicao.

Esses avancos convivem com movimentos diferentes dentro dos préprios campos. Na esquerda,
Pedro Rousseff (PT-MG) recua do terceiro para o oitavo lugar, enquanto Leonardo Grandini (PT-SP)
deixa os dez primeiros. Ana Julia (PT-PR), por sua vez, passa a integrar o grupo, na décima posicao.

Na extrema-direita, Julia de Castro (PL-RJ) sobe do nono para o sétimo lugar, enquanto André
Fernandes (PL-CE) passa do segundo para o quinto. Guilherme Kilter (NOVO-PR) mantém a sexta
posicao. Victor Jansen (PL-DF) entra em nono, enquanto Jair Bolsonaro (PL-SC), anteriormente em
oitavo, deixa o top 10.

A composicao por campo permanece a mesma: quatro representantes da esquerda e seis da
extrema-direita em cada ranking. Nenhum eleito da direita aparece entre os dez primeiros nas
duas janelas de tempo analisadas. A principal transformacao ocorre na distribuicao das
posicoes: a esquerda passa a ocupar o primeiro e o terceiro lugares, enquanto a
extrema-direita mantém seis representantes, incluindo o segundo, o quarto e o quinto
colocados.

MONITOR JOVEM DX

Como evoluiu o0 engajamento dos jovens eleitos

Trés semanas de acompanhamento ¢ Dez destaques do acumulado de 5 a 18 de outubro de 2026

. Interacoes Interagoes Interacoes Variagao total
Partido/UF . 9 ° G
28/09-04/10 05-11/10 12-18/10 12 » 32 semana

Guilherme Cortez PSOL-SP 970.459 8.874.048 10.157.383 +946,7%
Lucas Pavanato PL-SP 4.666.599 9.151.234 6.244.871 +33,8%
Ana Elisa PT-MG 575.435 5.258.552 5.776.376 +903,8%
Eduarda Campopiano PL-SP 1.266.500 4.115.081 3.444.680 +172,0%
André Fernandes PL-CE 2.352.460 4.200.560 3.180.293 +35,2%
Guilherme Kilter NOVO-PR 693.368 1.673.960 1.538.554 +121,9%
Julia de Castro PL-RJ 437.936 1.389.694 1.021.844 +133,3%
Pedro Rousseff PT-MG 1.523.226 501.149 1.570.761 +3,1%
Victor Jansen PL-DF 100.722 1.259.423 619.398 +515,0%

Ana Jdlia PT-PR 211.020 1.230.604 624.827 +196,1%

Painel fixo selecionado pelo ranking acumulado do segundo tumo, Todas as janelas tém sete dias

Variacao total entre 28/09-04/10 e 12-18/10. Interacdes nao representam pessoas Unicas

Fonte: Monitor Jovem DX / Instituto Democracia em Xeque
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MONITOR JOVEM DX

A trajetdria semanal do engajamento dos jovens eleitos

Dez destaques do acumulado de 5 a 18 de outubro de 2026

1. Guilherme Cortez | PSOL-SP

10.157.383
8.874.048 -
970.459
28/09-04/10 05-11/10 12-18/10
355 posts 332 posts 322 posts
3. Ana Elisa | PT-MG
5.258.552 5.776.376
—0
575.435
28/09-04/10 05-11/10 12-18/10
275 posts 91 posts 25 posts

5. André Fernandes | PL-CE

4.200.560

3.180.293
2.352.460

28/09-04/10 05-11/10 12-18/10
157 posts 81 posts 89 posts
7. Julia de Castro | PL-R)
1.389.694
1.021.844
437.936
28/09-04/10 05-11/10 12-18/10
58 posts 12 posts 35 posts
9. Victor Jansen | PL-DF
1.259.423
619.398
100.722
28/09-04/10 05-11/10 12-18/10
42 posts 33 posts 27 posts

Pontos: total de interagdes. Abaixo das datas: nimero de posts. Janelas de sete dias
Escalas verticais préprias por painel. Ordem pelo total acumulado do segundo turno.

Fonte: Monitor Jovem DX / Instituto Democracia em Xeque.
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2. Lucas Pavanato | PL-SP

9.151.234
6.244.871
4.666.599
28/09-04/10 05-11/10 12-18/10
141 posts 204 posts 142 posts
4. Eduarda Campopiano | PL-SP
4,115.081
P — 3.444.680
—
1.266.500
28/09-04/10 05-11/10 12-18/10
© posts 7 posts 7 posts
6. Guilherme Kilter | NOVO-PR
1.675.960 1.538.554
—
693.368
28/09-04/10 05-11/10 12-18/10
46 posts 31 posts 27 posts
8. Pedro Rousseff | PT-MG
1.523.226 1.570.761
501.149
28/09-04/10 05-11/10 12-18/10
72 posts 13 posts 56 posts
10. Ana Julia | PT-PR
1.230.604
624,827
211.020
28/09-04/10 05-11/10 12-18/10
91 posts 69 posts 44 posts
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A mudanca é intensa e desigual entre os representantes de cada campo

O acompanhamento semanal dos dez jovens eleitos com mais interagdes acumuladas no segundo
turno revela movimentos distintos. Cortez e Ana Elisa crescem nas duas semanas apos a eleicao,
enquanto a maioria dos demais representantes atinge seu maior volume na primeira semana e recua na
seguinte.

Cortez passou de 970,5 mil interacdes na ultima semana do primeiro turno para 8,9 milhdes entre 5 e
11 de outubro e 10,2 milhdes entre 12 e 18 de outubro. Pavanato, que registrou 9,2 milhdées na
primeira semana apds a eleicao, recua para 6,2 milhdes na segunda. E nessa segunda semana que
Cortez o ultrapassa, assumindo também a lideranca no acumulado do periodo.

Ana Elisa passou de 575,4 mil para 5,3 milhdes e, depois, 5,8 milhdes de interacdes. O crescimento
ocorreu com uma reducao expressiva nas publicacdes: de 275 posts na ultima semana do primeiro
turno para 91 e 25 nas semanas seguintes. Cortez também amplia o engajamento com menos posts,
passando de 355 para 332 e 322. Pedro Rousseff apresenta outra trajetoria: passa de 1,5 milhao para
501,1 mil interagdes na primeira semana apds a eleigdo, recuperando-se para 1,6 milhao na segunda.
O resultado final supera ligeiramente o patamar anterior ao pleito.

Na extrema-direita, Pavanato, Eduarda Campopiano, André Fernandes, Guilherme Kilter, Julia de Castro
e Victor Jansen apresentaram um salto na primeira semana apds a eleicao e uma reducao na segunda.
Apesar desse recuo, todos permanecem acima do volume registrado na ultima semana do primeiro
turno. Ana Julia, da esquerda, segue o mesmo movimento, passando de 211 mil para 1,2 milhao e,
depois, 624,8 mil interagoes.

As diferencas mostram que a ampliacdo do engajamento apds a eleicdo ndo ocorre de maneira
uniforme. Ha perfis cuja repercussao se concentra nos primeiros dias apds a vitéria, enquanto outros
sustentam o crescimento na semana seguinte, reorganizando a distribuicao da atencao entre os
representantes acompanhados.

Cortez e Ana Elisa multiplicam suas interacoes por dez e Cortez assume a lideranca
do ranking

A comparagao entre trés janelas de sete dias revela uma mudanca expressiva no engajamento dos
jovens eleitos. Entre a ultima semana do primeiro turno, de 28 de setembro a 4 de outubro, e a semana
de 12 a 18 de outubro, Guilherme Cortez (PSOL-SP) e Ana Elisa (PT-MG) multiplicaram suas
interacoes por aproximadamente dez, passando a ocupar o primeiro e o terceiro lugares do ranking.

Cortez passa de 970,5 mil para 10,2 milhdes de interagdes, um crescimento de 946,7%. O
parlamentar sobe da quinta posicao para a lideranca e ultrapassa Lucas Pavanato (PL-SP). Na
ultima semana analisada, a vantagem de Cortez chega a 3,9 milhdes de interacoes, ou 62,7% sobre
Pavanato.

Essa expansao ocorre com uma pequena reducao no numero de publicagdes, de 355 para 322. A média
de Cortez passa de aproximadamente 2,7 mil para 31,5 mil interagoes por post. Seu crescimento,
portanto, vem acompanhado de um aumento expressivo das interacoes recebidas por contetido
publicado.
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Ana Elisa apresenta uma transformacao igualmente marcante. Suas interacées passam de 575,4
mil para 5,8 milhdes, uma expansao de 903,8%, levando-a do sétimo para o terceiro lugar. A
ascensdo ocorreu com uma reducao de 275 para 25 publicacdes na ultima semana. Na terceira
semana, um conjunto muito menor de posts reine um volume de interacoes aproximadamente dez
vezes maior.

Com esse resultado, Ana Elisa ultrapassa Eduarda Campopiano (PL-SP). A parlamentar do PL também
cresce intensamente: passa de 1,3 milhao para 3,4 milhoes de interacées, um aumento de 172,0%,
mantendo a quarta posicao. Com sete publicacoes na semana do segundo turno, Eduarda registra
aproximadamente 492,1 mil interagdes por post, a maior média entre os oito nomes presentes nos dois
top 10.

Perder posicoes nao significou perder engajamento

A reorganizacao do ranking acontece em um cenario de crescimento de todos os oito eleitos
presentes nas duas listas. Pavanato ampliou suas interacoes em 33,8%, passando de 4,7 milhdes
para 6,2 milhdes, com praticamente o mesmo nimero de posts: 141 e 142. Seu recuo para o segundo
lugar decorre do crescimento mais acelerado de Cortez.

André Fernandes (PL-CE) também aumenta suas interacdes, de 2,4 milhdes para 3,2 milhdes, uma
expansao de 35,2%, embora passe do segundo para o quinto lugar. Guilherme Kilter (NOVO-PR) mais
que dobra seu volume, com crescimento de 121,9%, mas recua da sexta para a sétima posicao. Ambos
publicam menos na segunda janela.

Julia de Castro (PL-RJ) registra crescimento de 133,3% e sobe do nono para o oitavo lugar, alcancando
pouco mais de um milhdo de interacdes. Pedro Rousseff (PT-MG), por sua vez, apresenta a menor
variagao entre os oito nomes: 3,1%, passando de 1,52 milhao para 1,57 milhdao. Apesar do aumento,
cai do terceiro para o sexto lugar.

Da disputa pelos proprios mandatos a campanha nacional:
como os vocabularios se reorganizaram

A comparacao entre a Ultima semana do primeiro turno, de 28 de setembro a 4 de outubro, e o periodo
de 5 a 18 de outubro mostra diferentes formas de reorganizagao da comunicagao dos jovens eleitos. A
analise considera 58 representantes: 26 da direita, 18 da extrema-direita e 14 da esquerda. Cada
eleito conta uma Unica vez por palavra utilizada, independentemente da frequéncia de publicacdo ou
das interacoes recebidas.

A passagem entre os dois momentos envolve uma mudanca na situacao desses representantes:
encerrada a disputa pelos proprios mandatos, sua comunicacdo passa a reunir agradecimentos,
compromissos com os eleitores e participacao nas campanhas de segundo turno. Os vocabularios
revelam como essas dimensoes se distribuem entre os campos.
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Na esquerda, trabalho e direitos acompanham a mobilizacao eleitoral

VOCABULARIO | ESQUERDA

Segundo turno - 05-18/10 - % dos eleitos que usaram o termo

@ Esquerda (14) @ Direita (26) @ Extrema-direita (18)

. 57,1%
Virada | 0,0%
| 0,0%

. 71,4%
Escala I 15,4%
B 5.6%

(R 71,4%
6x1 S 15,4%
. 5.6%

I 57,1%
Democracia | 0,0%

E 5.6%

(N, 57 ,1%
Juventude s 7. 7%
| 0,0%

O 64,3%
Direitos S 15,4%

| 0,0%
0% 20% 20% 60% 80% 100%

Fonte: Monitor Jovem DX

Na esquerda, o vocabulario anterior a eleicao ja apresenta referéncias a defesa de demandas coletivas.
“Educacao”, “defesa” e “direitos” aparecem, cada um, nas publicacdes de metade dos eleitos do
campo. Apos a votacao, educacao e defesa mantém essa proporcao, enquanto direitos passa a 64,3%,
surge também o termo “virada” associado a campanha presidencial.

A mudanca mais expressiva esta na disseminacao de referéncias ao trabalho e aos sujeitos
envolvidos nessas demandas. “Trabalhador” passa de 7,1% para 64,3%, e “estudantes”, de 7,1%
para 57,1%. “6x1” passa de 21,4% para 71,4%, enquanto “escala” passa de 28,6% para 71,4%.
“Luta” também amplia sua presenca, de 57,1% para 71,4%.

O repertério posterior a eleicdo conecta a participacdo politica a condicdes concretas de vida e
trabalho. As referéncias a escala 6x1 dao maior especificidade a uma linguagem de direitos que ja
estava presente. “Democracia”, utilizada por 42,9% antes da eleicaio e 57,1% depois, e
“bolsonarismo”, que passa de 14,3% para 50,0%, mostram que essa comunicagao também incorpora a
disputa sobre projetos e adversarios politicos.
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Na direita, a trajetoria pessoal da lugar ao agradecimento e a reafirmacao de
compromissos

VOCABULARIO | DIREITA

Segundo turno - 05-18/10 + % dos eleitos que usaram o termo

B Esquerda (14) @ Direita (26) B Extrema-direita (18)

N 32,97
Gratidao . 69,2%
S 33,3%

O 21,4%

Resultado S 46,2%
. 11,1%
N 21,4%

Cuidar R, 46,2%
 5.6%
| 0,0%

Ouvir I 23,1%

| 0,0%

N 50,0%

Confianca R 69,2%
R 33,37
N 2, 6%

Honrar R 46,2%

O 22,2%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Fonte: Monitor Jovem DX

Na ultima semana do primeiro turno, o vocabulario da direita retne referéncias a construcdo das
candidaturas, as qualidades pessoais e a relacido com os eleitores. “Trajetoria”, “propdsito”,
“dedicacao” e “confianca” ajudam a compor uma apresentacao da candidatura apoiada em seu
percurso e em sua disposicao para representar. “Trajetéria” aparece em 26,9% dos eleitos da direita,
frente a 14,3% na esquerda e nenhuma ocorréncia na extrema-direita. “Prop0sito” esta presente em
30,8%, diante de 7,1% e 11,1%, respectivamente.

Esse repertorio também inclui proximidade e atencdo as pessoas. “Ouvir” aparece em 46,2% dos
eleitos da direita, contra 14,3% na esquerda e 11,1% na extrema-direita. Os termos sugerem uma
comunicacao que procura legitimar a candidatura por sua histéria, seus atributos e os vinculos
construidos.

Apos a eleicao, algumas dessas referéncias perdem disseminacao: “trajetoria” passa a 11,5%, e
“proposito”, a 15,4%. Em contrapartida, ganham presenca o reconhecimento da confianca recebida
e o compromisso de corresponder a ela. “Gratidao” passa de 50,0% para 69,2%; “confianca”, de
57,7% para 69,2%; e “honrar”, de 15,4% para 46,2%. “Compromisso” permanece em 61,5%,

enquanto “cuidar” passa de 30,8% para 46,2%.
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A mudanca preserva a centralidade da relacao entre representante e eleitor. O percurso apresentado
para justificar a candidatura passa a ser acompanhado pelo agradecimento aqueles que a elegeram e
pela reafirmacao de responsabilidades. Essa predominancia convive com participacao presidencial
explicita de alguns integrantes do campo, como mostram as declaracoes de apoio e os contelddos de
mobilizacao examinados qualitativamente.

Na extrema-direita, mobilizacdo presidencial e defesa do proprio campo marcam a
comunicacao

VOCABULARIO | EXTREMA-DIREITA

Segundo turno - 05-18/10 + % dos eleitos que usaram o termo

B Esquerda (14) B Direita (26) @ Extrema-direita (18)
[ RATA

Mentiras B 3.8%
N ¢, 4%
N 28,6%

Vencer S 19,2%

(N, 61,1%

N 21,4%
Esquerda B 11,5%
N 50, 0%

N 64,3 %
Flavio I 23,1%
N ©3,30%

O 21,4%
Fake B 3.8%
N 33,9%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Fonte: Monitor Jovem DX

Na extrema-direita, a passagem ao segundo turno amplia referéncias diretamente associadas a disputa
nacional. “Flavio” passa de nove para 15 dos 18 eleitos, de 50,0% para 83,3%. “Presidente” passa
de 50,0% para 77,8%, e “esquerda”, de 27,8% para 50,0%.

A mudanca também envolve a disseminacao de um vocabulario de contestacao. “Mentiras” passa de
um para oito eleitos, de 5,6% para 44,4%. “Mentira”, ausente no primeiro periodo, aparece em seis
dos 18 representantes apds a eleicao, ou 33,3%.

Os conteudos examinados mostram que essas palavras acompanham diferentes modalidades de
defesa: negacao de posicoes atribuidas as liderancas, reinterpretacao de declaracoes, protecao de
reputacoes e reconstrucao de episodios do passado. A defesa se combina com ataques aos
adversarios e pedidos de compartilhamento.
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Convergéncias entre os campos e passagem ao segundo turno

Esquerda e direita mantém referéncias compartilhadas as demandas sociais, a
representacao e ao futuro

A passagem da campanha legislativa ao segundo turno altera as aproximacdes entre os vocabularios
dos jovens eleitos. Antes da eleicao, foram identificados 113 termos convergentes entre esquerda e
direita, diante de quatro entre esquerda e extrema-direita e trés entre direita e extrema-direita. Apds a
votagao, esses totais passam a 47, 29 e um, respectivamente.

A configuracao se modifica, mas a maior aproximacao continua entre esquerda e direita. Para
identificar essas convergéncias, consideramos palavras presentes nas publicacoes de pelo menos
20% dos eleitos de dois campos, com diferenca de até dez pontos percentuais entre eles e
presenca ao menos dez pontos menor no terceiro. O resultado indica a disseminagao semelhante de
um repertorio, sem pressupor concordancia sobre seu significado ou sobre as propostas associadas a
ele.

VOCABULARIO COMPARTILHADO
ENTRE JOVENS ELEITOS: ESQUERDA E DIREITA

ANTES DA ELEICAO APOS A ELEICAO
28/09-04/10 05-18/10

113 a7

termos termos

ESQUERDA satide * respeito DIREITA ESQUERDA satide * compromisso DIREITA

conversa * construir futuro * oportunidades

projetos * bairro respeito * transformar

A aproximagado mais ampla permanece entre esquerda e direita,
com referéncias ao cotidiano, a representagdo e ao futuro.

Termos presentes em proporgdes semelhantes nos dois campos e menos disseminados na extrema-direita.
Exemplos selecionados em cada periodo. Circulos ilustrativos, sem proporcao de area.

Fonte: Monitor Jovem DX - Instituto Democracia em Xeque

Mesmo apos a eleicao, esquerda e direita compartilham referéncias as demandas sociais e as areas
de atuacao do poder publico, menos disseminadas na extrema-direita. “Saldde” aparece nas
publicacdes de 42,9% dos eleitos de esquerda e 34,6% dos de direita, ante 5,6% dos de
extrema-direita. “Cidade” esta presente em 57,1% e 53,8% dos dois primeiros campos,
respectivamente, contra 22,2% na extrema-direita.

A aproximacao também envolve a relacao de representacao. “Compromisso” aparece em 57,1% dos
eleitos de esquerda e 61,5% dos de direita, diante de 22,2% na extrema-direita. “Respeito” esta
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presente em 35,7% e 30,8%, ante 5,6%; “representar”, em 35,7% e 34,6%, contra 16,7%. “Presenca”,
“dedicacao” e “disposicao” também atendem aos critérios de convergéncia. Esse conjunto ajuda a
apresentar a atuacao politica como vinculo com as pessoas e responsabilidade perante os eleitores.

As expectativas de futuro constituem outra dimensao importante desse repertorio compartilhado.
“Futuro” aparece em 71,4% dos eleitos de esquerda e 73,1% dos de direita, contra 33,3% na
extrema-direita. A diferenca é ainda mais marcada em “oportunidades”: o termo esta presente em
42,9% da esquerda e 38,5% da direita, sem ocorréncia nos textos analisados da extrema-direita.
“Transformar” alcanca 28,6% e 26,9%, respectivamente, ante 16,7%. Apesar das diferencas politicas,
esquerda e direita recorrem de forma mais disseminada a uma linguagem de possibilidades, melhoria e
transformacao.

Esse repertdrio convive com referéncias a experiéncia da campanha e a vitoria eleitoral. “Caminhada”,
por exemplo, aparece em 64,3% dos eleitos de esquerda e 57,7% dos de direita, contra 11,1% da
extrema-direita. “Carinho”, “alegria” e “celebrar” também integram as convergéncias. Os 47 termos,
portanto, ndao correspondem exclusivamente a politicas publicas: articulam demandas sociais,

vinculos com os apoiadores, compromissos de representacao e expectativas sobre o futuro.

Esquerda e extrema-direita passam a compartilhar mais referéncias a disputa
eleitoral

O crescimento das convergéncias entre esquerda e extrema-direita constitui a principal mudanca na
configuracao dos pares. Os dois campos passam de quatro para 29 termos convergentes, ampliando o
compartilhamento de referéncias ao cenario da disputa nacional.

AS OUTRAS CONVERGENCIAS
VOCABULARIO COMPARTILHADO ENTRE JOVENS ELEITOS

ESQUERDA x EXTREMA-DIREITA

ANTES DA ELEICAO APOS A ELEICAO
28/09-04/10 05-18/10

4 29

termos termos

EXTREMA- EXTREMA-
video * mulher DIREITA ESQUERDA presidente * campanha DIREITA

ESQUERDA

esquerda * mae Brasil ¢ propaganda

compartilhe * mentiray

“Presidente” aparece em 78,6% dos eleitos de esquerda e 77,8% dos de extrema-direita, diante
de 30,8% dos de direita. “Brasil” esta presente em 85,7% e 88,9%, respectivamente, contra 30,8%
na direita. “Campanha” alcanca 64,3% da esquerda e 61,1% da extrema-direita, ante 34,6% da direita.
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A aproximagao inclui ainda referéncias a propaganda e a circulagdao de contetddos: “compartilhe”, por
exemplo, aparece em 42,9% da esquerda e 50,0% da extrema-direita, contra 11,5% da direita.

“Mentira”, no singular, também integra essa aproximacao, aparecendo em 28,6% dos eleitos da
esquerda e 33,3% dos da extrema-direita, sem ocorréncia nos textos analisados da direita. A palavra
pode ser utilizada para contestar o adversario, defender uma lideranca ou disputar a interpretagao de
um episédio. Seu compartilhamento evidencia a presenca da contestacao nos dois campos, sem
estabelecer equivaléncia entre os contetuidos ou a veracidade das acusacoes.

Na extrema-direita, acusacoes de “mentiras” se articulam a defesa das proprias
liderancas

Apos a eleicao, a comunicacao dos jovens eleitos da extrema-direita amplia sua conexao com a disputa
presidencial. “Flavio” passa de 50,0% para 83,3% dos representantes acompanhados, enquanto
“presidente” passa de 50,0% para 77,8%. Nesse movimento, “mentiras” se torna um termo bastante
disseminado no campo: aparece nas publicacoes de oito dos 18 eleitos, ou 44,4%, diante de
apenas um na ultima semana do primeiro turno. No mesmo periodo posterior a eleicdo, o termo esta
presente em 7,1% dos eleitos da esquerda e 3,8% dos da direita.

A leitura dos conteldos mostra que essa presenca acompanha diferentes formas de defesa. Os autores
negam posicoes atribuidas as liderancas, reinterpretam declaracées anteriores, defendem reputacoes
e apresentam o préprio campo como alvo de distor¢des. A postura defensiva convive com ataques aos
adversarios e convocacoes para que os apoiadores compartilhem suas respostas.

Um dos exemplos mais expressivos € o video conjunto de Eduarda Campopiano (PL-SP) e Lucas

Pavanato (PL-SP). Em uma sequéncia de perguntas e respostas, Eduarda nega ser contraria ao voto
feminino e aos programas sociais. Sobre a declaracao de que colocaria “as minorias no lugar delas”,
Pavanato afirma que se referia a minoria parlamentar. Também reconhece e justifica uma mudanca de
opinidao sobre Bolsonaro.

Direitos das mulheres, protecao social e tratamento das minorias aparecem como questoes sobre
as quais precisam se explicar. O video relne negacao de posicoes, redefinicao do significado de uma
fala e justificacao de uma mudanga de posicionamento. Ao final, os autores atribuem os ataques ao
préprio sucesso eleitoral e estendem essa interpretacao a Flavio Bolsonaro.

A defesa também envolve a reconstrucao de episodios do passado. No reel publicado por Bruno Engler
(PL-MG), o deputado recupera o episédio em gue Jair Bolsonaro foi acusado de imitar pacientes com
falta de ar durante a pandemia. Segundo a interpretacao apresentada por Engler, Bolsonaro estaria
defendendo o acesso antecipado a tratamento. O deputado conecta essa versao a eleicao atual ao
afirmar que a esquerda teria mentido contra Jair e faria o mesmo contra Flavio. A reconstrucao do
passado funciona como argumento para desacreditar antecipadamente criticas no presente.

Em outras publicacoes, Engler rejeita acusacoes sobre o campo e suas liderangas. Em 7 de outubro,
posta uma entrevista para o programa Café com Politica em que afirma que a esquerda precisaria
inventar outra mentira porque a acusacao de que Bolsonaro acabaria com os gays ja nao teria efeito.
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A protecao da reputacdo também aparece em Pavanato. Ao defender Eduarda, ele apresenta as criticas
como perseguicdao por sua oposicdo ao feminismo. Em outro post, acusa paginas de fofoca de
alinharem discursos para prejudicar Flavio e favorecer Lula. Posteriormente, descreve um mecanismo
de videos cortados, informagoes falsas e distorcao de narrativas, convocando os apoiadores a divulgar
0 que apresenta como verdade.

Ha ainda respostas a acusacoes pessoais e anuncios de medidas judiciais. Thi Medina (PL-PE) n
envolvimento criminoso no incéndio da UFPE e anuncia processos. A acusagao de “mentira” também é
mobilizada para desqualificar adversarios e justificar medidas contra eles. Em video publicado em
colaboracao com Junio Amara (PL-MG), Marilia Amaral (PL-MG) apresenta uma representacdo a
Procuradoria-Geral da Republica contra Ana Elisa (PT-MG), motivada por declaracbes sobre o risco de
golpe em uma eventual vitéria do bolsonarismo. Os parlamentares classificam essas declaracoes como
falsas e pedem investigacao. O conteudo combina a defesa do proprio campo, o ataque a credibilidade
da adversaria e o recurso a uma instituicao juridica como forma de resposta politica. A referéncia a um
suposto pedido de fechamento de igrejas cristas acrescenta uma acusacao de natureza religiosa a
disputa — apresentada no video sem elementos que permitam verifica-la.

A reacdao também alcanca espacos de mobilizacao politica. Em reel sobre uma manifestacdo na
Universidade de Brasilia, Victor Jansen afirm r um parti m rer matar
outras pessoas constitui crime e anuncia que recorrera ao Ministério Publico. O parlamentar associa o
episddio a ideia de que a universidade estaria sendo “destruida pela esquerda” e utilizada para formar
militantes. O financiamento publico aparece como argumento para contestar a legitimidade dessas
manifestacoes dentro da instituicao.

O conjunto revela um esforco de defesa e reenquadramento do proprio campo, combinado a
deslegitimacao dos acusadores. Parte da comunicacao passa a responder a questdoes que os
autores atribuem a esquerda, disputando o significado de suas declaracoes e as consequéncias
associadas a uma vitdria presidencial. Nos exemplos analisados, essa disputa de imagem ocupa o
centro dos conteudos, representando uma mudanca importante em comparagao com os contetidos do
primeiro turno, nos quais o ataque e o confronto diretos eram mais comuns.

Apoios presidenciais mobilizam jovens eleitos de diferentes partidos

As publicagées mostram que a mobilizagao presidencial dos jovens eleitos ultrapassa os partidos dos
proprios candidatos. Além dos representantes do PT e de Guilherme Cortez (PSOL-SP),
identificamos apoio explicito a Lula nos textos de Cayo Albino (PSB-PE), Paloma Nunes (PSB-CE),
Joao Pedro (PDT-AP) e Amanda Gentil (PP-MA). Os conteudos articulam a escolha presidencial a
defesa de direitos, aos vinculos territoriais e as aliancas locais.

Na esquerda, Cayo Albino (PSB-PE) declara apoio a Lula, associando o voto a democracia, a soberania e
aos direitos conquistados. Sua participacao também inclui mobilizacdo nas ruas de Garanhuns, cidade
cuja relacdao com o presidente é destacada nas publicacdes. Paloma Nunes (PSB-CE) apresenta Lula
como parte de um conjunto de apoios locais e estaduais, conectando a disputa nacional a continuidade
de investimentos e a atuacado de seu grupo politico no Ceara.
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\ %3 cayoalbino & 1 sem

0O time de Cayo e Sivaldo vota pela
democracia, pela soberania e pelos
direitos conquistados! No segundo
turno vamos seguir com o filho de
Garanhuns, é Lula 13!

Desde o inicio nds apontamos o
caminho melhor para nossa cidade, para
Pernambuco e para o Brasil, que ¢ estar
ao lado do presidente Lula. Agora
precisamos nos manter firmes e buscar
mais votos, porgque nosso pais nhdo
aceita retrocessos! O Brasil precisa
continuar avangando e isso s6 acontece
com Lula e Alckmin.

Bora simbora! E Lula 13!

luana_madalena_gomes 1 sem

13 @ &

Qsrmi Qo2 715 ¢ W

7 de outubro
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0 Deputado da genfe! 1’ Adicione um comentario... @
( A

As condicdes de trabalho também sustentam manlfestagoes de apoio. Joao Pedro (PDT-AP) vincula o

d O 1d 4.
Gentil (PP-MA) também associa sua escolha a defesa dos trabalhadore reaﬁrmando 0 apoio ao
petista. Classificada na direita, sua posicao contrasta com a de outros jovens eleitos do PP,
evidenciando diferencas dentro da propria legenda.
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@ ama,r.\dagentlﬂ @ Seguindo ***
Brasilia

Quem vive a 6x1 sabe o peso de ter um
Unico dia pra resolver a casa, cuidar dos
filhos e ainda tentar descansar. Pras
mulheres, muitas vezes com dupla
jornada, esse dia a mais faz ainda mais
diferenga. E mais tempo com a familia
pra tanta gente do nosso Maranh3o. @

Agradecemos ao nosso presidente Lula,
que fez dessa pauta prioridade do
governo e esteve hoje na promulgacao;
aos presidentes Davi Alcolumbre e Hugo
Motta, que conduziram a aprovagéo no
Senado e na Camara; e aos senadores
Paulo Paim e Renan Filho, que
defenderam essa luta no Senado.

Nesse segundo turno, nossa posi¢do
continua a mesma do mandato e da
campanha. Pelo trabalhador, pelo povo
brasileiro. Lula 13, de novo! &

Qismi Q73 255 7 [

ha 4 dias

5‘ Adicione um comentario... @

O apoio a Flavio Bolsonaro também atravessa diferentes partidos. Entre os representantes
classificados na direita, aparecem Alvinho Lira (PP-AL), Sandro Filho (PP-BA), Estefane Sampaio
(Republicanos-DF), fcaro de Valmir (Republicanos-SE), Gilson Machado Filho (Podemos-PE) e Léo
Vieira Filho (PSDB-RJ). Na extrema-direita, além dos eleitos do PL, Guilherme Kilter (NOVO-PR)
convoca seus seguidores a eleger Flavio.

@ gui.kilter & Seguindo +--

W gui.kilter & 1sem

: Parang, agora o foco é um sé:
elegermos Flavio Bolsonaro no segundo
turno. Faga sua parte, saia de casa e
vote 22! Vamos resgatar o Brasil &2

mauriciocostars & 1 sem
Gigantes ()

1curtida Responder

Q m3mii Q306 286 G [

CC!,G Curtido por adam_maamari e outras
“9 11,3 mil pessoas

6 de outubro
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Esses apoios envolvem diferentes formas de participacao. Alvinho Lira (PP-AL) anuncia sua escolha ao
lado de Arthur Lira e outras liderancas, enquanto fcar Valmir (R licanos-SE) registra um
reunido com Flavio a convite do presidente nacional do Republicanos, Marcos Pereira. Estefane
Sampaio (Republicanos-DF) organiza distribuicdo de materiais no Distrito Federal, e Gilson Machado
Filho (Podemos-PE) mobiliza seu comité no Recife. As manifestagdes vao, portanto, da declaragao
individual de voto a articulacdo partidaria e a organizacao de acées de campanha.

N

i

[ 3 i icarodevalmir &
»

Seguir -
Camara dos Deputados 9

~  icarodevalmir & 1sem

# Fui convidado pelo amigo Marcos
Pereira, que é o presidente nacional do
Republicanos, o meu partido, para uma
reunido especial com Flavio Bolsonaro. A
ideia aqui é unir forgas pelo nosso pais e
buscar as melhores alternativas pro
nosso povo. Chegou a hora de o Brasil

vencer.

@ mf_mary_12 1 sem
139 Qo
4 curtidas Responder

G katyta680 6 d

2 curtidas Responder

luumatias 1 sem
e B A
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9 de outubro

3
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NOTAS METODOLOGICAS

Percentuais: Os percentuais apresentados no relatério podem ser arredondados para uma casa decimal.
Em andlises que envolvem taxas reduzidas sdo mantidas duas casas decimais para permitir maior precisao
na comparagao. Em razao do arredondamento, a soma dos percentuais apresentados pode nao
corresponder exatamente a 100%.

Analise lexical e diferencial das campanhas: Foram removidos links, marcagdes de perfis e palavras
funcionais, como artigos e preposicoes, utilizando uma lista de stopwords em portugués. Também foram
excluidos identificadores de candidaturas e termos operacionais das plataformas. Nomes de liderancas e
referéncias partidarias relevantes para a disputa presidencial foram mantidos. A anélise considera a
presenca dos termos por candidatura, e ndo seu nimero de repeticoes: cada palavra é contabilizada uma
Unica vez por representante em cada periodo. Os percentuais indicam, portanto, a proporcao dos eleitos de
cada campo que utilizaram o termo ao menos uma vez, evitando que perfis com maior volume de
publicacdes dominem a contagem. O vocabulario diferencial foi identificado pela diferenca entre esses
percentuais, em comparagdes entre pares de campos, mantendo termos utilizados por pelo menos cinco
representantes em ao menos um dos campos comparados. Nos graficos, foram selecionados exemplos cuja
presenga no campo destacado supera a dos outros dois em pelo menos 10 pontos percentuais. Para
identificar convergéncias, foram considerados termos presentes em pelo menos 20% dos representantes de
dois campos, com diferenca de até 10 pontos percentuais entre eles e presenca no terceiro campo ao
menos 10 pontos inferior a de ambos. A andlise lexical considera os textos disponiveis na base; falas
presentes exclusivamente em videos ndo integram automaticamente essa contagem, embora contelidos
selecionados tenham sido transcritos para analise qualitativa.

Eixo politico: As andlises por eixo politico consideram as eleicdes a partir de 2018. Os partidos sao
agrupados em dois grandes campos a partir da classificacdo ideoldgica de Bolognesi et al.:
extrema-esquerda, esquerda e centro-esquerda sao reunidas em “Esquerda”, enquanto centro-direita,
direita e extrema-direita sdo agregadas em “Direita”. Em andlises de 2026, utilizamos também a categoria
“extrema-direita”, a partir dos tipos de discursos mobilizados, programa e posicionamento
politico-partidario. Essas categorias sao utilizadas apenas quando analiticamente pertinente e nao
pressupdem homogeneidade ideoldgica entre os partidos.

Uso de inteligéncia artificial: Ferramentas de inteligéncia artificial generativa foram utilizadas como apoio
no resumo de dados e geracdo de graficos. As analises, no entanto, sdo geradas a partir de dados
previamente tratados e analisados em R e Python e de instrucoes elaboradas pela equipe do projeto. Os
dados sobre engajamento tém como fonte o Datalake DX.
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