
Sudeste | São Paulo (SP)

Debate Eleitoral no TikTok - SP
Período de análise: 08 a 14/08/2024

Eleições Municipais 
de 2024

hubs regionais

Realização:

Apoio:



Contexto Eleitoral ………………………… 03

Principais Destaques ………..………… 04

Metodologia …………………………………. 05

Dados quantitativos São Paulo…...08

Análise de métricas …….…………….… 09

Vídeos com maior visualização … 10

Dados quantitativos candidatos…..11

Candidaturas de SP….………….………... 12

Integridade eleitoral ……………………… 17

Temas de Relevância 
na Região …………………………….……….… 18

apresentação 
do projeto

Índice

2

Os Hubs Regionais são uma rede de grupos de pesquisa 
distribuídos por várias regiões do Brasil dedicada a monitorar as 
dinâmicas de campanhas de desinformação e a construção de 
narrativas nocivas sobre eleições e questões climáticas nas 
plataformas digitais. Na primeira edição, o foco está nas eleições 
municipais de 2024. 
O objetivo é identificar a prevalência e a circulação de conteúdos 
prejudiciais à integridade eleitoral no TikTok, além de observar 
como as candidaturas utilizam essa plataforma de vídeos curtos. 
Com isso, buscamos ampliar a capacidade de análise dos fluxos 
de informação baseados em vídeos curtos, de forma 
descentralizada, e em sintonia com as realidades tecnológicas e 
políticas de cada região.   



SUDESTE | SÃO PAULO

Principal capital brasileira, a eleição para a Prefeitura 
de São Paulo reflete disputas nacionais entre os 
principais grupos e partidos políticos, assim como 
apresenta especificidades da metrópole. O contexto é 
marcado pela falta de um candidato favorito e 
disputa aberta entre várias candidaturas, 
destacando-se a polarização entre o atual prefeito, 
Ricardo Nunes (MDB), que conta com o apoio oficial 
de Bolsonaro e Tarcisío de Freitas, e Guilherme 
Boutols (PSOL), com o apoio de Lula. Além desses 
candidatos, aparecem com chances o jornalista 
Datena (PSDB), o empresário/coach Pablo Marçal 
(PRTB) e a deputada Tabata Amaral (PSB).

contexto eleitoral
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principais destaques

● Pablo Marçal tem os vídeos com maior 
visualização
Mais uma vez o candidato do PRTB tem a maioria 
dos vídeos entre os 100 vídeos mais visualizados 
no período. São 40 vídeos do perfil de Marçal, 
sendo 2 deles os mais visualizados do período.

● Os ataques a adversários são a maior 
parte das publicações dos candidatos 
nas redes
As campanhas dos candidatos nesta 
segunda semana de análise seguem se 
focando especialmente em ataques aos 
adversários.

● Debates eleitorais
Os debates promovidos pela Band e pelo 
Estadão, nos dias 08 e 14 de agosto, foram 
bastante visíveis no TikTok, a partir de 
cortes feitos por candidatos e por perfis de 
imprensa.



metodologia

Período de análise: 08 a 14 de agosto de 2024
Corpus: 486 publicações (total perfis acompanhados)
Amostra: 100 publicações vinculadas com as 
eleições (20,6% do total) 
Para a análise das publicações foi utilizada uma 
adaptação da técnica de análise de conteúdo voltada para 
identificação dos sentidos (framings) mobilizados nas 
formações discursivas presentes nos vídeos da 
plataforma, associado ao contexto social e político do 
período em estudo, com foco em publicações 
relacionadas à campanha.

Guilherme Boulos | PSOL
@guilhermeboulos 
381.2K seguidores 

José Luiz Datena | PSDB
@oficialdatena 
 6,270 seguidores 

Pablo Marçal | PRTB
@pablomarcal1
2.5M seguidores 

Ricardo Nunes | MDB
@prefeitoricardonunes
15K seguidores 

Tabata Amaral | PSB
@tabataamaralsp
638.4K seguidores 
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Maria Helena | Novo
@marinahelenabr
100.1K seguidores 

34% candidaturas  

66% demais contas  

6 candidaturas   
acompanhadas



metodologia

Sonaira Fernandes | Partido-SP 
@@sonaira_sp  - 13.7K seguidores

 OUTROS PERFIS ACOMPANHADOS - SP

Coronel Mello Araújo | PL
@coronel.mello.araujo - 1440 seguidores 

Ricardo Salles | NOVO
@ricardosallesoficial - 29.6K seguidores 

Rubinho Nunes | UNIÃO
@rubinhonunes.sp - 546.7K seguidores 

Amanda Vertorazzo | UNIÃO
@amanda.vettorazzo - 125.7K seguidores 

Kim Kataguiri | UNIÃO
@kimkataguiri - 1.2M seguidores 

Fernando Holliday | PL
@fernandoholiday - 495.4K seguidores 

 VARIAÇÃO COM MAIS NOMES 
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Douglas Garcia |REPUBLICANOS
@douglasgarciasp - 53.3K seguidores 

Adrilles Jorge | Influencer
@adrillesoficial - 107.3K seguidores 

http://google.com/
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Marta Suplicy | PT
@marta_suplicy - 610 seguidores 

 VARIAÇÃO COM MAIS NOMES 
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Luiza Erundina | PSOL
@luizaerundina - 24.4K seguidores 

Luna Zarratiini | PT
@lunazarattini - 14.7K seguidores 

Estadão | Mídia Referência
@estadao - 1M seguidores 

Folha SP | Mídia Referência
@folha - 520.8K seguidores 

Diário do Poder | Mídia Reframe
@diariodopoder - 1259 seguidores 

JP News | Mídia Referência
@jovempannews - 1.8M seguidores 

O Antagonista | Mídia de Reframe
@oantagonista_oficial - 56.1K seguidores 

Revista Oeste | Mídia de Reframe
@revistaoeste - 65.2K seguidores 

 OUTROS PERFIS ACOMPANHADOS - SP



dados quantitativos São Paulo

Número de publicações por dia
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Número de visualizações por candidato



VÍDEO CONTEXTO VISUALIZAÇÕES

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad 
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, 
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex e 999999999

análise de métricas
Pontos de destaque
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As métricas da semana de 8 a 14 de agosto de 2024 mostram um aumento do número de publicações, 
visualizações, comentários e compartilhamentos. O dia 09/08/24 foi o dia com maior número de 
publicações, sendo que grande parte delas foram de vídeos associados à repercussão e a recortes do 
debate na Band. Outro fator que impulsionou o aumento de postagens foram vídeos sobre o acidente 
aérea na cidade de Vinhedo/SP, que vitimou 62 pessoas. 

A semana também registrou um maior alcance das publicações do candidato Pablo Marçal, com quase 
90% a mais de visualizações. Como na semana anterior, o engajamento do candidato do PRTB no TikTok 
é muito superior aos demais candidatos. Na sequência, Tábata e Boulos são os candidatos com maior 
número de visualizações, invertendo as posições em relação à semana anterior, mas incrementando 
bastante o número de visualizações. Os demais candidatos também apresentaram um crescimento de 
engajamento, mas, comparativamente, seguem com baixo número de visualizações.

Outro fator importante a ser destacado é o aumento do número de seguidores dos perfis de todos os 
candidatos, em relação a primeira semana de agosto, o que impacta nas métricas de engajamento.

http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
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Também no debate do dia 08 
de agosto, o corte do perfil de 
Tabata Amaral evidencia a 
candidata como candidata 
mais preparada que um de 
seus oponentes, Marçal, e o 
toma como criminoso.

776.800

O perfil do Estadão divulgou 
corte do debate do dia 14 de 
agosto, promovido pelo jornal, 
evidenciando os ataques entre 
os candidatos Guilherme 
Boulos e Pablo Marçal

643.900

Também referente ao debate 
do dia 14, promovido pelo 
Estadão, a página do próprio 
portal divulgou vídeo de 
reação da esposa de Ricardo 
Nunes, na plateia, ao ser citada 
por Tábata Amaral em relação 
a B.O. por violência por parte 
do atual prefeito

606.900

top 5 - vídeos

No debate da TV Band, Tabata 
Amaral acusa Pablo Marçal de 
ter experiência como 
criminoso, e, no corte, Marçal 
rebate a candidata enfatizando 
suas relações com Dilma 
Rousseff e Lula, tomando os 
presidentes como criminosos.

4.400.000

Em outro corte do debate da 
Bandeirantes, Pablo Marçal 
critica os outros candidatos 
presentes, colocando que é o 
mais preparado para a 
prefeitura de São Paulo.

1.800.000

https://www.tiktok.com/@pablomarcal1/video/7401000103265324294
https://www.tiktok.com/@pablomarcal1/video/7400965366416952582
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7400966949628333318
https://www.tiktok.com/@estadao/video/7403005557126286598
https://www.tiktok.com/@estadao/video/7400978042648087814


dados quantitativos candidatos
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Candidaturas Nr 
postagens

Comentários Compartilhamentos Visualizações

Datena 38 1.384 353 483.313

Guilherme Boulos 34 5.389 6.887 1.173.452

Maria Helena 19 2.461 1.590 399.732

Pablo Marçal 48 55.252 69.875 10.798.126

Tabata Amaral 19 13.494 5.900 1.731.671



candidaturas de SP

Boulos passou a ocupar o terceiro lugar em número de 
visualizações entre os candidatos durante o período 
analisado. Seu conteúdo destacou-se por recortes em 
debates, onde faz críticas a seus adversários. Em alguns 
vídeos, Boulos critica os discursos de Nunes, incluindo um 
em que questiona uma postura do candidato durante o 
debate, lembrando seu apoio anterior a Ricardo Salles. 

Um dos vídeos de maior repercussão foi aquele em que 
Boulos apresentou a cópia da sentença de condenação de 
Pablo Marçal por formação de quadrilha em fraudes 
bancárias, fato também levantado no debate.

Apesar das críticas, o tom descontraído e humorístico, 
incluindo a utilização de trends, continua marcando 
presença em seu conteúdo digital. Além disso, seu enfoque 
na justiça social e seu caráter ativista permanecem 
presentes.

Guilherme Boulos
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https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7400982157801393413
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7400987506272947461
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7400987506272947461
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7400982157801393413


candidaturas de SP

As postagens analisadas durante o período com 
maiores visualizações, referentes ao candidato Ricardo 
Nunes, foram aquelas publicadas por outros atores 
(mídia e seu vice, coronel Mello Araújo).

Entre os conteúdos mais visualizados que envolvem sua 
imagem estão os recortes dos debates, similar aos de 
outros candidatos. Destaca-se o momento em que 
Tabata questiona Nunes sobre um B.O feito por  
violência doméstica e a reação de sua esposa a esse 
questionamento. Outro vídeo relevante é aquele em que 
Nunes rebate as provocações de Marçal.

Ricardo Nunes
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https://www.tiktok.com/@folha/video/7400983903655169285
https://www.tiktok.com/@estadao/video/7400978042648087814
https://www.tiktok.com/@folha/video/7400955024349629701
https://www.tiktok.com/@folha/video/7400955024349629701
https://www.tiktok.com/@folha/video/7400983903655169285
https://www.tiktok.com/@folha/video/7400955024349629701


candidaturas de SP

Durante o período analisado, Pablo Marçal continuou 
sendo o candidato com os vídeos mais visualizados e o 
maior volume de postagens.

Os vídeos com maior número de visualizações do 
candidato durante o período analisado consistem, em 
sua maioria, de recortes em debates com outros 
candidatos ou conteúdos relacionados a esse evento. 

A maioria desses trechos destaca momentos em que 
Marçal rebate ou ataca seus adversários, utilizando um 
discurso fortemente baseado em apelos emocionais e 
ataques morais. 

Além disso, um vídeo em que ele se solidariza com as 
famílias e vítimas do acidente aéreo em Vinhedo, SP, 
também ganhou destaque.

Pablo Marçal
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https://www.tiktok.com/@pablomarcal1/video/7400965366416952582
https://www.tiktok.com/@pablomarcal1/video/7401263254493793542
https://www.tiktok.com/@pablomarcal1/video/7400965366416952582
https://www.tiktok.com/@pablomarcal1/video/7401263254493793542
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Entre as publicações mais vistas da candidata Tabata Amaral, destacam-se aquelas 
relacionadas aos debates eleitorais, que geraram grande repercussão. Assim como 
outros candidatos, Tabata utiliza esses momentos para amplificar sua mensagem, 
ganhando visibilidade e engajamento.

Tabata Amaral usa recortes desses debates para reforçar sua narrativa de diálogo e 
inclusão, combinando humor e seriedade, e construindo uma imagem de candidata 
que se comunica com diferentes espectros políticos.

Além disso, em seu conteúdo, Tabata destaca seu compromisso com a educação, 
enfatizando projetos como o "Pé de Meia" e criticando a gestão de Ricardo Nunes 
nesse setor. A alfabetização das crianças no país é uma de suas principais 
bandeiras, e ela utiliza suas plataformas digitais para chamar a atenção para essas 
questões, posicionando-se como uma voz ativa e crítica na política educacional.

Tabata Amaral
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https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7403041499296009478
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7401179152096742661
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7402998535911640325
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7400976831245061381
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7400996411862453509
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7400996411862453509
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7403041499296009478


candidaturas de SP

Durante o período analisado, 
Marina Helena se destacou 
por ataques à esquerda, a 
seus adversários, viralizando 
um vídeo polêmico de uma 
aliança entre Boulos e 
Datena. Ela também ressaltou 
o projeto de capacitação 
profissional em Minas Gerais, 
liderado por Romeu Zema em 
parceria com o setor privado. 
Além disso, defendeu a 
ampliação e armamento da 
Guarda Civil Metropolitana, 
criticando Boulos por sua 
postura.

Marina Helena

Durante o período analisado, Datena 
foi o segundo candidato com o maior 
número de postagens, no entanto, 
suas publicações não foram as mais 
viralizadas. Seu conteúdo baseou-se 
amplamente em recortes de debates, 
com destaque para ataques 
direcionados a Ricardo Nunes, 
criticando sua gestão e seu interesse 
na reeleição. Datena posiciona-se 
como um candidato independente, 
sem vínculos com presidentes ou 
ex-presidentes, o que ele utiliza para 
se diferenciar dos demais. Seu 
discurso enfatiza a construção da 
imagem de um “homem do povo", 
alinhado com as preocupações 
cotidianas dos cidadãos. Datena 
procura se conectar com os eleitores 
mostrando que entende e representa 
suas demandas e necessidades.

Datena
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https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7401259777122143493
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7400791649711869190
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7400791649711869190
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7403012917525777670
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7403012917525777670
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7403087920074083590
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7403087920074083590
https://www.tiktok.com/@oficialdatena/video/7400995428474326278
https://www.tiktok.com/@oficialdatena/video/7400997769118272773
https://www.tiktok.com/@oficialdatena/video/7400997769118272773
https://www.tiktok.com/@oficialdatena/video/7400988792536091910
https://www.tiktok.com/@oficialdatena/video/7400988792536091910
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7401259777122143493


Não foram identificados na semana vídeos com referências 
à integridade do processo eleitoral na cidade de São Paulo.

A partir dos dados coletados, é possível identificar que 
vídeos publicados por perfis de mídia sobre o vazamento de 
conversas dos assessores do ministro do STF Alexandre de 
Moraes geraram um grande número de visualizações, com 
destaque para conteúdos da Folha, no qual parlamentares 
da oposição indicam que vão pedir o impeachment de 
Moraes, e uma outra publicação com o aúdio de auxiliar de 
Moraes.

integridade eleitoral
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https://www.tiktok.com/@folha/video/7403074138518064390
https://www.tiktok.com/@folha/video/7403074138518064390
https://www.tiktok.com/@folha/video/7402754506951249157
https://www.tiktok.com/@folha/video/7402754506951249157


temas de relevância na região
TEMA 1: Debate político e ataques a outros 

candidatos/apoiadores

A partir de cortes dos debates promovidos pela 
Band e pelo Estadão, nos dias 08 e 14 de 
agosto, os TikToks dos candidatos e da 
imprensa nesta segunda semana de análise 
seguem focando-se especialmente em ataques 
entre os candidatos.
Nos perfis dos candidatos e de apoiadores, os 
cortes centram-se especialmente nos próprios 
candidatos evidenciando pontos negativos de 
seus adversários.
Os perfis de imprensa, no geral, buscam trazer 
os embates considerando também as réplicas.
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https://www.tiktok.com/@pablomarcal1/video/7401000103265324294
https://www.tiktok.com/@folha/video/7403007849766620421


temas de relevância na região
TEMA 2: Relações com crimes

Entre os temas levantados no período a relação com 
criminosos ou a acusação de que os candidatos teriam 
cometido crimes é bastante comum.
Tabata Amaral e Guilherme Boulos trataram da 
condenação de Pablo Marçal por formação de quadrilha 
em esquema de fraudes bancárias.
Pablo Marçal, como já indicava nas redes na semana 
anterior, buscou relacionar a imagem de Guilherme 
Boulos à de usuário de drogas.
A candidata Tabata Amaral também atacou o atual 
prefeito Ricardo Nunes, lembrando o B.O. feito por sua 
esposa por violência doméstica.
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https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7400966949628333318
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7400982157801393413
https://www.tiktok.com/@folha/video/7400975213787155718
https://www.tiktok.com/@folha/video/7400983903655169285
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7400966949628333318
https://www.tiktok.com/@pablomarcal1/video/7400976993090669830
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