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Os Hubs Regionais são uma rede de grupos de pesquisa 
distribuídos por várias regiões do Brasil dedicada a monitorar as 
dinâmicas de campanhas de desinformação e a construção de 
narrativas nocivas sobre eleições e questões climáticas nas 
plataformas digitais. Na primeira edição, o foco está nas eleições 
municipais de 2024. 
O objetivo é identificar a prevalência e a circulação de conteúdos 
prejudiciais à integridade eleitoral no TikTok, além de observar 
como as candidaturas utilizam essa plataforma de vídeos curtos. 
Com isso, buscamos ampliar a capacidade de análise dos fluxos 
de informação baseados em vídeos curtos, de forma 
descentralizada, e em sintonia com as realidades tecnológicas e 
políticas de cada região.   



SUDESTE | SÃO PAULO

Principal capital brasileira, a eleição para a Prefeitura 
de São Paulo reflete disputas nacionais entre os 
principais grupos e partidos políticos, assim como 
apresenta especificidades da metrópole. O contexto é 
marcado pela falta de um candidato favorito e 
disputa aberta entre várias candidaturas, 
destacando-se a polarização entre o atual prefeito, 
Ricardo Nunes (MDB), que conta com o apoio oficial 
de Bolsonaro e Tarcisío de Freitas, e Guilherme 
Boutols (PSOL), com o apoio de Lula. Além desses 
candidatos, aparecem com chances o jornalista 
Datena (PSDB), o empresário/coach Pablo Marçal 
(PRTB), com um crescimento recente nas pesquisas, 
e a deputada Tabata Amaral (PSB).

contexto eleitoral



4

principais destaques

● Pablo Marçal segue tendo os vídeos com maior 
visualização
Pela terceira semana seguida o candidato do 
PRTB tem a maioria dos vídeos entre os 50 
vídeos mais visualizados no período. São 24 
vídeos do perfil de Marçal, sendo 3 deles os mais 
visualizados do período.

● Início da campanha marca publicações 
nas redes, evidenciando apoio da 
população às candidaturas
Com o início oficial das campanhas, uma 
vez que o prazo para registro de 
candidaturas se findou em 15 de agosto, 
os perfis passaram a divulgar seus 
números para a eleição, e contando 
também com jingles de campanha e 
outros materiais.

● Ataques entre adversários ainda é 
relevante nas redes
Quase metade das 100 publicações mais 
visualizadas do período (43) foram de 
ataques a rivais. O fato de três candidatos 
não terem comparecido ao debate 
organizado pela Veja teve grandes 
repercussões nas redes de Marçal, Tabata 
e Marina Helena



metodologia

Período de análise: 15 a 21 de agosto de 2024
Corpus: 371 publicações (total perfis acompanhados)
Amostra: 100 publicações vinculadas com as eleições 
(26,9% do total) para análise qualitativa

Para a análise das publicações foi utilizada uma adaptação 
da técnica de análise de conteúdo voltada para identificação 
dos sentidos (framings) mobilizados nas formações 
discursivas presentes nos vídeos da plataforma, associado 
ao contexto social e político do período em estudo, com 
foco em publicações relacionadas à campanha.

Guilherme Boulos | PSOL
@guilhermeboulos 
391.3K seguidores 

José Luiz Datena | PSDB
@oficialdatena 
 7.507 seguidores 

Pablo Marçal | PRTB
@pablomarcal1
2.6M seguidores 

Ricardo Nunes | MDB
@prefeitoricardonunes
15K seguidores 

Tabata Amaral | PSB
@tabataamaralsp
657.5K seguidores 
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Marina Helena | Novo
@marinahelenabr
115.6.1K seguidores 

29% candidaturas  

71% demais contas  

6 candidaturas   
acompanhadas



metodologia

Sonaira Fernandes | Partido-SP 
@@sonaira_sp  - 13.7K seguidores

 OUTROS PERFIS ACOMPANHADOS - SP

Coronel Mello Araújo | PL
@coronel.mello.araujo - 1448 seguidores 

Ricardo Salles | NOVO
@ricardosallesoficial - 29.6K seguidores 

Rubinho Nunes | UNIÃO
@rubinhonunes.sp - 546.7K seguidores 

Amanda Vertorazzo | UNIÃO
@amanda.vettorazzo - 129.4K seguidores 

Kim Kataguiri | UNIÃO
@kimkataguiri - 1.2M seguidores 

Fernando Holliday | PL
@fernandoholiday - 495.2K seguidores 

 VARIAÇÃO COM MAIS NOMES 
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Douglas Garcia |REPUBLICANOS
@douglasgarciasp - 53.5K seguidores 

Adrilles Jorge | Influencer
@adrillesoficial - 107.4K seguidores 

http://google.com/
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Marta Suplicy | PT
@marta_suplicy - 1038 seguidores 

 VARIAÇÃO COM MAIS NOMES 
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Luiza Erundina | PSOL
@luizaerundina - 24.5K seguidores 

Luna Zarratiini | PT
@lunazarattini - 15.4K seguidores 

Estadão | Mídia Referência
@estadao - 1M seguidores 

Folha SP | Mídia Referência
@folha - 523.2K seguidores 

Diário do Poder | Mídia Reframe
@diariodopoder - 1278 seguidores 

JP News | Mídia Referência
@jovempannews - 1.8M seguidores 

O Antagonista | Mídia de Reframe
@oantagonista_oficial - 56.1K seguidores 

Revista Oeste | Mídia de Reframe
@revistaoeste - 65.3K seguidores 

 OUTROS PERFIS ACOMPANHADOS - SP



dados quantitativos São Paulo

Número de publicações por dia
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Número de visualizações por candidatoNúmero de publicações por dia



VÍDEO CONTEXTO VISUALIZAÇÕES

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad 
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, 
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex e 999999999

análise de métricas
Pontos de destaque
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As métricas da semana de 15 a 21 de agosto de 2024 mostram uma co,nsiderável redução do número de 
publicações, visualizações, comentários e compartilhamentos. O dia 16/08/24, que marcou o começo 
oficial da campanha eleitoral, foi o dia com maior número de publicações,. É possível observar que há 
uma queda do número de publicações durante o final de semanas (17 e 18 ago), o que pode sinalizar a 
profissionalização das campanhas na plataforma.

Pablo Marçal se mantém como o candidato com o maior número de visualizações, como observado nas 
duas semanas anteriores. Na sequência, com métricas bem abaixo, Tábata, Boulos e Marina Helena são 
os candidatos com maior número de visualizações, respectivamente. Datena e Ricardo Nunes seguem 
com poucas visualizações em seus conteúdos.

Outro fator importante a ser destacado é o contínuo aumento do número de seguidores dos perfis de 
todos os candidatos, em relação as semanas anteriores. Somente o candidato Ricardo Nunes não teve 
crescimento no número de seguidores. Com apenas 4 publicações no período, a campanha do atual 
prefeito no TikTok mostra-se estagnada, incluindo seu vice, o coronel Mello Oliveira, que teve um ligeiro 
aumento no número de seguidores.

http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/


VÍDEO CONTEXTO VISUALIZAÇÕES
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VÍDEO CONTEXTO VISUALIZAÇÕES
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Mesmo após decisão judicial, 
Marçal continua se referindo 
ao candidato Guilherme 
Boulos como usuário de 
drogas.

836.600

Em publicação do Estadão é 
feita comparação entre atitude 
de Pablo Marçal e Fernando 
Collor, já que ambos não 
realizaram perguntas, 
indicando que o tempo estaria 
aberto para seu oponente.

378.900

Mostrando sua marmita, Pablo 
Marçal mostra mensagem 
deixada por quem a montou 
“Faz o M e Tamo Junto”

331.500

top 5 - vídeos

Propaganda eleitoral em que 
Pablo Marçal se coloca como 
o candidato antisistema, 
relacionando outros 
candidatos e membros de 
chapa entre si, igualando-os.

1.300.000

Após ser chamado de “Padre Kelman” 
por Guilherme Boulos em debate, 
Marçal publicou vídeo do ex candidato 
a presidência proferindo ataques ao 
candidato do PSOL.

1.100.000

https://www.tiktok.com/@pablomarcal1/video/7403935034895355142
https://www.tiktok.com/@pablomarcal1/video/7403449415207275781
https://www.tiktok.com/@pablomarcal1/video/7405391067668811014
https://www.tiktok.com/@estadao/video/7404876034144783622
https://www.tiktok.com/@pablomarcal1/video/7403479220619382021


dados quantitativos candidatos
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Candidaturas
Número de 
postagens

Comentários Compartilhamentos Visualizações

Datena 11 48 14 12.380

Guilherme Boulos 36 6.290 4.909 748.853

Maria Helena 15 5.622 5.221 521.124

Pablo Marçal 24 19.743 25.495 5.957.200

Ricardo Nunes 4 71 2 8.693

Tabata Amaral 18 4.961 1.381 913.597



candidaturas de SP

Durante o período analisado, Guilherme Boulos no TikTok 
manteve um tom descontraído e autêntico, destacando sua 
proximidade com os eleitores através de vídeos nas ruas, 
cumprimentando pessoas e demonstrando carisma e empatia.
Seu conteúdo também incluiu ataques direcionados ao adversário 
Ricardo Nunes, nos quais Boulos questiona a postura de Nunes 
em relação a declarações de Bolsonaro, utilizando humor para 
criticar o oponente. A campanha de Boulos destacou-se por 
promover uma imagem de defensor da democracia, com uma 
narrativa que se autodenomina "alegre, limpa e justa." Em um dos 
vídeos, ele aborda a tentativa de golpe de 8 de janeiro de 2023, 
relacionando o evento aos ataques à democracia e à propagação 
de fake news. 
Parte significativa de seus vídeos foram dedicados ao combate às 
fake news, respondendo às provocações de Pablo Marçal. 
Desmente acusações como a de ser usuário de drogas, 
classificando-as como desinformação, e expôs as condenações 
de Marçal, conseguindo inclusive o direito de resposta nas redes 
sociais do adversário. Além disso, criticou Marçal por disseminar 
fake news, acusando-o de não ter limites éticos em sua 
campanha.

Guilherme Boulos
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https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7403458471200378118
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7403458471200378118
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7405530406692343045
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7404967810574732549
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7404967810574732549
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7403153754595396870
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7403458471200378118
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7405530406692343045


candidaturas de SP

Durante a semana, o candidato teve poucas postagens, e 
com visibilidade ainda mais reduzida, mesmo contando com 
o apoio de figuras como Bolsonaro e Tarcísio. Esse cenário 
sugere um enfraquecimento de sua campanha, evidenciado 
pela baixa repercussão de seu conteúdo nas redes.

Nunes empenha-se em construir uma imagem de candidato 
acessível, procurando estreitar laços com o público e 
demonstrar afinidade com a "realidade" e o cotidiano dos 
eleitores. Um exemplo claro dessa estratégia é o vídeo em 
que o candidato visita uma feira e sugere um molho de carne 
aos seus seguidores.

No entanto, sua ausência no debate promovido pela revista 
Veja tornou-se um ponto central de crítica, amplamente 
explorado em vídeos que circulam nas redes, o que pode ter 
impactar negativamente sua imagem pública.

Ricardo Nunes
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https://www.tiktok.com/@prefeitoricardonunes/video/7405632381480078597
https://www.tiktok.com/@prefeitoricardonunes/video/7405257346236124422


candidaturas de SP

O candidato continua ganhando cada vez mais espaço na 
rede social do TikTok, pode-se dizer que Marçal é um 
fenômeno que de certa forma repete a trajetória do Bolsonaro 
em 2018.

Seus vídeos mantêm um tom agressivo e de ataque contínuo 
aos seus opositores, especialmente à esquerda. Durante o 
período analisado, destacam-se inúmeras postagens 
acusatórias, com foco particular no candidato Boulos, a quem 
Marçal acusa repetidamente de ser usuário de cocaína, 
associando também essa alegação ao MST. Mesmo após a 
decisão judicial. 

Marçal se posiciona como o candidato antisistema que trará 
resultados concretos para São Paulo. Em sua campanha, 
destaca-se como o "candidato do povo", amigo dos pobres, e 
defensor dos valores familiares, evidenciado por um vídeo 
com sua filha na piscina. Ele também ressalta sua 
popularidade nas redes sociais, apresentando-se como o 
candidato de direita que não teme o confronto e que agrada 
seu público conservador.

Pablo Marçal
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https://www.tiktok.com/@pablomarcal1/video/7403935034895355142
https://www.tiktok.com/@pablomarcal1/video/7405391067668811014


candidaturas de SP

Entre as publicações mais vistas da candidata Tabata Amaral, destacam-se aquelas 
centradas em sua trajetória pessoal e em suas propostas para melhorar a vida na 
periferia, com ênfase na educação e segurança pública. Tabata se apresenta como 
uma candidata vinda da periferia, comprometida em trazer melhorias para essa 
região, destacando a educação como sua principal bandeira, defendendo maior 
acessibilidade e qualidade nesse setor. Além disso, aborda temas como segurança 
pública, mencionando projetos relacionados ao combate ao roubo de celulares.

Tabata também responde a críticas sobre sua suposta falta de experiência para 
liderar São Paulo, reafirmando sua prontidão e destacando sua trajetória como 
deputada federal e seus projetos realizados.

A candidata é incisiva em seus ataques aos adversários, especialmente a Pablo 
Marçal, que ela desqualifica como incapaz de governar a cidade. Em suas postagens, 
Tabata afirma que seus adversários têm medo de Marçal, mas ela não, usando isso 
para questionar a capacidade deles de lidar com São Paulo. Ela critica Marçal por 
sua força e coragem limitadas às redes sociais, sugerindo que seu único 
conhecimento está nesse campo. Em um vídeo, Tabata ainda compara Marçal a 
João Dória, mencionando a rejeição de Bolsonaro ao candidato.

Tabata Amaral
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https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7403910829168676102


candidaturas de SP

Durante o período analisado, a 
campanha de Marina Helena no 
TikTok foi marcada por ataques aos 
adversários, especialmente à 
esquerda. Ela defende privatizações, 
incluindo das escolas públicas, e a 
revisão dos contratos públicos, 
destacando sua experiência como 
economista.

Marina gerou polêmica ao criticar 
candidatos ausentes no debate da 
Veja, chamando-os de "fujões" e 
alegando que isso demonstra falta 
de qualificação para liderar São 
Paulo. Além disso, atacou Tabata 
sobre a questão de impostos, 
acusando-a de apoiar aumentos 
tributários, apesar das afirmações 
contrárias de Tabata.

Marina Helena
Durante a semana analisada, as 
postagens do candidato Datena 
tiveram pouca visibilidade, 
acompanhada por uma redução no 
volume de conteúdo publicado por 
ele. Entre os poucos vídeos que 
ganharam destaque, um dos mais 
visualizados foi aquele em que 
Datena menciona suas visitas a 
Aparecida do Norte para exercer 
sua fé, onde pede a Deus proteção 
para o povo brasileiro. 
Paralelamente, a imagem do 
candidato foi fortemente 
impactada por sua ausência no 
debate promovido pela Veja, o que 
gerou críticas substanciais tanto 
por parte da mídia quanto de seus 
adversários políticos.

Datena
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https://vm.tiktok.com/ZMr7KLDKt/
https://vm.tiktok.com/ZMr7KLDKt/
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7404871615353261318
https://www.tiktok.com/@oficialdatena/video/7404562803572346118?_r=1&_t=8p6Cm04BEST


Não foram identificados na semana vídeos com referências 
à integridade do processo eleitoral na cidade de São Paulo.

Mesmo com a proibição do TRE-SP da publicação de 
conteúdos insinuado que o candidato Boulos é usuário de 
drogas, a campanha de Marçal postou vídeo relacionando o 
candidato do PSOL e o MST como usuários de cocaína, em 
publicação do dia 21/08/24.

integridade eleitoral

17

Destaque para vídeo publicado no dia 19/08/24, com o texto: 
“Aqui você vai entender a verdadeira face do sistema”,, que no 
momento de confecção do relatório se encontrava indisponível, 
mas chegou a ter 173.100 visualizações.
Pesquisando pelo texto do vídeo apagado, a equipe conseguiu 
localizar uma publicação em outro perfil na qual em uma 
encenação na qual os atores vestem a máscara dos candidatos 
em SP e um “operador do sistema” fala para eles não ficarem 
desesperados com o “boné com M”. No video de duração de 9m e 
30s, esse “operador” faz ataques diretos a todos os candidatos, 
chamando Datena de “gaga”, Nunes de “bananinha”, Boulos de 
“aspirador de pó” . O vídeo ainda diz que o “sistema” manipula as 
pesquisas. Ao final aparece Marçal dizendo que vai derrotar o 
“sistema”.

https://www.tiktok.com/@pablomarcal1/video/7405391067668811014
https://www.tiktok.com/@pablomarcal1/video/7405391067668811014
https://www.tiktok.com/@pablomarcal1/video/7404877762143538437
https://www.tiktok.com/@costaclipes_/video/7406034648867998982?_r=1&_t=8p5maBQeYxq
https://www.tiktok.com/@pablomarcal1/video/7404877762143538437
https://www.tiktok.com/@costaclipes_/video/7406034648867998982?_r=1&_t=8p5maBQeYxq


temas de relevância na região
TEMA 1: Ataques a outros 

candidatos/apoiadores

As publicações contendo ataques a outros 
candidatos continuaram frequentes nesta 
semana. 
Os maiores ataques são voltados para Pablo 
Marçal e Guilherme Boulos. 
Enquanto Marçal é criticado por sua postura 
frente aos outros candidatos e as regras 
eleitorais, Boulos é descrito por adversários 
(principalmente políticos de direita) como 
invasor de residências e criminoso (em relação 
a vídeo onde aparece sendo detido por policiais, 
por sua participação em movimento social).
Apesar de decisões do TRE, Marçal ainda fez 
publicações relacionando Boulos com o uso de 
cocaína.

18

https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7403153754595396870
https://www.tiktok.com/@pablomarcal1/video/7405391067668811014


temas de relevância na região
TEMA 2: Campanha nas ruas e apoio popular

Com o início oficial do 
período de campanha, 
em 15 de agosto, os 
candidatos passaram a 
divulgar jingles de 
campanha, e adicionar 
ao material publicado 
seus nomes, de seus 
candidatos a vice e 
número para votação.
Além disso, publicações 
muito valorizadas foram 
as que evidenciaram 
apoio nas ruas, a partir 
de vídeos de passeatas 
nos bairros.
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https://www.tiktok.com/@pablomarcal1/video/7403806119757352197
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7403776894916627718
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7403526007967223046


temas de relevância na região
TEMA 3: Ausência de candidatos no debate da Veja

Após o debate da Veja, 
onde só estiveram 
presentes os candidatos 
Pablo Marçal, Tabata 
Amaral e Marina Helena, 
vídeos dos três 
candidatos foram 
veiculados, com críticas 
aos demais candidatos.
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https://www.tiktok.com/@estadao/video/7404872185497652485
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7404871615353261318
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