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Os Hubs Regionais são uma rede de grupos de pesquisa 
distribuídos por várias regiões do Brasil dedicada a monitorar as 
dinâmicas de campanhas de desinformação e a construção de 
narrativas nocivas sobre eleições e questões climáticas nas 
plataformas digitais. Na primeira edição, o foco está nas eleições 
municipais de 2024. 
O objetivo é identificar a prevalência e a circulação de conteúdos 
prejudiciais à integridade eleitoral no TikTok, além de observar 
como as candidaturas utilizam essa plataforma de vídeos curtos. 
Com isso, buscamos ampliar a capacidade de análise dos fluxos 
de informação baseados em vídeos curtos, de forma 
descentralizada, e em sintonia com as realidades tecnológicas e 
políticas de cada região.   
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Principal capital brasileira, a eleição para a Prefeitura 
de São Paulo reflete disputas nacionais entre os 
principais grupos e partidos políticos, assim como 
apresenta especificidades da metrópole. O contexto é 
marcado pela falta de um candidato favorito e disputa 
aberta entre várias candidaturas, com destaque para a 
rápida ascensão o empresário/coach Pablo Marçal 
(PRTB), disputando votos da direita com o atual 
prefeito Ricardo Nunes (MDB), que conta com o apoio 
oficial de Bolsonaro e Tarcisío de Freitas. No campo 
progressista Guilherme Boulos (PSOL), com o apoio de 
Lula, e a deputada Tábata Amaral (PSB). Aparecem 
tmbém com chances o jornalista Datena (PSDB) e a 
candidata Marina Helena (Novo).

contexto eleitoral
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principais destaques

● Apesar da derrubada do perfil, Marçal segue 
com destaque no TikTok
O coach e candidato pelo PRTB, Pablo Marçal, 
teve suas contas nas redes sociais suspensas 
por decisão da justiça eleitoral. No entanto, seus 
vídeos em novo perfil ainda estão entre os mais 
vistos no período. ● Tabata Amaral e Marina Helena não 

crescem nas pesquisas, mas têm melhor 
desempenho na rede social
Apesar de se manterem atrás nas 
pesquisas de intenção de voto, nas redes 
sociais Tabata Amaral e Marina Helena 
despontam enquanto candidatas com 
grande número de visualizações no 
período, especialmente com vídeos de 
ataque a adversários.



metodologia

Período de análise: 22 a 27 de agosto de 2024
Corpus: 409 publicações (total perfis acompanhados)
Amostra: 100 publicações vinculadas com as eleições 
(24% do total) para análise qualitativa

Para a análise das publicações foi utilizada uma adaptação 
da técnica de análise de conteúdo voltada para identificação 
dos sentidos (framings) mobilizados nas formações 
discursivas presentes nos vídeos da plataforma, associado 
ao contexto social e político do período em estudo, com 
foco em publicações relacionadas à campanha.

Guilherme Boulos | PSOL
@guilhermeboulos 
396.2K seguidores 

José Luiz Datena | PSDB
@oficialdatena 
 8.057 seguidores 

Pablo Marçal | PRTB
@pablomarcal1 /*@pablomarcalporsp
2.6M seguidores /* 137.5K seguidores

Ricardo Nunes | MDB
@prefeitoricardonunes
15.2K seguidores 

Tabata Amaral | PSB
@tabataamaralsp
701.9K seguidores 
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Marina Helena | Novo
@marinahelenabr
126.2K seguidores 

40% candidaturas  

60% demais contas  

6 candidaturas   
acompanhadas

● Novo perfil de Marçal depois de desativação da conta oficial (incluída 
na pesquisa dia 26/08/24)
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Sonaira Fernandes | PL 
@@sonaira_sp  - 13.7K seguidores

 OUTROS PERFIS ACOMPANHADOS - SP

Coronel Mello Araújo | PL
@coronel.mello.araujo - 1526 seguidores 

Ricardo Salles | NOVO
@ricardosallesoficial - 29.7K seguidores 

Rubinho Nunes | UNIÃO
@rubinhonunes.sp - 547.7K seguidores 

Amanda Vertorazzo | UNIÃO
@amanda.vettorazzo - 133.4K seguidores 

Kim Kataguiri | UNIÃO
@kimkataguiri - 1.2M seguidores 

Fernando Holliday | PL
@fernandoholiday - 494.9K seguidores 

 VARIAÇÃO COM MAIS NOMES 
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Douglas Garcia |REPUBLICANOS
@douglasgarciasp - 54K seguidores 

Adrilles Jorge | Influencer
@adrillesoficial - 107.9K seguidores 

http://google.com/
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Marta Suplicy | PT
@marta_suplicy - 1084 seguidores 

 VARIAÇÃO COM MAIS NOMES 
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Luiza Erundina | PSOL
@luizaerundina - 24.6K seguidores 

Luna Zarratiini | PT
@lunazarattini - 15.5K seguidores 

Estadão | Mídia Referência
@estadao - 1M seguidores 

Folha SP | Mídia Referência
@folha - 523.8K seguidores 

Diário do Poder | Mídia Reframe
@diariodopoder - 1345 seguidores 

JP News | Mídia Referência
@jovempannews - 1.8M seguidores 

O Antagonista | Mídia de Reframe
@oantagonista_oficial - 56.4K seguidores 

Revista Oeste | Mídia de Reframe
@revistaoeste - 65.4K seguidores 

 OUTROS PERFIS ACOMPANHADOS - SP
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Pablo Marçal oficial
@oficialpablomarcal2 - 32,8k seguidores 

 VARIAÇÃO COM MAIS NOMES 
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pablomarcalporsp.m28
@pablomarcalporsp.m28 - 942.8K seguidores 

Pablo Marçal Prefeito !
@pablo_marcal_m2025 - 450.9K seguidores 

 PERFIS PARALELOS DE PABLO MARÇAL



dados quantitativos São Paulo
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Número de visualizações por candidatoNúmero de publicações por dia



VÍDEO CONTEXTO VISUALIZAÇÕES

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad 
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, 
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq

999999999
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candidato
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dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 
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Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex e 999999999

análise de métricas
Pontos de destaque
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Por necessidade de ajustes, o relatório dessa semana foi mais curto, com os dados de 22 a 27 de agosto 
de 2024 (6 dias). O período contou ainda com a desativação da conta de campanha de Pablo Marçal por 
decisão da Justiça Eleitoral e a criação de novas contas pela candidatura. Mesmo assim, o número de 
publicações foi superior ao registrado na semana anterior, totalizando 409 vídeos, com um crescimento 
aproximado de 10%. No período analisado, os dias 23 e 27 foram os dias com maior número de 
publicações. Essas métricas foram influenciadas pela retirada do perfil oficial e sua respectiva 
atualização pela pesquisa.

Pablo Marçal se mantém como o candidato com o maior número de visualizações, mesmo com a 
mudança de perfil. Contudo, a candidata Tábata Amaral teve um desempenho próximo, impulsionado 
principalmente por críticas e associação de Marçal com o crime organizado. 

O principal destaque do período foi a troca de perfis de Marçal, de um com mais de 2.5 milhões de 
seguidores, para um novo que com apenas 4 dias conseguiu atrair mais de 135 mil seguidores. A equipe 
conseguiu identificar o uso de outros perfis que reproduzem os vídeos da campanha com um número 
maior de seguidores (a totalização desses perfis supera 1.4 milhões de seguidores). Contudo, o número 
de visualizações desses perfis é inferior ao perfil adotado em sua divulgação de campanha 
(@pablomarcalporsp), o que sinaliza um comportamento que merece atenção.
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Entrevista do governador 
Tarcísio a Jovem Pan, em que 
se aproxima de Bolsonaro e 
Nunes e se distancia de Pablo 
Marçal, dizendo que este é 
uma “porta de entrada para 
Boulos”, podendo levá-lo à 
vitória.

348.800

A partir de corte de entrevista 
na sabatina na Globo News, 
Marçal indica que não é 
necessário o apoio de 
Bolsonaro.

231.100

Cortes de evento de Boulos 
com Lula em que o hino 
nacional é cantado com os 
termos “filho” e “filhos” em 
gênero neutro.

219.500

top 5 - vídeos

Propaganda eleitoral de 
Tabata Amaral, em que traz 
fatos e acusações a Pablo 
Marçal

2.600.000

Propaganda eleitoral de 
Tabata Amaral, em que traz 
fatos e acusações a Pablo 
Marçal

376.200

*Entre os mais vistos constaria vídeo da rede suspensa de Marçal, com 
694.500 visualizações, indisponível no ato de análise destes dados.
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Candidaturas
Número de 
postagens

Comentários Compartilhamentos Visualizações

Datena 3 218 26 12.209

Guilherme Boulos 42 5.327 1.317 544.208

Maria Helena 15 5.451 5.376 612.311

Pablo Marçal* 66 13.748 13.186 3.302.744

Ricardo Nunes 30 855 181 52.473

Tabata Amaral 8 20.275 33.376 3.112..100
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análise de dados quantitativos
Pontos de destaque
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1) O candidato Datena manteve o pouco uso da plataforma, com um desempenho de engajamento 
baixo, conforme identificado nas semanas anteriores;

2) Boulos apresentou um aumento no número de publicações, mas teve um desempenho menor 
principalmente no número de visualizações em relação a semana passada;

3) Marina Helena teve um crescimento no número de visualizações, associado aos vídeos no qual 
critica o uso de linguagem neutra no hino Nacional em evento da campanha de Boulos e acusa a 
Justiça Eleitoral de “censura prévia”. Contudo o número de comentários e compartilhamentos se 
manteve próximo ao encontrado na semana anterior;

4) A mudança de perfil teve impacto nos números de Marçal no Tiktok. Mesmo com o aumento do 
número de vídeos postados, os números de engajamento tiveram uma queda de 2 milhões de 
visualizações. Importante destacar que esses dados são dos perfis divulgados pela campanha, não 
estando contabilizadas outras contas reservas;

5) Ricardo Nunes apresentou um aumento do uso da plataforma, com maior número de publicações 
que produziu um crescimento em todas as demais métricas, continuando, no entanto, bem abaixo 
dos principais perfis dos candidatos;

6) O perfil de Tábata Amaral, apesar da diminuição do número de publicações, conseguiu um grande 
alcance, principalmente com vídeos de denúncias e ataques a Marçal.

http://google.com/
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candidaturas de SP

O candidato do PSOL evidenciou, nesta semana, o 
discurso de que Nunes e Marçal se apresentam como 
“duas faces da mesma moeda”, relacionando-os ao 
bolsonarismo. 
Por outro lado, o candidato se apresentou como 
candidato de Lula para a prefeitura de São Paulo.

Para isso, publicou cortes de entrevistas e discursos em 
que traz essa narrativa de “duas faces da mesma moeda”, 
pontuando as características negativas de Nunes e 
Marçal. 
Mas também publicou vídeos em que se apresenta 
enquanto alternativa viável para a derrota do 
bolsonarismo, tendo em conta especialmente os 
resultados das pesquisas de intenção de voto. 
Além disso, evidenciou seu apoio por parte do presidente 
Lula.

Guilherme Boulos
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https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7407111915295476998
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7406749783190162694
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7406107748519218437
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7406829369903336710
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7406829369903336710
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7407111915295476998
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7406107748519218437
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A influência de Ricardo Nunes continuou a declinar 
durante a semana analisada. O candidato fez 
aproximadamente 30 postagens em seu perfil oficial, 
mas apenas uma delas figurou entre as mais 
visualizadas. 

Essa postagem se destacou por abordar o tema do 
carnaval, focalizando a participação de Nunes em um 
evento promovido pela Mancha Verde e as fantasias 
associadas à festa. 

No vídeo, Nunes enfatiza a relevância cultural e social 
do carnaval para a cidade, sublinhando seu impacto 
positivo e a importância do evento para a comunidade 
local.

Ricardo Nunes
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https://www.tiktok.com/@prefeitoricardonunes/video/7406877146532023557
https://www.tiktok.com/@prefeitoricardonunes/video/7406877146532023557
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Durante o período analisado, a suspensão dos perfis oficiais do 
candidato Pablo Marçal pelo Tribunal Regional Eleitoral (TRE) 
provocou uma mudança notável na forma como sua imagem foi 
veiculada na rede social TikTok. 
A presença digital do candidato passou a ser majoritariamente 
composta por cortes de entrevistas em que Marçal responde a 
questionamentos de jornalistas e se defende de críticas. Porém, 
os ataques a seus adversários se mantiveram. 
O conteúdo divulgado reflete um esforço de Marçal para reagir às 
acusações que levaram à suspensão de seus perfis, 
posicionando-se como vítima de censura. Ele alega ser 
injustamente perseguido e acusa o sistema de estar contra ele, 
destacando sua inocência frente às alegações feitas contra sua 
pessoa e seus contatos.
Além dos vídeos de defesa, também circulam conteúdos mais 
viralizados relacionados à sua propaganda eleitoral. Nesses 
materiais, Marçal se apresenta como o candidato mais forte na 
disputa pela prefeitura de São Paulo e realiza ataques ao 
concorrente Guilherme Boulos, utilizando meios humorísticos.

Pablo Marçal
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https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7407509407052958982
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7407810333240200454
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7407810333240200454
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7407810280153009413
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7407508356094627077
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7407884836989553926
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7407508356094627077
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Nesta semana, a candidata Tabata Amaral se destacou por duas publicações que 
ficaram entre as três mais viralizadas no período. Esses vídeos foram marcados por 
denúncias contundentes e ataques diretos ao candidato Pablo Marçal, além de 
convites para o debate na TV Gazeta e no Canal My News, programado para o 
próximo domingo.

Tabata Amaral também utilizou seu espaço para responder a provocações feitas 
previamente pelo candidato do PRTB, o qual, segundo ela, teria ferido a honra de 
sua família e a acusado de forma caluniosa em relação às circunstâncias do suicídio 
de seu pai. 

Além disso, Tabata Amaral tem utilizado suas redes para promover suas propostas 
de campanha, com foco na promessa de encerrar obras sem licitação como seu 
primeiro ato como prefeita de São Paulo. Ela também acusa o atual prefeito, Ricardo 
Nunes, de direcionar cerca de 5 bilhões de reais para obras sem licitação.

Tabata Amaral
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https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7407297521313238277
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7406169379546631430
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7405991524334357765
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7407150078143515909


candidaturas de SP

Durante o período analisado, a 
campanha de Marina Helena foi 
marcada por ataques frequentes a seus 
adversários, como Guilherme Boulos, 
Ricardo Nunes e Datena, e pela tentativa 
de associá-los à esquerda.
Em um vídeo viralizado, Marina critica o 
uso da linguagem neutra no Hino 
Nacional em evento de Boulos com Lula, 
argumentando que isso desrespeita 
valores nacionais. 
Além de questionar a imparcialidade da 
justiça eleitoral pela suspensão das 
contas de Marçal e sua exclusão do 
debate da Band, Marina se posiciona 
como a verdadeira representante da 
direita e dos valores conservadores no 
Brasil.

Marina Helena
Nesta semana Datena 
publicou 3 vídeos em 
seu TikTok, sendo que 
nenhum deles estava 
entre os 100 mais 
visualizados. O vídeo 
mais visualizado do 
candidato, com 5749 
visualizações, buscou 
trazer a ideia de que 
Datena possui apoio 
popular, ao evidenciar 
conversa de Datena com 
cidadã.

Datena
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https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7407570040129719557
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7407922861605686534
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7407838028514757894
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7407838028514757894
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7406759335361039622
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7406687684388736262
https://www.tiktok.com/@oficialdatena/video/7407108776429587718
https://www.tiktok.com/@oficialdatena/video/7407108776429587718
https://www.tiktok.com/@oficialdatena/video/7407108776429587718
https://www.tiktok.com/@oficialdatena/video/7407108776429587718


Durante a semana a Justiça Eleitoral determinou a 
desativação de perfis de Pablo Marçal nas redes sociais, 
incluindo o TikTok, pelo uso de estratégias de comunicação 
consideradas ilegais pelo TRE-SP. A decisão foi chamada 
pelo candidato de “censura prévia”, incluindo que há uma 
“perseguição”.

integridade eleitoral
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A decisão levou a críticas por parte de Marçal e 
apoiadores, que foi chamada uma forma de 
censura prévia. Assim, a nova rede de Marçal 
conta com vídeos de apoiadores falando da 
decisão e interpretando a candidatura de Marçal 
como “antisistema”, com críticas ao STF (apesar 
da decisão ser do TRE-SP) e associando o Brasil 
à Venezuela.

https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7407535202890796293


temas de relevância na região
TEMA 1: Decisão sobre redes sociais de 

Marçal

Nesta semana a Justiça Eleitoral determinou a 
suspensão de perfis de Pablo Marçal nas redes 
sociais, incluindo o TikTok.
Assim, o coach criou novas contas, que 
cresceram rapidamente.
Além disso o candidato e seus apoiadores 
criticaram a decisão da Justiça Eleitoral, 
considerando-a como uma forma de censura 
prévia.
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https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7407828386850032902
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7406759335361039622
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7407825937338846469
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7407825937338846469
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7407825937338846469
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7406759335361039622


temas de relevância na região
TEMA 2: Pesquisas de intenção de voto

As pesquisas de intenção de voto têm 
aparecido nas redes dos candidatos, 
indicando-os enquanto alternativa viável aos 
seus adversários políticos, como foi o caso 
de Guilherme Boulos e Pablo Marçal.
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https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7406107748519218437
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7407884836989553926
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7407884836989553926
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7406107748519218437
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