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Os Hubs Regionais são uma rede de grupos de pesquisa 
distribuídos por várias regiões do Brasil dedicada a monitorar as 
dinâmicas de campanhas de desinformação e a construção de 
narrativas nocivas sobre eleições e questões climáticas nas 
plataformas digitais. Na primeira edição, o foco está nas eleições 
municipais de 2024. 
O objetivo é identificar a prevalência e a circulação de conteúdos 
prejudiciais à integridade eleitoral no TikTok, além de observar 
como as candidaturas utilizam essa plataforma de vídeos curtos. 
Com isso, buscamos ampliar a capacidade de análise dos fluxos 
de informação baseados em vídeos curtos, de forma 
descentralizada, e em sintonia com as realidades tecnológicas e 
políticas de cada região.   
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Principal capital brasileira, a eleição para a Prefeitura 
de São Paulo reflete disputas nacionais entre os 
principais grupos e partidos políticos, assim como 
apresenta especificidades da metrópole. O contexto é 
marcado pela falta de um candidato favorito e disputa 
aberta entre várias candidaturas, com destaque para a 
rápida ascensão o empresário/coach Pablo Marçal 
(PRTB), disputando os votos da direita com o atual 
prefeito Ricardo Nunes (MDB), que conta com o apoio 
oficial de Bolsonaro e Tarcisío de Freitas. No campo 
progressista Guilherme Boulos (PSOL), com o apoio de 
Lula, e a deputada Tábata Amaral (PSB). Aparecem 
também com chances o jornalista Datena (PSDB) e a 
candidata Marina Helena (Novo).

contexto eleitoral
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principais destaques

● Além de canal oficial os canais de cortes de 
Marçal, são destaque nas redes:
Os canais de perfis paralelos que divulgam cortes 
nas redes sociais (cuja premiação por parte de 
Marçal foi considerada uma forma de 
desequilíbrio e abuso de poder econômico na 
disputa à prefeitura) foram destaque nesta 
semana, com grande quantidade de vídeos de 
com edições de cenas de participações de 
Marçal no debate, em sabatinas e entrevistas. 
Utilizando de ironia, estratégia comum nas redes, 
esses perfis, por vezes, se apresentam como 
canal de “cortes do Marçal”, como uma forma de 
confrontar a Justiça Eleitoral e tentar consolidar 
o discurso antissistema.

● Ataques a adversários ainda são maioria nas 
publicações do Tiktok
A disputa eleitoral tem sido marcada por ataques 
entre candidatos: enquanto Boulos sofre ataques 
por sua história de militância junto ao movimento 
por moradia e com as repetidas insinuações de 
uso de drogas, Marçal tem sido associado a 
crimes e criminosos, bem como a seu 
comportamento e a sua quebra de decoro em 
situações de campanha.

● Falta de propostas marca o debate nas redes
Entre os vídeos analisados, aqueles 
classificados como feitos para apresentar 
propostas são minoria (um entre os 100 mais 
visualizados), evidenciando a baixa qualidade 
dos debates nas redes sociais.



metodologia

Período de análise: 28 Ago a 03 de setembro de 2024
Corpus: 1.370 publicações (total perfis acompanhados)
Amostra: 100 publicações vinculadas às eleições (7,3% do 
total) para análise qualitativa

Para a análise das publicações foi utilizada uma adaptação 
da técnica de análise de conteúdo voltada para identificação 
dos sentidos (framings) mobilizados nas formações 
discursivas presentes nos vídeos da plataforma, associado 
ao contexto social e político do período em estudo, com 
foco em publicações relacionadas à campanha.

Guilherme Boulos | PSOL
@guilhermeboulos 
404K seguidores 

José Luiz Datena | PSDB
@oficialdatena 
 14.8K seguidores 

Pablo Marçal | PRTB
@pablomarcalporsp*
159K seguidores

Ricardo Nunes | MDB
@prefeitoricardonunes
15.5K seguidores 

Tabata Amaral | PSB
@tabataamaralsp
728.8K seguidores 
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Marina Helena | Novo
@marinahelenabr
137.6K seguidores 

16,35 % candidaturas  

83,65 % demais contas  

6 candidaturas   
acompanhadas

● Novo perfil de Marçal depois de desativação da conta oficial 
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Sonaira Fernandes | PL 
@@sonaira_sp  - 13.7K seguidores

 OUTROS PERFIS ACOMPANHADOS - SP

Coronel Mello Araújo | PL
@coronel.mello.araujo - 1593 seguidores 

Ricardo Salles | NOVO
@ricardosallesoficial - 29.7K seguidores 

Rubinho Nunes | UNIÃO
@rubinhonunes.sp - 552.5K seguidores 

Amanda Vertorazzo | UNIÃO
@amanda.vettorazzo - 139.3K seguidores 

Kim Kataguiri | UNIÃO
@kimkataguiri - 1.2M seguidores 

Fernando Holliday | PL
@fernandoholiday - 494.8K seguidores 

 VARIAÇÃO COM MAIS NOMES 
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Douglas Garcia |REPUBLICANOS
@douglasgarciasp - 54.4K seguidores 

Adrilles Jorge | Influencer
@adrillesoficial - 108.3K seguidores 

http://google.com/
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Marta Suplicy | PT
@marta_suplicy - 1129 seguidores 

 VARIAÇÃO COM MAIS NOMES 
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Luiza Erundina | PSOL
@luizaerundina - 24.9K seguidores 

Luna Zarratiini | PT
@lunazarattini - 15.7K seguidores 

Estadão | Mídia Referência
@estadao - 1M seguidores 

Folha SP | Mídia Referência
@folha - 525.3K seguidores 

Diário do Poder | Mídia Reframe
@diariodopoder - 1443 seguidores 

JP News | Mídia Referência
@jovempannews - 1.8M seguidores 

O Antagonista | Mídia de Reframe
@oantagonista_oficial - 56.5K seguidores 

Revista Oeste | Mídia de Reframe
@revistaoeste - 65.47 seguidores 

 OUTROS PERFIS ACOMPANHADOS - SP



Prefeito Pablo Marçal 
@prefeito_pablo_marcal1 - 68.8k seguidores 

metodologia

Pablo Marçal oficial
@oficialpablomarcal2 - 56.7K seguidores 

 VARIAÇÃO COM MAIS NOMES 
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pablomarcalporsp.m28
@pablomarcalporsp.m28 - 942.8K seguidores 

Pablo Marçal Prefeito !
@pablo_marcal_m2025 - 450.9K seguidores 

 PERFIS PARALELOS DE PABLO MARÇAL

Pablo Marçal 
@codigosdosucesso4 - 630.7kK seguidores 

PABLO MARÇAL 
@pablomaarcalprefeito - 46k seguidores 

Marçalcortes 
@marcaleditz - 37.4k seguidores 

Marçal Post
@marcalpost - 37.4K seguidores 

Códigos do Pablo Marçal
@codigosdopablo - 373K seguidores 

Pablo Marçal Ⓜ28
@pablomarcal28br - 119.4K seguidores 

Pablo_Marçal
@pablo_marcal14 - 49.3K seguidores 

62,7 % do total de vídeos  



dados quantitativos São Paulo

9

Número de visualizações por candidatoNúmero de publicações por dia

* somente foram contabilizadas as visualizações do perfil oficial de Pablo Marçal



VÍDEO CONTEXTO VISUALIZAÇÕES

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad 
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, 
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex e 999999999

análise de métricas
Pontos de destaque
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Para esse relatório foram incorporados perfis paralelos ligados à candidatura de Marçal, identificados 
pela equipe. Esses perfis são responsáveis por publicar os chamados “cortes do Marçal” e, além de terem 
muitos seguidores, publicam muitos conteúdos que têm grande alcance de visualizações (o estudo do 
desempenho desses perfis está sendo realizado em um outro relatório).
A inclusão desses perfis produziu um aumento significativo no número de vídeos (1.370 no total), um 
volume 3 vezes maior ao monitorado na semana anterior. O período apresentou um crescente no número 
de publicações por dia, sem uma redução no final de semana, como foi verificado em outras semanas, 
mesmo com a realização do debate promovido pela TV Gazeta com o portal MyNews, no dia 01/09/24.
Pablo Marçal se mantém como o candidato com o maior número de visualizações, mesmo contando 
apenas o número de visualizações do perfil oficial (@pablomarcalporsp). Uma mudança em relação à 
semana anterior foi o crescimento do número de visualizações dos vídeos de Boulos, ultrapassando a 
candidata Tabata Amaral. Os demais candidatos tiveram um baixo desempenho comparativamente.
Tabata Amaral foi a candidata com o maior crescimento no número de seguidores (quase 27 mil). O novo 
perfil oficial de Marçal, apesar de ter um crescimento de aproximadamente mais de 20 mil seguidores, se 
mantém muito abaixo em relação ao antigo perfil desativado (na época com mais de 2 milhões) pela 
Justiça Eleitoral. Contudo, os demais perfis paralelos apresentam um elevado número de seguidores (ver 
p. 8), o que pode indicar uma forte estrutura de campanha extra oficial.

http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/


VÍDEO CONTEXTO VISUALIZAÇÕES
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VÍDEO CONTEXTO VISUALIZAÇÕES

1

2

Vídeo de cortes feito por 
apoiador, com o que se 
considerou os melhores 
momentos da participação de 
Marçal no Roda Viva

684.000

Mais um vídeo de cortes feito 
por apoiadores trata com 
humor o fato de Marçal 
desestabilizar seu adversário 
Guilherme Boulos durante 
debate

654.100

Vídeo do perfil oficial de Pablo 
Marçal divulgando o apoio de 
cantor Gusttavo Lima ao 
candidato.

599.100

top 5 - vídeos

Vídeo de apoiador de Marçal 
na fronteira entre o Brasil e o 
Paraguai, mostrando que 
redes sociais do candidato 
estariam bloqueadas no Brasil 
e no Paraguai estariam 
acessíveis.

1.000.000

Vídeo de corte do debate da 
Gazeta, feito por apoiador, 
onde Marçal desestabiliza seu 
adversário Datena.

744.400

https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7409310678240005381
https://www.tiktok.com/@codigosdosucesso4/video/7409814535718178054
https://www.tiktok.com/@pablomaarcalprefeito/video/7410368636680015110
https://www.tiktok.com/@codigosdosucesso4/video/7409789921923173638
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7409556714044935430
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Candidaturas
Número de 
postagens

Comentários Compartilhamentos Visualizações

Datena 24 2.026 265 128.402

Guilherme Boulos 64 9.507 4.813 1.346.216

Maria Helena 16 1.771 826 159.953

Pablo Marçal* 51 5.408 7.482 3.163.628

Ricardo Nunes 53 533 65 48.994

Tabata Amaral 16 7.449 1.677 1.092.363



VÍDEO CONTEXTO VISUALIZAÇÕES

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad 
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, 
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex e 999999999

análise de dados quantitativos
Pontos de destaque
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1) Datena aumentou o número de publicações (de 3 para 24 vídeos) e também teve um crescimento 
do número de visualizações, em relação à semana anterior (de 12 mil para 128 mil) - contudo, o 
alcance continua baixo em relação à Marçal, Boulos e Tabata; 

2) Boulos foi o candidato que teve maior crescimento em todas as métricas observadas. Destaque 
para o crescimento do número de publicações (de 42 para 64) e de visualizações (de 544 mil para 
mais de 1.3 milhões);

3) Marina Helena, apesar de manter o número de publicações, teve um desempenho inferior em 
termos de comentários, compartilhamentos e visualizações em relação à semana anterior, que teve 
um bom desempenho impulsionado por vídeos contra Alexandre de Moraes; 

4) O perfil oficial da campanha de Marçal teve um desempenho semelhante em relação ao número de 
visualizações, contudo há uma redução grande em relação ao número de comentários e 
compartilhamentos;

5) Apesar de publicar mais mensagens (23 vídeos a mais que a semana anterior), Ricardo Nunes 
apresentou baixo engajamento em todas as métricas, continuando abaixo dos principais perfis dos 
candidatos;

6) Após ter um bom rendimento na semana anterior com vídeos de denúncia contra Marçal, o perfil de 
Tábata Amaral tem uma redução no alcance de suas publicações (uma redução de quase ⅓ de 
visualizações).

http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
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Durante o período analisado, Guilherme Boulos utilizou suas 
redes sociais para promover um discurso anti-bolsonarista e 
contra a extrema direita, retratando o bolsonarismo como uma 
ameaça que precisa ser combatida, relacionando tanto Marçal 
quanto Nunes à esta imagem (trazendo a ideia de duas faces 
da mesma moeda). Um dos pontos centrais de sua campanha 
foi a resposta às fake news envolvendo o Movimento dos 
Trabalhadores Sem-Terra (MST), do qual participou, rebatendo 
acusações de ser invasor de propriedades, inclusive as feitas 
por Jair Bolsonaro.
Nos debates eleitorais, Guilherme Boulos apresentou o plano 
"Poupa Tempo da Saúde" para reduzir a fila do SUS e fez duras 
críticas a seus adversários. Afirmou que as propostas de 
Marçal eram vagas e acusou o prefeito Ricardo Nunes de 
conivência com crimes, como a "máfia das creches" e o 
envolvimento do crime organizado no transporte público. 
Boulos também destacou o apoio de Lula, apontando que uma 
parceria entre a Prefeitura de São Paulo e o governo federal 
melhoraria a qualidade de vida na cidade

Guilherme Boulos
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https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7409045692913552646
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7409045692913552646
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7409807653339237637
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7409798652429913350
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7409819835166625030
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7409805683786272006
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7409805683786272006
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7409059093240990981
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7409045692913552646
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7409807653339237637
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Nesta semana, a presença de Ricardo Nunes nas 
redes sociais foi novamente fraca, não estando 
novamente entre os mais visualizados. O 
conteúdo de suas postagens se concentrou em 
cortes do debate da TV Gazeta, especialmente 
nos momentos em que Nunes atacava seus 
adversários. 

Em um dos vídeos, ele usa humor para 
responder a uma provocação de Marçal, que o 
chamou de "bananinha", defendendo-se ao 
mencionar a prisão de Marçal e destacando sua 
ficha criminal e supostas relações com o PCC. 
Nunes também atacou Guilherme Boulos, 
acusando-o de reagir à polícia e de ser invasor 
de propriedades, ressaltando que Boulos não 
respeita as forças de segurança e seria incapaz 
de proteger a população de São Paulo.

Ricardo Nunes
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https://www.tiktok.com/@prefeitoricardonunes/video/7409801416786693381
https://www.tiktok.com/@prefeitoricardonunes/video/7409800626944756997
https://www.tiktok.com/@prefeitoricardonunes/video/7409815561669987590
https://www.tiktok.com/@prefeitoricardonunes/video/7409801416786693381
https://www.tiktok.com/@prefeitoricardonunes/video/7409815561669987590
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No período analisado, a presença de Marçal no 
TikTok se manteve muito ativa, tanto em seu novo 
perfil oficial, como no uso de perfis alternativos. Sua 
campanha foi marcada por ataques a rivais e uma 
postura agressiva em resposta a jornalistas, alegando 
ser perseguido por eles. Marçal também exibiu vídeos 
de Guilherme Boulos desmentindo suas acusações, 
resultado de uma condenação judicial por espalhar 
fake news e difamar o adversário.

Em meio a esses ataques, ele destacou cortes de sua 
participação na sabatina do Roda Viva, tentando se 
identificar com a população da periferia, mencionando 
que seu vizinho escutava muito hip-hop. Marçal 
também atacou Ricardo Nunes, chamando-o de 
covarde e citando seu envolvimento no desvio de 
recursos destinados a creches. A campanha foi 
permeada por uma retórica agressiva contra seus 
adversários, especialmente Boulos e Nunes.

Pablo Marçal
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https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7409788601447353606
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7410252783389101317
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7410252781174525190
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7409793006083017990
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7409793480999832838
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7409788601447353606
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7410252783389101317
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Durante a semana, Tabata Amaral assumiu um papel de 
enfrentamento jurídico contra o candidato Marçal, enquanto 
faz críticas contundentes à gestão de Ricardo Nunes. Suas 
acusações se concentram principalmente na má 
administração da educação e no suposto envolvimento de 
Nunes com o crime organizado.

Além disso, Tabata critica a ausência de posicionamento tanto 
de Nunes quanto de Guilherme Boulos em relação a Marçal, 
ressaltando a importância de se posicionarem durante a 
campanha eleitoral. Para ela, enfrentar a entrada do crime 
organizado na política de São Paulo é uma questão crucial, e a 
falta de uma postura firme indica a incapacidade ou a falta de 
ética necessária para governar a cidade.

Em seus discursos, Tabata ressalta sua trajetória pessoal, 
lembrando suas origens na periferia e afirmando que quer ser 
prefeita para colocar essas regiões no centro das atenções e 
no topo da agenda da prefeitura.

Tabata Amaral
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https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7410166056217513222
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7409341980020329733
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7409079118907575557
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candidaturas de SP

Nessa semana, o conteúdo de Marina 
Helena foi marcado por ataques a seus 
rivais, com ênfase na esquerda. A 
candidata acusou Guilherme Boulos de 
ser invasor de propriedades, alegando 
que, por isso, ele não seria um candidato 
confiável, especialmente em questões de 
segurança, que, segundo ela, é a maior 
preocupação dos paulistanos. Marina 
argumentou que Boulos não estaria 
alinhado com os anseios da sociedade.

Em um de seus vídeos, mesmo após ser 
questionada por uma jornalista com 
base em dados, Marina afirmou que a 
Petrobras voltou a registrar prejuízos, 
atribuindo essa situação à intervenção 
do governo na empresa.

Marina Helena
Nesta semana, Datena ganhou 
maior visibilidade nas redes, 
com vídeos viralizados em 
que acusou Marçal de ser 
criminoso e uma ameaça à 
democracia. Ele também 
atacou Ricardo Nunes, 
mencionando a "máfia das 
creches" e o crime organizado 
no transporte público, 
classificando ambos como 
mentirosos e criminosos.

Além disso, Datena usou o 
espaço para promover sua 
própria campanha, 
destacando-se como um 
candidato próximo ao povo e 
corajoso para enfrentar os 
problemas da cidade.

Datena
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https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7408978737796107525
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7410163230586211589
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7410163230586211589
https://www.tiktok.com/@oficialdatena/video/7409811322356944134
https://www.tiktok.com/@oficialdatena/video/7409811322356944134
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https://www.tiktok.com/@oficialdatena/video/7409811322356944134


O vídeo com o maior número de visualizações (1 milhão), 
publicado pelo perfil da campanha de Marçal, mostra uma 
pessoa que está na fronteira Brasil-Paraguai, perguntando 
para o Marçal porque na rede do Paraguai funciona todas os 
perfis dele, enquanto no Brasil não funciona. Na legenda do 
vídeo aparece: “Qual sua opinião sobre isso?”. Em resposta, 
surgem comentários que o Brasil seria uma ditadura, como 
no print abaixo: 

Durante o período de análise não foi identificado conteúdos 
publicados que questionem diretamente a integridade 
eleitoral. Contudo, é possível identificar nos comentários 
narrativas com referências à fraude nas urnas, caso o 
candidato Marçal não seja eleito no 1o turno, como no 
exemplo do vídeo publicado pelo perfil 
@codigosdosucesso4, com  “cortes do Marçal” durante o 
debate da TV Gazeta.

integridade eleitoral
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https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7409310678240005381
https://www.tiktok.com/@codigosdosucesso4/video/7409789921923173638


O bloqueio da Plataforma X, por decisão do Ministro 
Alexandre de Moraes, do STF, também teve incidência nos 
vídeos publicados na semana. O candidato a vereador 
Rubinho Nunes, além de criticar a decisão judicial, convoca 
as pessoas para a manifestação de 7 de setembro para 
pedir o impeachment de Moraes.

Apesar de não ter relação com a campanha de SP, a 
candidata Marina Helena (Novo), também usa seu perfil para 
convocar as pessoas para o evento de 7 de setembro e 
afirma, como um aceno ao eleitorado da direita, que o 
Judiciário coloca em risco à democracia, ao trazer a censura 
e cometer abuso de autoridade.

Bloqueio do X
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https://www.tiktok.com/@rubinhonunes.sp/video/7408369691506298118
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7410057417494580485


temas de relevância na região
TEMA 1: Cortes de debates e sabatinas

Canais de cortes feitos por apoiadores de Pablo 
Marçal foram maioria em quantidade de vídeos 
entre os mais vistos na semana. Nestes perfis 
foram veiculados cortes de participação de 
Marçal em debate da Gazeta, e na sabatina do 
Roda Viva. Neles, busca-se construir a imagem 
de Marçal como figura que desbanca seus 
adversários e jornalistas (que seriam 
representantes do “sistema”).
Outros candidatos também aproveitaram cortes 
de debates e entrevistas em suas redes sociais, 
mas em menor quantidade e intensidade de 
interação.
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https://www.tiktok.com/@codigosdosucesso4/video/7409814535718178054
https://www.tiktok.com/@pablomaarcalprefeito/video/7410368636680015110
https://www.tiktok.com/@pablomaarcalprefeito/video/7410368636680015110
https://www.tiktok.com/@codigosdosucesso4/video/7409789921923173638
https://www.tiktok.com/@codigosdosucesso4/video/7409798250171010309
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https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7409817155669200133


temas de relevância na região
TEMA 2: Ataques a adversários

Entre os vídeos analisados aqueles 
classificados como feitos para apresentar 
propostas são minoria, enquanto os de 
ataque a adversários são grande parte.
Marçal o faz através de cortes publicados 
por ele mesmo e os canais de seus 
apoiadores seguem esta linha.
Boulos busca emplacar a ideia de que Nunes 
e Marçal são duas faces da mesma moeda, 
enquanto Tabata ataca Marçal e, a partir 
destes ataques, critica também Nunes e 
Boulos.
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