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Os Hubs Regionais são uma rede de grupos de pesquisa 
distribuídos por várias regiões do Brasil dedicada a monitorar as 
dinâmicas de campanhas de desinformação e a construção de 
narrativas nocivas sobre eleições e questões climáticas nas 
plataformas digitais. Na primeira edição, o foco está nas eleições 
municipais de 2024. 
O objetivo é identificar a prevalência e a circulação de conteúdos 
prejudiciais à integridade eleitoral no TikTok, além de observar 
como as candidaturas utilizam essa plataforma de vídeos curtos. 
Com isso, buscamos ampliar a capacidade de análise dos fluxos 
de informação baseados em vídeos curtos, de forma 
descentralizada, e em sintonia com as realidades tecnológicas e 
políticas de cada região.   
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Principal capital brasileira, a eleição para a Prefeitura 
de São Paulo reflete disputas nacionais entre os 
principais grupos e partidos políticos, assim como 
apresenta especificidades da metrópole. O contexto é 
marcado pela falta de um candidato favorito e disputa 
aberta entre várias candidaturas, com destaque para a 
rápida ascensão o empresário/coach Pablo Marçal 
(PRTB), disputando os votos da direita com o atual 
prefeito Ricardo Nunes (MDB), que conta com o apoio 
oficial de Bolsonaro e Tarcisío de Freitas. No campo 
progressista Guilherme Boulos (PSOL), com o apoio de 
Lula, e a deputada Tábata Amaral (PSB). Aparecem 
também com chances o jornalista Datena (PSDB) e a 
candidata Marina Helena (Novo).

contexto eleitoral
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principais destaques

● Vídeos do perfil oficial de Pablo Marçal não 
aparecem entre os 5 mais visualizados
Diferentemente das semanas anteriores, os 
vídeos de Marçal não aparecem entre os 5 mais 
visualizados. Apesar de ainda serem bastante 
presentes entre os 100 com maior visualização, 
perderam o destaque entre os primeiros, que 
foram tomados pela candidata Tabata Amaral e 
Guilherme Boulos. 

● 7 de Setembro marcou especialmente as 
campanhas de Nunes e Marçal
Os eventos de 7 de Setembro marcaram as 
publicações no TikTok, especialmente entre os 
perfis dos bolsonaristas Nunes e Marçal (e seus 
apoiadores). Foram destaque as publicações que 
compararam o 7 de setembro de Brasília e da Av. 
Paulista (tendo o primeiro como esvaziado e o 
segundo como com apoio popular) e os que 
evidenciaram apoio dos participantes à 
candidatura de Marçal

● Vídeos de direito de resposta são bastante 
visualizados 
Tanto Boulos quanto Tabata conquistaram direito 
de resposta em relação à campanha de Pablo 
Marçal, nesta semana o direito de resposta de 
Guilherme Boulos no perfil de Marçal ficou 
inclusive entre os 15 vídeos mais visualizados.

● Romance gera engajamento 
A publicação mais visualizada da semana, com 
1.400.000 visualizações, foi da candidata Tabata 
Amaral, onde, junto com João Campos falam de 
seu relacionamento amoroso. Outros três vídeos 
entre os 100 mais vistos foram sobre o casal.

https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7410809061060414725
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7411885547985194246
https://www.tiktok.com/@marcalpost/video/7412075213715770630
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7412115173537860870
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7411332008506363141
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7411648729989532934
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7410809061060414725


metodologia

Período de análise: 04 a 10 de setembro de 2024
Corpus: 1.080 publicações (total perfis acompanhados)
Amostra: 100 publicações vinculadas às eleições (9,25% 
do total) para análise qualitativa

Para a análise das publicações foi utilizada uma adaptação 
da técnica de análise de conteúdo voltada para identificação 
dos sentidos (framings) mobilizados nas formações 
discursivas presentes nos vídeos da plataforma, associado 
ao contexto social e político do período em estudo, com 
foco em publicações relacionadas à campanha.

Guilherme Boulos | PSOL
@guilhermeboulos 
411K seguidores 

José Luiz Datena | PSDB
@oficialdatena 
 16.6K seguidores 

Pablo Marçal | PRTB
@pablomarcalporsp*
180,8K seguidores

Ricardo Nunes | MDB
@prefeitoricardonunes
16K seguidores 

Tabata Amaral | PSB
@tabataamaralsp
745.4K seguidores 
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Marina Helena | Novo
@marinahelenabr
145.9K seguidores 

18,7 % candidaturas  

81,3 % demais contas  

6 candidaturas   
acompanhadas

● Novo perfil de Marçal depois de desativação da conta oficial 



metodologia

Sonaira Fernandes | PL 
@@sonaira_sp  - 13.7K seguidores

 OUTROS PERFIS ACOMPANHADOS - SP

Coronel Mello Araújo | PL
@coronel.mello.araujo - 1613 seguidores 

Ricardo Salles | NOVO
@ricardosallesoficial - 29.7K seguidores 

Rubinho Nunes | UNIÃO
@rubinhonunes.sp - 556.8K seguidores 

Amanda Vertorazzo | UNIÃO
@amanda.vettorazzo - 144.1K seguidores 

Kim Kataguiri | UNIÃO
@kimkataguiri - 1.2M seguidores 

Fernando Holliday | PL
@fernandoholiday - 494.6K seguidores 

 VARIAÇÃO COM MAIS NOMES 
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Douglas Garcia |REPUBLICANOS
@douglasgarciasp - 54.8K seguidores 

Adrilles Jorge | Influencer
@adrillesoficial - 108.6K seguidores 

http://google.com/


metodologia

Marta Suplicy | PT
@marta_suplicy - 1164 seguidores 

 VARIAÇÃO COM MAIS NOMES 
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Luiza Erundina | PSOL
@luizaerundina - 25.1K seguidores 

Luna Zarratiini | PT
@lunazarattini - 15.8K seguidores 

Estadão | Mídia Referência
@estadao - 1M seguidores 

Folha SP | Mídia Referência
@folha - 528.1K seguidores 

Diário do Poder | Mídia Reframe
@diariodopoder - 1487 seguidores 

JP News | Mídia Referência
@jovempannews - 1.8M seguidores 

O Antagonista | Mídia de Reframe
@oantagonista_oficial - 56.5K seguidores 

Revista Oeste | Mídia de Reframe
@revistaoeste - 65.9K seguidores 

 OUTROS PERFIS ACOMPANHADOS - SP



Prefeito Pablo Marçal 
@prefeito_pablo_marcal1 - 69.8k seguidores 

metodologia

Pablo Marçal oficial
@oficialpablomarcal2 - 73.4K seguidores 

 VARIAÇÃO COM MAIS NOMES 
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pablomarcalporsp.m28
@pablomarcalporsp.m28 - 965.7K seguidores 

Pablo Marçal Prefeito !
@pablo_marcal_m2025 - 451.7K seguidores 

 PERFIS PARALELOS DE PABLO MARÇAL

Pablo Marçal 
@codigosdosucesso4 -100.2KK seguidores 

PABLO MARÇAL 
@pablomaarcalprefeito - 51K seguidores 

Marçalcortes 
@marcaleditz -39k seguidores 

Marçal Post
@marcalpost - 41.4K seguidores 

Códigos do Pablo Marçal
@codigosdopablo - 379.7K seguidores 

Pablo Marçal Ⓜ28
@pablomarcal28br - 121.8K seguidores 

Pablo_Marçal
@pablo_marcal14 - 54.8K seguidores 

56,5 % do total de vídeos
5.4M de visualizações  



dados quantitativos São Paulo
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Número de visualizações por candidatoNúmero de publicações por dia

* somente foram contabilizadas as visualizações do perfil oficial de Pablo Marçal



VÍDEO CONTEXTO VISUALIZAÇÕES

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad 
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, 
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex e 999999999

análise de métricas
Pontos de destaque
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Apesar de ter havido uma diminuição do número de postagens (redução de quase 300 vídeos) nessa 
semana, todas as demais métricas tiveram um aumento: visualizações (+7.5M), comentários (+35K) e 
compartilhamentos (+42K).
Foi possível observar a redução do número de publicações no domingo e uma tendência da diminuição 
do números de postagens no começo dessa semana.
Diferentemente de outras semanas, os perfis de Tabata e Boulos tiveram maior número de visualizações 
que o perfil oficial de Marçal (aqui não são totalizados os demais perfis paralelos), que nas semanas 
anteriores apresentava o melhor desempenho. Com menor número de visualizações aparecem Marina 
Helena, Datena e Nunes, respectivamente. A maior visibilidade de Tabata é impulsionada principalmente 
por dois vídeos (a serem comentados adiante), que obtiveram juntos aproximadamente 2.7M de 
visualizações.
Entre o número de seguidores, o período registrou que o novo perfil de campanha de Marçal foi o que teve 
maior crescimento (quse 22 mil seguidores), seguido de perto por Tabata com um acréscimo de 17 mil 
seguidores aproximadamente. Contudo, o número total de seguidores ainda é muito inferior ao perfil 
anterior desativado por decisão da Justiça. Boulos, apesar de ter um bom desempenho em termos de 
interatividade, não teve um grande crescimento no número de seguidores.

http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/


VÍDEO CONTEXTO VISUALIZAÇÕES
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VÍDEO CONTEXTO VISUALIZAÇÕES

1

2

Vídeo do perfil de Guilherme 
Boulos, com reações de 
mulheres nas ruas de São 
Paulo assistindo edição com 
cortes de Marçal com falas 
machistas.

963.000

Vídeo em canal de cortes de 
apoiadores de Pablo Marçal, 
onde parabeniza o ato feito na 
Av. Paulista em 7 de Setembro, 
fala do impedimento para que 
subisse no caminhão, e trata 
de sua viagem a El Salvador.

929.000

Utilizando vídeos de 
campanhas de rua, o 
candidato Guilherme Boulos 
divulga em seu perfil o 
resultado de pesquisa de 
intenção de voto em que 
aparece como favorito à 
prefeitura de São Paulo.

751.800

top 5 - vídeos

Vídeo do perfil de Tabata 
Amaral apresentando a 
relação amorosa de Tabata 
Amaral e João Campos, 
também candidato a prefeito, 
mas à reeleição, por Recife.

1.400.000

Direito de resposta de Tabata 
Amaral a Pablo Marçal, que 
divulgou que seu número é 13. 
Tabata usa seu tempo para 
retomar sua legenda e se 
distanciar do PT. O vídeo em 
questão está no perfil da 
candidata Amaral.

1.300.000

https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7410809061060414725
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7411885547985194246
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7411257118050782469


dados quantitativos candidatos
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Candidaturas
Número de 
postagens

Comentários Compartilhamentos Visualizações

Datena 13 1.925 262 116.295

Guilherme Boulos 45 7.750 9.952 2.820.467

Maria Helena 16 2.268 1.394 418.356

Pablo Marçal 58 6.886 9.009 2.243.636

Ricardo Nunes 55 815 39 83.850

Tabata Amaral 15 14.318 7.241 3.658.941



VÍDEO CONTEXTO VISUALIZAÇÕES

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad 
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, 
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex e 999999999

análise de dados quantitativos
Pontos de destaque
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1) A campanha de Datena diminuiu o número de postagens de vídeos em relação à semana anterior, 
mantendo as métricas de interatividade bem abaixo das publicações Marçal, Boulos e Tabata; 

2) O perfil de Boulos, apesar de ter tido uma diminuição no número de vídeos, suas publicações 
tiveram um maior alcance, tanto em compartilhamentos, quanto em visualizações, ficando somente 
abaixo de Tabata;

3) Marina Helena, como observado nas semanas anteriores, manteve o número de publicações, 
contudo as demais métricas tiveram um maior alcance no período, entretanto com números bem 
inferiores a Boulos, Marçal e Tabata;

4) O perfil da campanha de Marçal postou mais vídeos que geraram mais comentários e 
compartilhamentos, contudo apresentou uma grande redução do número de visualizações em sua 
conta oficial, ficando atrás de Tabata e Boulos;

5) Apesar de aumentar o número de visualizações, a campanha de Nunes se mantém como a de pior 
desempenho em relação aos demais no Tik Tok;

6) Os vídeos de Tabata foram os que tiveram maior número de visualizações na semana. Com 
destaque para o vídeo sobre sua relação com seu namorado, João Campos, prefeito de Recife, e do 
post publicado como direito de resposta à Marçal;

http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/


candidaturas de SP

Guilherme Boulos seguiu com a narrativa antibolsonarista, 
considerando os candidatos Ricardo Nunes e Pablo Marçal 
como “dois lados de uma mesma moeda”. Assim, a campanha 
de Boulos relacionou as candidaturas bolsonaristas com a 
violência, se constituindo enquanto “candidato da paz”.
O candidato, que teve 14 vídeos entre os 100 mais 
visualizados do período, teve metade de suas publicações 
classificadas como ataques a rivais, especialmente Marçal 
(com dois [1, 2] vídeos expondo falas machistas do candidato) 
e Nunes.
Os vídeos de Boulos também destacaram apoio de pessoas 
reconhecidas (como Emicida, Erundina e Ailton Graça), da 
população (através de vídeos de campanhas de rua) e através 
de pesquisas de intenção de voto.
Enquanto proposta apresentada, um dos vídeos em seu canal 
diz respeito ao Poupatempo da Saúde, e em perfil da Jovem 
Pan é exposto corte de entrevista em que fala de propostas 
para a segurança, especialmente em relação a roubos de 
celular no município.

Guilherme Boulos
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https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7411272933999643910
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7411257118050782469
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7411885547985194246
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7411576800507071749
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7412797470369008902
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7410594702761659654
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7411265800406945029
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7412441965465259269
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7412017450339798277
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7412797470369008902
https://www.tiktok.com/@jovempannews/video/7412009020636105990
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7411885547985194246
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7411257118050782469


candidaturas de SP

O atual prefeito e candidato à reeleição, Ricardo 
Nunes fez 55 publicações no período, mas 
apenas uma esteve entre as 100 mais 
visualizadas (com 21.900 visuaailzações).

Neste vídeo, Nunes reafirma sua presença no ato 
de 7 de setembro na Avenida Paulista, com vídeo 
em que canta o hino nacional de cima do 
caminhão de som. O mesmo vídeo foi usado por 
Pablo Marçal, comparando a participação de 
Nunes (distante, no carro de som), à sua 
participação em meio ao povo, recebendo muita 
demonstração de apoio.

Ricardo Nunes
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https://www.tiktok.com/@prefeitoricardonunes/video/7412064030115810566
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7412396771529313541
https://www.tiktok.com/@prefeitoricardonunes/video/7412064030115810566


candidaturas de SP

Pablo Marçal segue tendo grande relevância no TikTok, 
especialmente com  os canais de cortes geridos por 
apoiadores. Entre os 100 vídeos mais vistos no período, 13 
são de Marçal, sendo um deles (o segundo com maior 
visualizações, 320.500) o vídeo de direito de resposta de 
Guilherme Boulos.

Ainda com a narrativa de um candidato anti sistema, Marçal 
se coloca como um candidato “maluco”, a partir de referência 
a abertura do programa “Um Maluco no Pedaço”.

O ato de 7 de setembro na Av. Paulista também rendeu cortes 
importantes para se afirmar como o candidato da direita, 
conservador.

Além disso reforça sua imagem de candidato abastado, 
reforçando que possui diversos imóveis e empreendimentos, 
indicando tanto que o povo, no geral, deve poder alcançar 
este tipo de sucesso, quanto ainda que é um rico altruísta.

Pablo Marçal
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https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7411648729989532934
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7411362786015546630
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7412396771529313541
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7411745893696834822
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7411745893696834822
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7411745895022218502
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7411362786015546630
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7412396771529313541


candidaturas de SP

A candidata Tabata Amaral teve destaque na semana, uma vez que 
dois de seus vídeos [1, 2] foram os mais visualizados entre os 
referentes às eleições da capital paulista, e 13 dos seus 15 vídeos 
publicados estiveram entre os 100 mais visualizados no período.

O relacionamento amoroso de Tabata Amaral com João Campos, 
candidato à reeleição em Recife, foi tema de 4 de seus vídeos, sendo 
um deles a partir de trend, e outro a partir de entrevista, em que 
tratam a juventude como característica positiva para a gestão de 
uma grande cidade.

Os ataques a rivais feitos pelo perfil da candidata praticamente se 
limitaram a Marçal, a partir de produções que buscam retratá-la 
como uma investigadora e importante figura no combate aos crimes 
supostamente cometidos pelo autodenominado ex-coach.

Nesta semana a campanha de Amaral buscou ainda reafirmar sua 
legenda, usando a mesma estratégia de Marçal, que apresenta por 
milésimos de segundo seu número, em meio a qualquer vídeo.

Tabata Amaral
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https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7410809061060414725
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7411332008506363141
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7411604422796659973
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7412683876104998151
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7412011146254880005
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7411699079224233221
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7411699079224233221
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7410809061060414725


candidaturas de SP

A candidata do Novo, Marina Helena, 
seguiu dedicando grande espaço de sua 
rede social a ataques a figuras 
progressistas. Seu vídeo mais 
visualizado seria uma resposta à 
declaração de Tabata Amaral de que as 
pessoas não conhecem o número do 
Partido Novo. O segundo mais visto no 
período diz respeito à acusação de que o 
ex-ministro dos Direitos Humanos, Silvio 
Almeida, teria cometido abuso sexual, 
criticando a demora do governo para 
tomar uma atitude.

Além de se apresentar como a candidata 
mais preparada, Marina Helena também 
relembrou um momento marcante de 
sua vida, em que sofreu abuso sexual 
aos 13 anos de idade.

Marina Helena
Foram três os vídeos do 
candidato Datena entre 
os 100 mais vistos no 
período, todos eles 
fazendo referência ao 
crime no município.

O primeiro deles, com 
58.200 visualizações, 
traça uma relação entre 
Marçal e o presidente de 
seu partido, PRTB, ao 
PCC.

Datena
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https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7411617342100212997
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7411617342100212997
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7411560802899053829
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7411560802899053829
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7411261979752500486
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7411261979752500486
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7412642111864179974
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7412642111864179974
https://www.tiktok.com/@oficialdatena/video/7410909876865600774
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7411617342100212997
https://www.tiktok.com/@oficialdatena/video/7410909876865600774


Foram identificados 85 vídeos de perfis paralelos de Pablo 
Marçal com publicações de apoio ao candidato e ataques aos 
adversários políticos associados à venda de cursos e 
monetização com cortes/ edições de vídeos favoráveis à 
Marças (ações ilegais), com textos como: “FOME NA AFRICA 
- PABLO MARÇAL PREFEITO --- TRABALHAR EM CASA EM 
CASA COM CORTES DE VÍDEOS SIMPLES?”

* alguns do vídeos não estão mais disponíveis, mas tiveram 
visualizações antes de sua retirada

Vídeo publicado pelo perfil pareleo de Pablo Marçal 
(codigosdosucesso4) sugere (no minuto 4:34 do vídeo) que 
estaria havendo um complô da mídia contra sua 
candidatura para tirar ele do debate da Globo, dentro da 
estratégia discursiva antissistema do candidato. 

integridade da informação
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https://www.tiktok.com/@pablomaarcalprefeito/video/7411302832709651718
https://www.tiktok.com/@pablomaarcalprefeito/video/7411302832709651718
https://www.tiktok.com/@pablomaarcalprefeito/video/7411302832709651718
https://www.tiktok.com/@pablomaarcalprefeito/video/7411483058945199366
https://www.tiktok.com/@codigosdosucesso4/video/7412001466937773317
https://www.tiktok.com/@pablomaarcalprefeito/video/7411302832709651718
https://www.tiktok.com/@pablomaarcalprefeito/video/7411483058945199366


Aproveitando a agenda do evento do 7 de Setembro na 
avenida Paulista, o candidato à vereador, Adrilles Jorge,  
publicou em seu perfil diversos vídeos chamando o 
ministro do STF Alexandre de Moraes de ditador. Nesse 
vídeo, com cortes de sua fala na Paulista, o candidato 
disse que o STF agiu para tirar Lula da cadeia e ajudou 
ele a se eleger presidente.

Ataques à Justiça
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O candidato a veredador Rubinho Nunes usou seu perfil 
para gravar um vídeo acusando a Justiça Eleitoral de 
censura contra Marçal, no caso do impulsionamento 
ilegal por meio do sistema de “cortes do Marçal”. Ao 
final do vídeo, o candidato insinua que a censura contra 
as contas do Marçal é porque ele está crescendo demais 
nas redes.

https://www.tiktok.com/@adrillesoficial/video/7412082317004524806
https://www.tiktok.com/@adrillesoficial/video/7412082317004524806
https://www.tiktok.com/@rubinhonunes.sp/video/7412332562393124102


temas de relevância na região
TEMA 1: 7 de setembro

Também na disputa pela prefeitura de São Paulo os 
eventos de 7 de Setembro marcaram as publicações no 
Tik Tok, em especial entre os perfis dos bolsonaristas 
Ricardo Nunes e Pablo Marçal (e seus apoiadores). 
As publicações que compararam o 7 de setembro de 
Brasília e da Av. Paulista foram destaque tanto entre 
Marçal quanto entre os canais de corte mantidos por seus 
apoiadores (tendo o ato oficial como esvaziado e o da 
Paulista como o de real apoio popular). Além disso 
ambos os candidatos buscaram reafirmar seu espaço 
como candidato da direita evidenciando sua presença, 
mas Marçal teve maior êxito em expressar apoio dos 
participantes à sua candidatura.
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https://www.tiktok.com/@marcalpost/video/7412075213715770630
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7412115173537860870
https://www.tiktok.com/@marcalpost/video/7412075213715770630
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7412115173537860870


temas de relevância na região
TEMA 2: Direitos de resposta

Os candidatos Guilherme Boulos e Tabata 
Amaral conquistaram direito de resposta em 
relação à campanha de Pablo Marçal.

No caso de Tabata Amaral, o direito de 
resposta esteve relacionado à divulgação 
errônea de sua legenda, que a relacionava 
com o Partido dos Trabalhadores.

O direito de resposta de Guilherme Boulos no 
perfil de Marçal tratou mais uma vez da 
acusação de que Boulos usaria drogas, e 
ficou, inclusive entre os 15 vídeos mais 
visualizados.
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https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7411332008506363141
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7411332008506363141
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7411648729989532934
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7411648729989532934
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7411648729989532934


temas de relevância na região
TEMA 3: Campanha positiva

Apesar de ainda constantes, os ataques a 
rivais sofreram uma redução de quantidade 
nas publicações do período (42 entre as 100 
publicações mais visualizadas).
Mesmo estando entre os 20 mais 
visualizados, os ataques não se dão apenas 
entre candidatos, mas incluem outros rivais, 
como o presidente Lula, o pastor Malafaia e 
até figuras diversas como o Craque Neto.
Neste sentido, vídeos com campanha 
positiva foram 48 entre os 100 mais 
visualizados, e trataram de apoio popular e 
de figuras conhecidas aos candidatos, de 
suas histórias e de comparações menos 
violentas.
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https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7411332008506363141
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7411560802899053829
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7412277486802767109
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7411649019954416901
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7412017450339798277
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7411265800406945029
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7410809061060414725
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7411649054310010117
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7411649054310010117
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7412017450339798277
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7411649054310010117
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