
Sudeste | São Paulo (SP)

Debate Eleitoral no TikTok - SP
Período de análise: 25/09 a 01/10/2024

Eleições Municipais 
de 2024

hubs regionais

Realização:

Apoio:



Contexto Eleitoral ………………………… 03

Principais Destaques ………..………… 04

Metodologia …………………………………. 05

Dados quantitativos São Paulo…...09

Análise de métricas …….…………….… 10

Vídeos com maior visualização … 11

Dados quantitativos candidatos….12

Análise dados quantitativos ………..13

Candidaturas de SP….………….……….. 14

Integridade da informação …..……… 19

Temas de Relevância 
na Região …………………………….……….… 21

apresentação 
do projeto

Índice

2

Os Hubs Regionais são uma rede de grupos de pesquisa 
distribuídos por várias regiões do Brasil dedicada a monitorar as 
dinâmicas de campanhas de desinformação e a construção de 
narrativas nocivas sobre eleições e questões climáticas nas 
plataformas digitais. Na primeira edição, o foco está nas eleições 
municipais de 2024. 
O objetivo é identificar a prevalência e a circulação de conteúdos 
prejudiciais à integridade eleitoral no TikTok, além de observar 
como as candidaturas utilizam essa plataforma de vídeos curtos. 
Com isso, buscamos ampliar a capacidade de análise dos fluxos 
de informação baseados em vídeos curtos, de forma 
descentralizada, e em sintonia com as realidades tecnológicas e 
políticas de cada região.   



SUDESTE | SÃO PAULO

Principal capital brasileira, a eleição para a Prefeitura 
de São Paulo reflete disputas nacionais entre os 
principais grupos e partidos políticos, assim como 
apresenta especificidades da metrópole. O contexto é 
marcado pela falta de um candidato favorito e disputa 
aberta entre várias candidaturas, com destaque para a 
rápida ascensão o empresário/coach Pablo Marçal 
(PRTB), disputando os votos da direita com o atual 
prefeito Ricardo Nunes (MDB), que conta com o apoio 
oficial de Bolsonaro e Tarcísio de Freitas. No campo 
progressista Guilherme Boulos (PSOL), com o apoio de 
Lula, e a deputada Tábata Amaral (PSB). Aparecem 
também com chances o jornalista Datena (PSDB) e a 
candidata Marina Helena (Novo).

contexto eleitoral
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principais destaques

● Canais de Marçal e apoiadores têm queda nas 
visualizações
Entre os 10 vídeos curtos mais visualizados no período, 
apenas um é de canal de cortes de apoiadores de Marçal e 
nenhum do perfil oficial do candidato. Esse foi o pior 
desempenho da campanha de Pablo Marçal no Tik Tok, com 
a redução em todas as métricas. O número de visualizações 
não alcançou 1M pela primeira vez, desde o começo da 
campanha eleitoral;

● Regras do jogo eleitoral ganham destaque após 
episódios de agressões em debates
Dois dos cinco vídeos mais visualizados no período tratam 
de regras do jogo eleitoral: o primeiro, da Folha de São 
Paulo, traz corte do momento em que Pablo Marçal é 
advertido por condutor do debate; o quinto, de Tabata 
Amaral, evidencia a diferença entre a candidata, que busca 
debater propostas, e seus adversários, que descumprem 
regras básicas, comparando-os a crianças.

● Canais de corte de apoiadores de Marçal passam a 
publicar vídeos de Cariani
Alguns canais criados para publicar cortes de vídeos de 
Marçal deletaram as publicações referentes ao candidato e 
passaram a apostar em conteúdos do influencer Renato 
Cariani, como é o caso do @pablomarcal1taniawalex

● Vídeos com propostas têm desempenho melhor 
comparado a semanas anteriores
Apesar de publicações com propostas não serem maioria 
entre os vídeos mais visualizados, 5 estiveram entre os 50 
primeiros, tanto de Tabata Amaral quanto de Guilherme 
Boulos.



metodologia

Período de análise: 25 de set a 1 de outubro de 2024
Corpus: 831 publicações (total perfis acompanhados)
Amostra: 100 publicações vinculadas às eleições (12% do 
total) para análise qualitativa

Para a análise das publicações foi utilizada uma adaptação 
da técnica de análise de conteúdo voltada para identificação 
dos sentidos (framings) mobilizados nas formações 
discursivas presentes nos vídeos da plataforma, associado 
ao contexto social e político do período em estudo, com 
foco em publicações relacionadas à campanha.

Guilherme Boulos | PSOL
@guilhermeboulos 
427.3K seguidores 

José Luiz Datena | PSDB
@oficialdatena 
 34.6K seguidores 

Pablo Marçal | PRTB
@pablomarcalporsp*
259.2K seguidores

Ricardo Nunes | MDB
@prefeitoricardonunes
16.5K seguidores 

Tabata Amaral | PSB
@tabataamaralsp
867.4K seguidores 
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Marina Helena | Novo
@marinahelenabr
185.9 seguidores 

33% candidaturas  

67% demais contas  

6 candidaturas   
acompanhadas

● Novo perfil de Marçal depois de desativação da conta oficial 
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Sonaira Fernandes | PL 
@@sonaira_sp  - 13.7K seguidores

 OUTROS PERFIS ACOMPANHADOS - SP

Coronel Mello Araújo | PL
@coronel.mello.araujo - 1652 seguidores 

Ricardo Salles | NOVO
@ricardosallesoficial - 30K seguidores 

Rubinho Nunes | UNIÃO
@rubinhonunes.sp - 581.3 seguidores 

Amanda Vertorazzo | UNIÃO
@amanda.vettorazzo - 149.5K seguidores 

Kim Kataguiri | UNIÃO
@kimkataguiri - 1.2M seguidores 

Fernando Holliday | PL
@fernandoholiday - 494K seguidores 

 VARIAÇÃO COM MAIS NOMES 
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Douglas Garcia |REPUBLICANOS
@douglasgarciasp - 58.2K seguidores 

Adrilles Jorge | Influencer
@adrillesoficial - 108.8K seguidores 

http://google.com/
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Marta Suplicy | PT
@marta_suplicy - 1513 seguidores 

 VARIAÇÃO COM MAIS NOMES 
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Luiza Erundina | PSOL
@luizaerundina - 25.3K seguidores 

Luna Zarratiini | PT
@lunazarattini - 16.1K seguidores 

Estadão | Mídia Referência
@estadao - 1M seguidores 

Folha SP | Mídia Referência
@folha -564.9K seguidores 

Diário do Poder | Mídia Reframe
@diariodopoder - 1791 seguidores 

JP News | Mídia Referência
@jovempannews - 1.8M seguidores 

O Antagonista | Mídia de Reframe
@oantagonista_oficial - 56.5K seguidores 

Revista Oeste | Mídia de Reframe
@revistaoeste - 69.6K seguidores 

 OUTROS PERFIS ACOMPANHADOS - SP
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 VARIAÇÃO COM MAIS NOMES 
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pablomarcalporsp.m28
@pablomarcalporsp.m28 - 964.2K seguidores 

 PERFIS PARALELOS DE PABLO MARÇAL

Pablo Marçal 
@codigosdosucesso4 -153.4K seguidores 

pablomarcal1taniawalex Pablo Marçal 
@pablomarcal1taniawalex  18.1K  seguidores 

pablomarcalcortez__ Pablo Marçal Cortez
@pablomarcalcortez__ - 100.2 K seguidores 

Códigos do Pablo Marçal
@codigosdopablo - 492.1K seguidores 

24,8% do total de vídeos 
 1.514.538 de visualizações  

Pablo Marçal Storie 
@pablomarcalstorie - 205.3K seguidores 

Pablo Marçal 
@codigo.dos.milhoes - 17K seguidores 

Pablo Marçal 
@pablomarcalsp_1- 26K seguidores 

dangehr 🔥 Pablo Marçal - Cortes 🔥
@dangehr - 292.6K seguidores 



dados quantitativos São Paulo
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Número de visualizações por candidatoNúmero de publicações por dia

* somente foram contabilizadas as visualizações do perfil oficial de Pablo Marçal



VÍDEO CONTEXTO VISUALIZAÇÕES

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad 
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, 
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex e 999999999

análise de métricas
Pontos de destaque
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O período de 25 de setembro a 1 de outubro representou uma tendência semelhante ao registrado na semana 
anterior, com um sutil aumento no número de publicações (somente 3 posts) e visualizações (aumento de 10%), 
um decréscimo em termos de comentários (- 7K) e um leve aumento de compartilhamentos (+ 41K). Os dados 
sinalizam uma estabilização da campanha no TikTok, na semana antes da reta final do primeiro turno.

A análise diária de postagens aponta essa estabilidade, com uma redução no final de semana.

Entre os perfis oficiais da campanha, Tabata Amaral segue como o perfil com o maior número de visualizações, 
mesmo registrando uma queda grande em relação à semana anterior. Marina Helena foi a segunda com maior 
número de visualizações, destacando vídeos com ataques a Boulos, que foi o perfil com o terceiro maior número 
de visualizações. Ambos candidatos tiveram um aumento de views em relação à semana anterior. O perfil de 
Marçal teve uma grande redução, que sinaliza o enfraquecimento da campanha na plataforma. Datena e Nunes 
seguem com pouco engajamento.

O bom desempenho de Tabata Amaral no Tik Tok reflete no crescimento constante do número de seguidores. 
Nesse período, ela foi a candidata que teve o maior número de novos seguidores (+ 42.1K), seguido de Marçal (+ 
22.9K), que ainda não se recuperou do bloqueio do primeiro perfil. Marina Helena, mesmo com baixos índices nas 
pesquisas de voto, também teve um bom crescimento (+ 18.5 K), enquanto Boulos teve um ligeiro aumento de 
4.4K seguidores. Datena e Nunes praticamente se mantiveram estáveis.

http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/


VÍDEO CONTEXTO VISUALIZAÇÕES
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VÍDEO CONTEXTO VISUALIZAÇÕES

1

2

O vídeo, publicado pela Folha 
de São Paulo, evidencia corte 
de debate em que Boulos 
responde Pablo Marçal, 
dizendo que nunca usou 
cocaína e que provou 
maconha uma vez, mas teve 
dores de cabeça.

2.000.000

Também em vídeo da Folha, 
desta vez com corte de 
entrevista posterior ao debate, 
Marçal acusa Tabata Amaral 
de ter destruído relação 
anterior de seu namorado, 
João Campos.

1.100.000

Em único vídeo produzido para 
a rede, que não se utiliza de 
corte entre os mais vistos, 
Tabata traz a narrativa de que 
Seus adversários seriam 
violentos e não estariam 
preparados para debater 
propostas, enquanto a 
candidata está disposta a 
fazê-lo.

733.900

top 5 - vídeos

Em vídeo publicado pelo canal 
da Folha de São Paulo 
evidencia-se o momento em 
que Marçal descumpre regra 
do debate, chamando o 
candidato Guilherme Boulos 
de “Boules”, de modo 
pejorativo e em referência ao 
uso de gênero neutro.

4.100.000

Em vídeo no perfil da 
candidata Marina Helena, foi 
publicado recorte de debate 
em que a candidata diz que o 
MTST e Boulos  estariam 
apenas  na busca pelo poder, e 
teriam causado mais 
destruição do que os 
condenados pelos atos  
golpistas do 8 de janeiro.

2.000.000

https://www.tiktok.com/@folha/video/7419897971396906245
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7419915171361049862
https://www.tiktok.com/@folha/video/7420479573831208198
https://www.tiktok.com/@folha/video/7420476620730797317
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7419440360146914566
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Candidaturas
Número de 
postagens

Comentários Compartilhamentos Visualizações

Datena 24 401 60 109.612

Guilherme Boulos 78 3.467 2.531 2.0095.95

Marina Helena 25 19.113 13.751 2.629.442

Pablo Marçal 46 4.365 2.540 751.771

Ricardo Nunes 78 925 79 49.995

Tabata Amaral 27 15.697 6.028 3.669.543



1) Os dados do período mostram que todas as métricas (número de publicações, comentários, 
compartilhamentos e visualizações) das postagens de Datena foram abaixo do registrado semana 
passada, sinalizando a estagnação da campanha do candidato no Tik Tok;

2) Nessa semana, a campanha de Boulos produziu mais posts, esses vídeos tiveram um baixo índice 
de comentários e compartilhamentos, contudo tiveram um melhor desempenho em termos de 
visualizações, com quase o dobro do número da semana anterior;

3) O perfil de Marina Helena teve como estratégia vídeos de ataques ao candidato psolista, e 
conseguiu um aumento nas métricas de comentários, compartilhamentos e visualizações, com um 
aumento acima de 1M de visualizações, mantendo o bom desempenho da candidata na plataforma; 

4) Essa semana registrou o pior desempenho da campanha de Pablo Marçal no TikTok, com a redução 
em todas as métricas acompanhadas, sendo que o número de visualizações não alcançou 1M pela 
primeira vez, desde o começo da campanha eleitoral;

5) Ricardo Nunes teve uma presença mais ativa na plataforma (ao lado de Boulos, foi a campanha que 
mais publicou vídeos no período), com o crescimento de suas métricas; contudo ainda se mantém 
como o perfil de pior desempenho entre os demais candidaturas;

6) Apesar de apresentar um desempenho inferior ao verificado na semana anterior, Tabata Amaral 
segue sendo a campanha com melhor desempenho.

VÍDEO CONTEXTO VISUALIZAÇÕES

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad 
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, 
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex e 999999999

análise de dados quantitativos
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candidaturas de SP

Durante o período analisado, Guilherme Boulos teve 19 postagens entre as 100 mais visualizadas 
no TikTok. O vídeo mais visto, com 383.300, trata de sua vida no Campo Limpo, alimentando a 
imagem de Boulos como morador da periferia de São Paulo. Seis dos vídeos trazem Boulos 
discutindo propostas para a cidade de São Paulo com os eleitores, especialmente com sua 
estratégia de campanha de montar uma mesa com café e bolo nos bairros para receber os 
moradores. Em seus vídeos de ataques a adversários, Boulos se foca ainda em Ricardo Nunes e 
Pablo Marçal, identificando-os como duas faces da mesma moeda bolsonarista.

Entre os destaques está o direito de resposta de Ricardo Nunes, por ser acusado por Boulos de 
ligação com o crime organizado, e para a acusação de Pablo Marçal, que tentou associar o 
candidato ao uso de drogas, usando uma internação hospitalar. Boulos prontamente respondeu, 
esclarecendo que a internação foi devido a um episódio de depressão. Além das polêmicas, 
Boulos usou vídeos descontraídos e de humor para fazer propaganda eleitoral. Ele também se 
conectou com eleitores ao falar sobre temas leves, como a música que ouvia antes de um 
debate. Temas sociais importantes também apareceram, como a preocupação com a juventude, 
questões de saúde pública, transporte coletivo e as condições de trabalho dos motoboys.

A imagem pessoal de Boulos foi reforçada em vídeos que o apresentaram como um homem de 
família, contrastando com Ricardo Nunes, que foi retratado de forma negativa. Além disso, 
Boulos foi mostrado como o candidato que ouve e faz mais pelos eleitores, contando com a 
confiança do presidente da República. Esses conteúdos ajudaram a consolidar sua imagem 
como um defensor dos trabalhadores e das causas populares.

Guilherme Boulos
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https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7420401934433111302
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7419344828263156997
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7419662573630442757
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7418642624623496454
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7418488692089621766
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7420549319813614854
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7419847311758478597
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7419847311758478597
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7419344828263156997
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7419662573630442757
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7418394672382414085
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7419729277324659973
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7420069829299784966
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7420033606749408518
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7419730897852943621
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7420401934433111302


candidaturas de SP

Durante a última semana, o conteúdo de Ricardo Nunes no 
TikTok não obteve grande destaque, ficando fora das 
postagens mais visualizadas. No entanto, suas 
publicações chamaram atenção por abordarem temas 
relacionados à sua campanha política e realizações de sua 
gestão. Nunes utilizou a plataforma para promover São 
Paulo como a cidade que mais gera oportunidades sob 
sua administração, destacando a queda no índice de 
desemprego, que, segundo ele, alcançou o menor nível dos 
últimos anos.

Além disso, o candidato divulgou uma pesquisa de 
intenção de voto que o coloca à frente de seus 
concorrentes, Guilherme Boulos e Pablo Marçal, e 
compartilhou um vídeo de agradecimento de uma 
moradora pela pavimentação da Avenida Renata e pela 
reforma da biblioteca em Vila Formosa. Outro ponto 
mencionado foi a parceria com o governador Tarcísio de 
Freitas para obras na região de Perus, com o objetivo de 
solucionar problemas históricos de alagamentos.

Ricardo Nunes
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https://www.tiktok.com/@prefeitoricardonunes/video/7419106034842619141
https://www.tiktok.com/@prefeitoricardonunes/video/7419080201503509766
https://www.tiktok.com/@prefeitoricardonunes/video/7419059661032230149
https://www.tiktok.com/@prefeitoricardonunes/video/7419739951006321926


candidaturas de SP

Durante o período analisado, a presença de Pablo Marçal entre 
as 100 publicações mais visualizadas no TikTok apresentou 
uma queda significativa. Anteriormente, Marçal dominava as 
visualizações, destacando-se como o candidato com maior 
alcance na plataforma, superando os demais concorrentes.

Entre os vídeos que ganharam relevância durante a semana, 
um deles trata de sua família e da importância do 
relacionamento conjugal, com corte de entrevista do Sargento 
Nantes, gerando alto engajamento. O candidato é retratado 
como um exemplo de coerência e valores familiares sólidos, o 
que contribui para a construção de sua imagem pública.

Além disso, vídeos que destacam interações de Marçal com 
eleitores chamaram a atenção. Em um deles, ele promete 
ajudar um morador de rua a mudar de vida, reforçando sua 
proximidade com o povo. 

Por fim, a oração de um pastor por Marçal evidencia a conexão 
entre sua candidatura e o público religioso, fortalecendo sua 
base de apoio entre esse segmento.

Pablo Marçal
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https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7419086311140625670
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7419004582602214661
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7419086438404214021
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7419086311140625670
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7419004582602214661


candidaturas de SP

Durante o período analisado, Tabata Amaral teve forte presença no TikTok, com 25 
de suas postagens entre as 100 mais visualizadas. Seu conteúdo foi marcado por 
ataques diretos aos adversários, especialmente a Pablo Marçal, a quem acusou de 
ter conexões com pessoas envolvidas no crime organizado. Além disso, classificou 
Marçal como machista e previu que ele seria rejeitado pelo eleitorado feminino. 
Tabata também criticou Guilherme Boulos, apontando contradições em suas 
posições sobre temas como a legalização das drogas.

Os vídeos de Tabata também destacaram sua trajetória pessoal, reforçando seu 
ativismo na educação como motivação para ingressar na política. Ela se 
apresentou como a única candidata séria, com propostas concretas, sugerindo que 
seus oponentes usam ataques para desviar o foco dos debates. 

Parte de sua estratégia incluiu vídeos de propaganda política, mostrando-a ao lado 
de seus eleitores e reforçando seu compromisso em oferecer tratamento 
psiquiátrico para dependentes químicos, além de garantir o funcionamento 
adequado da saúde pública nas periferias. Tabata também enfatizou a segurança 
das mulheres como uma de suas prioridades, propondo a instalação de câmeras e 
melhorias na iluminação pública. Em vários momentos, ela se posicionou como a 
única candidata corajosa o suficiente para enfrentar Marçal diretamente, sugerindo 
que sua postura foi um dos fatores que aumentou a rejeição ao adversário.

Tabata Amaral
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https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7419440360146914566
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7419879527528156422
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7420577556757335301
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7419876848940682502
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7419088290285980933
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7418574507327114501
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7420241955990310149
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7420241955990310149
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7418647211673783558
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7418419999024467206
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7418419357560081669
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7418419357560081669
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7419808714183560454
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7419440360146914566


candidaturas de SP

Durante a semana analisada, o conteúdo de 
Marina no TikTok se destacou por críticas 
diretas a seus adversários e pela promoção 
de sua própria candidatura como a melhor 
opção para São Paulo. Em vídeos editados 
com falas de Pablo Marçal, Marina se 
posicionou como a candidata mais 
preparada, enquanto atacava o método 
Paulo Freire defendido por Guilherme 
Boulos. Ela também acusou Boulos e o 
PSOL de planejar a expropriação de 
propriedades e o criticou por ser um 
invasor. Além dos ataques a Boulos, Marina 
direcionou críticas a Tabata Amaral, 
acusando-a de plagiar projetos e de ser 
mentirosa. Paralelamente, Marina 
compartilhou detalhes de sua trajetória 
pessoal, buscando consolidar sua imagem 
como uma candidata confiável e preparada 
para governar a cidade.

Marina Helena
Durante o período analisado, 
duas postagens de Datena 
figuraram entre as 100 mais 
visualizadas no TikTok. 

Em seu vídeo mais viralizado 
Datena se defende da acusação 
de assédio sexual e se coloca 
como alguém que luta pela 
segurança das mulheres.

Em outra  postagem, o 
apresentador afirma que não 
dará apoio a nenhum candidato, 
justificando que, até o momento, 
ele também não recebeu apoio 
de ninguém. Ele então questiona 
por que deveria apoiar alguém."

Datena
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https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7419717532417838342
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7420118263499197701
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7420166920109935878
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7418687103548116230
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7418687103548116230
https://www.tiktok.com/@oficialdatena/video/7419034672547581190
https://www.tiktok.com/@oficialdatena/video/7420588928442322181
https://www.tiktok.com/@oficialdatena/video/7420588928442322181


A pesquisa identificou, entre os vídeos mais visualizados, a 
estratégia de propagar informação errônea (misinformation) 
adotada pela candidata Marina Helena, misturando 
informações verdadeiras com falsas para criminalizar o MTST 
(do qual Boulos faz parte) e defender as pessoas que 
participaram dos atos de 8 de janeiro de 2023. O vídeo é uma 
edição de uma resposta de Marina Helena no debate a Boulos. 

Dentro desta mesma estratégia, em outro vídeo da 
campanha, Marina Helena promove confusão ao trazer um 
enquadramento de criminalização da cobrança de taxa de 
manutenção (chamada no vídeo de “aluguel”) para atender 
as despesas dos edifícios ocupados pelo Movimento 
Moradia para Todos. 

integridade da informação
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https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7419915171361049862
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7419866567942491397


A pesquisa identificou publicação de vídeo pelo perfil da 
Folha de São Paulo com desinformação. No vídeo, o jornal 
divulga fala com informações inverídicas de Pablo Marçal 
sobre o relacionamento de Tabata Amaral com João Campos, 
chamando a candidata de “talarica”.

Os perfis paralelos de Pablo Marçal, que vinham 
compartilhando conteúdos da campanha do candidato do 
PRTB, publicaram nesta semana uma série de vídeos do 
empresário e fisiculturista Renato Cariani, envolvido com 
problemas na Justiça. Destaque para o perfil 
@pablomarcalcortez__ que publicou 13 vídeos com menções a 
Marçal e/ou com as #pablomarçal, #pablomarcal e #prefeito

integridade da informação
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https://www.tiktok.com/@folha/video/7420476620730797317
https://www.tiktok.com/@pablomarcalcortez__/video/7419719026315644166


discurso de 
conspiração
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Vídeo publicado por Rubinho Nunes sobre um “dossiê 
completo de Tabata” diz que a candidata é financiada 
pela elite brasileira e por ONGs internacionais, ligadas as 
pautas feministas, abortistas e pautas LGBTQI+. Além de 
destacar algumas polêmicas, afirma que ao invés de 
defender propostas sociais, defende uma “ideologia” e a 
“doutrinação feminista” nas escolas.

https://www.tiktok.com/@rubinhonunes.sp/video/7420498989402819845


temas de relevância na região
TEMA 1: Regras do jogo eleitoral

Após os episódios de agressão entre candidatos (e também entre 
assessores), as questões voltadas para as regras do jogo eleitoral e 
também para o fair play entre os adversários.
Dois dos cinco vídeos mais visualizados no período tratam de 
regras do jogo eleitoral: o primeiro, da Folha de São Paulo, traz corte 
do momento em que Pablo Marçal é advertido por condutor do 
debate, por se referir ao candidato Guilherme Boulos como 
“Boules”. O quinto vídeo mais assistido, de Tabata Amaral, 
evidencia a diferença entre a candidata, que buscaria debater 
propostas, e seus adversários, que descumpririam regras básicas, 
comparando-os a crianças.
Marina Helena, visando participação no debate eleitoral da Rede 
Globo, chama seus apoiadores para apresentá-la como candidata 
para mais três pessoas, para que seu nome cresça entre as 
pesquisas de intenção de voto e ela possa participar do último 
debate antes das eleições.
O próprio candidato Datena, protagonista do momento chave em 
relação a violência na campanha, a cadeirada, publicou mais um 
vídeo falando sobre o momento, indicando que não faria 
novamente, mas que foi uma reação a uma violência anterior, por 
parte de Pablo Marçal. 22

https://www.tiktok.com/@folha/video/7419897971396906245
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7419440360146914566
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7419322543955365125
https://www.tiktok.com/@oficialdatena/video/7419034672547581190
https://www.tiktok.com/@folha/video/7419897971396906245
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7419440360146914566


temas de relevância na região
TEMA 2: O voto das mulheres

A candidata Tabata Amaral vinha mobilizando, 
nas últimas semanas, o discurso de que os 
candidatos homens não estariam sendo 
razoáveis durante a campanha, agindo 
agressivamente. Neste sentido, argumentava 
que as mulheres, que nas ruas demonstravam 
seu apoio à candidata, deveriam conscientizar 
seus filhos e maridos de que estes deveriam 
também votar em Amaral.

No debate da Record, Pablo Marçal 
argumentou que “mulher não vota em mulher, 
mulher é inteligente”, o que repercutiu tanto no 
debate e pós-debate quanto nas redes sociais.
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https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7418574507327114501
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7418574507327114501
https://www.tiktok.com/@estadao/video/7420482643520769285
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7420577556757335301
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7420577556757335301
https://www.tiktok.com/@estadao/video/7420482643520769285
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