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Os Hubs Regionais são uma rede de grupos de pesquisa 
distribuídos por várias regiões do Brasil dedicada a monitorar as 
dinâmicas de campanhas de desinformação e a construção de 
narrativas nocivas sobre eleições e questões climáticas nas 
plataformas digitais. Na primeira edição, o foco está nas eleições 
municipais de 2024. 
O objetivo é identificar a prevalência e a circulação de conteúdos 
prejudiciais à integridade eleitoral no TikTok, além de observar 
como as candidaturas utilizam essa plataforma de vídeos curtos. 
Com isso, buscamos ampliar a capacidade de análise dos fluxos 
de informação baseados em vídeos curtos, de forma 
descentralizada, e em sintonia com as realidades tecnológicas e 
políticas de cada região.   



SUDESTE | SÃO PAULO

Principal capital brasileira, a eleição para a Prefeitura 
de São Paulo reflete disputas nacionais entre os 
principais grupos e partidos políticos, assim como 
apresenta especificidades da metrópole. O contexto é 
marcado pela falta de um candidato favorito e disputa 
aberta entre várias candidaturas, com destaque para a 
rápida ascensão o empresário/coach Pablo Marçal 
(PRTB), disputando os votos da direita com o atual 
prefeito Ricardo Nunes (MDB), que conta com o apoio 
oficial de Bolsonaro e Tarcísio de Freitas. No campo 
progressista Guilherme Boulos (PSOL), com o apoio de 
Lula, e a deputada Tábata Amaral (PSB). Aparecem 
também com chances o jornalista Datena (PSDB) e a 
candidata Marina Helena (Novo).

contexto eleitoral
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principais destaques

● Campanha positiva ganha destaque no Tik Tok
Diferente das semanas anteriores, a semana da eleição 
trouxe um cenário positivo ao TikTok, que contou com 
poucas publicações de ataque entre os candidatos, 
evidenciando os vídeos que tratam de apoio popular e 
propostas. 

● João Campos, o candidato do Tik Tok, serve como 
apoio para a campanha de Tabata Amaral
O candidato João Campos, do PSB de Recife, foi eleito em 
primeiro turno, com uma campanha bastante forte também 
nas redes sociais, o que repercutiu no Tik Tok de influencers 
de todo o Brasil. Amaral, namorada de Campos, aproveitou 
o destaque do companheiro utilizando inclusive seu jingle 
de campanha.

● Resultados do primeiro turno
O resultado do pleito eleitoral do dia 05 de outubro 
repercutiu no TikTok como publicações mais visualizadas 
no período especialmente entre os veículos de mídia.

● Laudo falso e alegação de censura a Pablo Marçal
A publicação de laudo falso no Instagram de Marçal 
repercutiu no Tik Tok entre seus oponentes e veículos de 
mídia, que expuseram as evidências de inveracidade do 
documento. Por outro lado, Marçal e seus apoiadores, não 
citando o documento, buscaram construir a imagem de que 
o candidato, com 3 perfis banidos naquela rede, foi 
censurado e seria perseguido pela mídia e pela justiça 
eleitoral.



metodologia

Período de análise: 02 a 08 de outubro de 2024
Corpus: 717 publicações (total perfis acompanhados)
Amostra: 100 publicações vinculadas às eleições (13,94% 
do total) para análise qualitativa

Para a análise das publicações foi utilizada uma adaptação 
da técnica de análise de conteúdo voltada para identificação 
dos sentidos (framings) mobilizados nas formações 
discursivas presentes nos vídeos da plataforma, associado 
ao contexto social e político do período em estudo, com 
foco em publicações relacionadas à campanha.

Guilherme Boulos | PSOL
@guilhermeboulos 
460K seguidores 

José Luiz Datena | PSDB
@oficialdatena 
 35.2K seguidores 

Pablo Marçal | PRTB
@pablomarcalporsp*
376.6K seguidores

Ricardo Nunes | MDB
@prefeitoricardonunes
17.3K seguidores 

Tabata Amaral | PSB
@tabataamaralsp
918.8K seguidores 
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Marina Helena | Novo
@marinahelenabr
191.9 seguidores 

38,35% candidaturas  

61,65% demais contas  

6 candidaturas   
acompanhadas

● Novo perfil de Marçal depois de desativação da conta oficial 
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Sonaira Fernandes | PL 
@@sonaira_sp  - 13.7K seguidores

 OUTROS PERFIS ACOMPANHADOS - SP

Coronel Mello Araújo | PL
@coronel.mello.araujo - 1652 seguidores 

Ricardo Salles | NOVO
@ricardosallesoficial - 30K seguidores 

Rubinho Nunes | UNIÃO
@rubinhonunes.sp - 581.3 seguidores 

Amanda Vertorazzo | UNIÃO
@amanda.vettorazzo - 149.5K seguidores 

Kim Kataguiri | UNIÃO
@kimkataguiri - 1.2M seguidores 

Fernando Holliday | PL
@fernandoholiday - 494K seguidores 

 VARIAÇÃO COM MAIS NOMES 
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Douglas Garcia |REPUBLICANOS
@douglasgarciasp - 58.2K seguidores 

Adrilles Jorge | Influencer
@adrillesoficial - 108.8K seguidores 

http://google.com/
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Marta Suplicy | PT
@marta_suplicy - 1513 seguidores 

 VARIAÇÃO COM MAIS NOMES 
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Luiza Erundina | PSOL
@luizaerundina - 25.3K seguidores 

Luna Zarratiini | PT
@lunazarattini - 16.1K seguidores 

Estadão | Mídia Referência
@estadao - 1M seguidores 

Folha SP | Mídia Referência
@folha -564.9K seguidores 

Diário do Poder | Mídia Reframe
@diariodopoder - 1791 seguidores 

JP News | Mídia Referência
@jovempannews - 1.8M seguidores 

O Antagonista | Mídia de Reframe
@oantagonista_oficial - 56.5K seguidores 

Revista Oeste | Mídia de Reframe
@revistaoeste - 69.6K seguidores 

 OUTROS PERFIS ACOMPANHADOS - SP
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 VARIAÇÃO COM MAIS NOMES 
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marcalpost Marçal Post
@marcalpost -49.8K seguidores 

 PERFIS PARALELOS DE PABLO MARÇAL

pablomarcal1taniawalex Pablo Marçal 
@pablomarcal1taniawalex  18.2K  seguidores 

pablomarcalcortez__ Pablo Marçal Cortez
@pablomarcalcortez__ - 100.5 K seguidores 

Marçal
@marcall13 - 10.6K seguidores 

15,9% do total de vídeos 
 3.402.714 visualizações  

pabblomarrcal1 PABLO MARÇAL
@pabblomarrcal1 - 42.9K seguidores 

Pablo Marçal 
@codigo.dos.milhoes - 20.4K seguidores 

pablomarcall728 pablomarçal
@pablomarcall728- 45.3K seguidores 
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Número de visualizações por candidatoNúmero de publicações por dia

* somente foram contabilizadas as visualizações do perfil oficial de Pablo Marçal



VÍDEO CONTEXTO VISUALIZAÇÕES

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad 
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, 
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex e 999999999

análise de métricas
Pontos de destaque
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O período de 02 a 08 de outubro, marcado pela realização do primeiro turno, foi caracterizado por dois momentos 
distintos. Um primeiro com o aumento das postagens até o dia da votação e um segundo com a diminuição do 
número de publicações após os resultados. As métricas semanais mostram uma redução do número de vídeos, 
contudo com um aumento do número de visualizações (+4M) e comentários (+54mil).

Entre os perfis oficiais de campanha, Pablo Marçal foi o que teve melhor desempenho, com mais de 10 milhões 
de visualizações, seguido por Tabata Amaral com 8 milhões. Em um patamar mais abaixo, ficaram Boulos com 
1.3M de visualizações e Marina Helena (603 mil). Com métricas bem inferiores, aparecem Datena (117 mil) e 
Nunes (50 mil).

Ao contrário das duas semanas anteriores, a semana registrou um maior crescimento do número de seguidores 
de Pablo Marçal (+117 mil), seguido por Tabata (+51 mil) e Boulo (+32 mil). Os demais tiveram um baixo aumento 
do número de seguidores.

Ao final do primeiro turno é possível verificar que não houve correlação direta entre engajamento no Tiktok e 
número de votos. Os dois candidatos com maior votação (Nunes e Boulos) não foram os perfis com as melhores 
métricas, em especial Nunes, que apresentou baixos índices de engajamento, mesmo com a intensificação na 
publicação de vídeos na plataforma ao longo da campanha.

Por outro lado, principalmente em relação à Marçal, seu bom desempenho no TikTok pode ter sido um fator 
importante para que um político com pouca visibilidade e apoio partidário conseguisse uma grande votação. 

http://google.com/
http://google.com/
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http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
http://google.com/
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http://google.com/
http://google.com/
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VÍDEO CONTEXTO VISUALIZAÇÕES
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Em seu perfil oficial, Tabata 
Amaral conversa com seu 
namorado, João Campos, no 
dia da eleição.

2.800.000

No perfil oficial do candidato, 
montagem de vídeos de 
Marçal onde um deles fala de 
sua corrida como ato de 
campanha, e outro mostra o 
candidato correndo pela 
cidade.

1.600.000

Vídeo de notícia da Folha de 
São Paulo tratando do 
resultado do primeiro turno 
das eleições, onde apoiadores 
de Marçal rezam e choram na 
Paulista após derrota do 
candidato

1.300.000

top 5 - vídeos

Marçal, em seu perfil oficial, 
diz que sua campanha é limpa, 
e tem sido feita pelas pessoas, 
sem uso de dinheiro público. 
Frisa ainda que é 
constantemente censurado e 
perseguido pela mídia

4.500.000

Montagem de apoiador com 
vídeos de Marçal onde um 
deles fala de sua corrida como 
ato de campanha, e outro 
mostra o candidato correndo 
pela cidade.

2.800.000

https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7422473334233009414
https://www.tiktok.com/@marcalpost/video/7422074298770263302
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7422765148797996293
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7422084337560030470
https://www.tiktok.com/@folha/video/7422802089673248006
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Candidaturas
Número de 
postagens

Comentários Compartilhamentos Visualizações

Datena 13 643 135 117.437

Guilherme Boulos 65 5.336 3.629 1.309.229

Marina Helena 37 5.542 2.317 603.868

Pablo Marçal 80 37.487 26.431 10.792.428

Ricardo Nunes 48 563 130 50.148

Tabata Amaral 32 19.340 9.290 8.053.400



1) Datena manteve baixas métricas de engajamento, com uma campanha com pouco fôlego no 
TikTok;

2) Na reta final do primeiro turno, a campanha de Boulos teve um desempenho inferior em relação ao 
número de publicações e visualizações do registrado na semana anterior;

3) Marina Helena que vinha obtendo um bom engajamento na plataforma, teve uma grande retração 
nas métricas de engajamento, tendo uma queda drástica do número de visualizações; 

4) Nessa última semana, o perfil de Pablo Marçal teve as melhores métricas em relação aos demais 
candidatos, alcançando mais de 10 milhões de visualizações. Chama a atenção também os 
números de comentários e compartilhamentos, bem acima do registrado durante a campanha;

5) Ricardo Nunes, apesar de ser o candidato com maior votação, foi o perfil com pior desempenho na 
plataforma, com níveis de engajamento bem inferior aos demais;

6) Com bom índices de engajamento ao longo da campanha, Tabata Amaral conseguiu uma 
triplicação do número de visualizações nesse período final de campanha.

VÍDEO CONTEXTO VISUALIZAÇÕES

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad 
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, 
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseq Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore 

999999999

Perfil do 
candidato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. 
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex e 999999999
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candidaturas de SP

Durante o período analisado Boulos destacou-se nas redes 
sociais com nove vídeos entre os 100 mais visualizados da 
semana. Entre os conteúdos que chamaram a atenção, estava a 
comemoração de sua ida ao segundo turno, com direito a bolo. 
Ele também recebeu apoio de figuras populares e de pessoas 
famosas, o que ampliou sua visibilidade.

Em seus vídeos, Boulos abordou temas importantes de sua 
campanha, como o esporte e a educação, apresentando suas 
propostas diretamente ao público. Ele também utilizou as redes 
sociais para intensificar a propaganda eleitoral, buscando atrair 
votos. O presidente Lula ofereceu apoio ao candidato, 
afirmando que o assistiria nos debates.

Na reta final do primeiro turno, porém, houve uma diminuição no 
número de publicações e visualizações, em comparação com a 
semana anterior. Em um dos vídeos, Boulos fez uma brincadeira 
com a campanha de Marçal, adaptando o slogan do candidato 
bolsonarista para destacar sua vice, Marta, em São Paulo.

Guilherme Boulos
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https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7422828045871926534
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7422315286482685190
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7421137527169436933
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7421226886597987590
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7421695307974479109
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7422427512417930501
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7422427512417930501


candidaturas de SP

Os vídeos de Ricardo Nunes, durante sua 
campanha, não conseguiram novamente 
figurar entre os 100 mais viralizados da 
semana.

Entretanto, seu conteúdo concentrou-se na 
propaganda eleitoral, com o candidato 
enfatizando a iminência da decisão sobre o 
futuro da cidade de São Paulo. Nunes 
apelou diretamente ao eleitorado, pedindo 
o apoio necessário para que a cidade 
continue no que ele considera um "caminho 
seguro". Além disso, sua estratégia de 
comunicação reforçou a importância do 
voto como um ato fundamental para 
assegurar a continuidade das políticas de 
sua gestão.

Ricardo Nunes
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https://www.tiktok.com/@prefeitoricardonunes/video/7422430330054905094
https://www.tiktok.com/@prefeitoricardonunes/video/7422399409779920134
https://www.tiktok.com/@prefeitoricardonunes/video/7422399409779920134
https://www.tiktok.com/@prefeitoricardonunes/video/7422414844772502789


candidaturas de SP

As 23 publicações de Pablo Marçal 
entre as 100 mais vistas no período 
tiveram relação com sua campanha 
e apoio nas ruas, especialmente a 
corrida pelas ruas de São Paulo 
que realizou na véspera e no dia do 
pleito.

Além disso, o candidato comentou 
sobre o banimento de seu 
Instagram, após publicação de 
laudo falso. Para Marçal e seus 
apoiadores sua campanha teria 
sido perseguida durante as 
eleições. Também neste sentido 
Marçal se coloca contra a 
regulamentação das redes sociais, 
indicando que esta seria uma 
forma de calar a população e 
proibí-la de se manter informada.

Pablo Marçal
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https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7422038744674471173
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7422416178108173574
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7422084337560030470
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7422473334233009414
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7422387473008856325
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7422038744674471173
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7422387473008856325
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7422473334233009414


candidaturas de SP

Durante o período analisado, 26 dos 100 vídeos mais visualizados no TikTok pertenciam a 
Tabata Amaral. Seus conteúdos variaram entre conversas informais e críticas diretas aos 
adversários. Em um dos vídeos de maior destaque, ela apareceu ao lado de João 
Campos, cuja campanha se tornou um sucesso nacional com o uso de figurinhas e 
jingles. Tabata adotou parte dessa estratégia, utilizando o jingle de Campos. Focou ainda 
em propostas concretas, como o programa "Pé de Meia", em que sugere atividades 
extracurriculares e intercâmbios nas escolas.

Amaral também se posicionou como crítica às gestões de seus adversários, acusando 
Nunes de má administração e Boulos de negligenciar as necessidades da cidade. Além 
disso, fez ataques diretos a Marçal, apontando uma suposta ligação com o crime e 
acusando-o de usar gesso cenográfico. Em resposta às provocações, ela defendeu que 
era a única a trazer questões relevantes ao debate eleitoral. Tabata também recebeu 
apoio público de figuras como Luana Piovani e apostou na mobilização de eleitoras, 
destacando a importância das mulheres no processo de pensar e transformar a cidade.

No final do primeiro turno, Tabata celebrou o crescimento nas pesquisas e o aumento de 
engajamento em suas redes, que triplicou o número de visualizações. Em vídeos 
apelativos, ela agradeceu o apoio popular e reafirmou que seria a melhor opção para São 
Paulo, posicionando-se como a "salvação" para a cidade em oposição à continuidade da 
gestão de Nunes.

Tabata Amaral
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https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7422765148797996293
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7422765148797996293
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7421188938846457093
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7421234201351048453
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https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7421539949511544070
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7421794064774843653
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7422023731842714886


candidaturas de SP

Marina Helena teve seis vídeos de 
destaque no TikTok durante a semana. 
Em seu vídeo mais viralizado, ela 
aborda sobre o bolsonarismo, 
alegando que o fenômeno não existiria 
de fato, e não influenciaria eleitores de 
direita, que votariam sem considerar a 
indicação do ex-presidente. No 
segundo vídeo mais visto, Marina 
afirmou que sua ausência no debate 
da Globo foi uma forma de censura. 
Ela também destacou que dedicou um 
ano para entender as necessidades da 
população e prometeu, se eleita, 
reduzir o número de secretarias 
municipais. Em tom debochado, fez 
piadas sobre Datena. Contudo, Marina 
enfrentou uma queda significativa nas 
visualizações durante o período.

Marina Helena
Durante o período analisado, 
Datena teve dois vídeos de 
destaque no TikTok. Apesar de 
suas tentativas, sua campanha na 
rede social manteve baixos níveis 
de engajamento, sem grande 
alcance na plataforma.

Em seu vídeo mais visualizado da 
semana, Datena critica Marçal, 
afirmando que o candidato 
representa um perigo à 
democracia devido a acusações 
falsas e sem provas. O segundo 
vídeo de destaque foi um corte de 
um debate em que Datena 
abordou a questão da concessão 
de cemitérios, afirmando que não 
é contra, desde que seja realizada 
de forma justa e em benefício da 
população

Datena
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https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7421191222703705349
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7421657563541802246
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7422741502889069829
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7421153283496037637
https://www.tiktok.com/@marinahelenabr/video/7421736723001953542
https://www.tiktok.com/@oficialdatena/video/7422347507201592581
https://www.tiktok.com/@oficialdatena/video/7421755830099381509


Mesmo com a retirada do vídeo publicado pelo perfil oficial da 
campanha de Marçal com o atestado falso contra Boulos, foi 
possível identificar publicação do perfil 
@mentalidade_de_prosperar, com a fala de Marçal afirmando 
que Boulos é “cheirador de cocaína” no podcast inteligência 
limitada.    

Vereador eleito, Rubinho Nunes, também desinforma e 
promove o discurso conspiratório publicando vídeos 
afirmando que “O sistema quer acabar com o Marçal 
nessas eleições”, chamando a decisão da Justiça Eleitoral 
de censura por bloquear o perfil de Marçal por violação da 
lei eleitoral. 

integridade da informação
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https://www.tiktok.com/@mentalidade_de_prosperar/video/7422089884518665478
https://www.tiktok.com/@rubinhonunes.sp/video/7422406416339651846


A pesquisa identificou publicação de vídeo pelo perfil 
@pabblomarrcal1 com uma imagem com um texto afirmando 
que Pablo Marçal não venceu no 1o turno porque o “sistema” 
não permitiu, igual ao que aconteceu com Bolsonaro. Vídeo 
teve mais de 100 mil visualizações.

Vídeo publicado pelo perfil @codigo.dos.milhoes apresenta 
corte de discurso de Marçal na praça da Sé dizendo que o 
bloqueio do perfil do candidato, determinado pela Justiça por 
violação da lei eleitoral, estaria associado  uma “perseguição” 
de um sistema político corrupto. 

integridade eleitoral
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https://www.tiktok.com/@pabblomarrcal1/photo/7422824698523700486
https://www.tiktok.com/@codigo.dos.milhoes/video/7422696320370052357


temas de relevância na região
TEMA 1: Resultados das eleições: candidatos e apoiadores

O resultado das eleições 
municipais de 2024 em São 
Paulo foi o último a ser 
decidido entre as capitais. 
Com Ricardo Nunes e 
Guilherme Boulos no segundo 
turno, o TikTok repercutiu as 
comemorações dos 
candidatos (1,2) bem como a 
demonstração de apoio de 
outras figuras políticas 
relevantes, como Tabata 
Amaral.
Também nos perfis de veículos 
de mídia foram publicadas as 
declarações dos candidatos, 
que variaram de 
comemoração, no caso de 
Boulos e Nunes a aceitação da 
decisão popular e emoção, no 
caso de Amaral e Marçal. 21

https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7422828045871926534
https://www.tiktok.com/@jovempannews/video/7423043578202459397
https://www.tiktok.com/@folha/video/7422828806261460229
https://www.tiktok.com/@folha/video/7422828806261460229
https://www.tiktok.com/@jovempannews/video/7422843070107995398
https://www.tiktok.com/@estadao/video/7422821448726859013
https://www.tiktok.com/@jovempannews/video/7422860237113183493
https://www.tiktok.com/@folha/video/7422802089673248006
https://www.tiktok.com/@folha/video/7422828806261460229
https://www.tiktok.com/@folha/video/7422802089673248006


temas de relevância na região
TEMA 2: Laudo falso e “censura” a Marçal

Desde o começo da campanha, Marçal busca 
acusar Guilherme Boulos de uso de cocaína, 
indicando que teria documento que 
comprovasse sua alegação. Em 4 de outubro, 
às vésperas das eleições, o perfil de Marçal no 
Instagram publicou um documento em que 
um médico supostamente alegava que 
Guilherme Boulos deu entrada em sua clínica 
com quadro de surto psicótico devido ao uso 
de cocaína.

O laudo foi identificado como falso, e o 
instagram de Marçal banido. O candidato e 
seus apoiadores tomaram a atitude como 
censura, criando outro perfil, também 
derrubado pela justiça. Alguns candidatos 
usaram o fato para atacar Marçal, como é o 
caso de Datena e Amaral.
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https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7422473334233009414
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7422380744791641350
https://www.tiktok.com/@oficialdatena/video/7422347507201592581
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7422452842998320390
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7422473334233009414
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7422452842998320390


temas de relevância na região
TEMA 3: Campanha positiva domina as redes sociais, 

deixando os ataques a adversários para trás

Na reta final da campanha eleitoral, 
as publicações mais visualizadas 
diziam respeito à campanha 
positiva dos candidatos, 
demonstrando atos com apoio 
popular, algumas propostas e 
reafirmando suas posições trazidas 
durante a campanha..

Mesmo assim, ataques foram feitos 
e bastante visualizados, como no 
caso da publicação de Amaral 
sobre seus principais oponentes 
(Nunes, Boulos e Marçal) e sobre 
Marçal, a respeito da publicação de 
laudo falso e do suposto uso de 
gesso cenográfico.
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https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7422084337560030470
https://www.tiktok.com/@pablomarcalporsp/video/7422084337560030470
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7422315286482685190
https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7422315286482685190
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https://www.tiktok.com/@guilhermeboulos/video/7422315286482685190
https://www.tiktok.com/@tabataamaralsp/video/7421539949511544070
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